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EXCELENTISSIMA SENHORA PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR - ESTADO DE SANTA CATARINA

PROCESSO LICITATORIO N.° 136/2023
TOMADA DE PRECOS N.° 007/2023

A Presidente da Comiss&o de Licitag6es

A Comiss&o Permanente de Licitac6es

AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA, pessoa juridica de direito
privado, devidamente inscrita no CNPJ sob o n. 14.175.362/0001-28,
com sede a Rua Borges de Medeiros 897-E, Bairro Presidente Medici,
Chapeco - SC, CEP 89.801-161, neste ato representada pelo sécio
administrador Alencar Pedro Tiepo, devidamente inscrito no CPF sob
0 n. 526.579.659-20, vem, respeitosamente, a presenca de Vossa
Senhoria, nos termos do art. 109 da Lei n. 8.666/1993, apresentar
RECURSO ADMINISTRATIVO, nos Autos do Processo Licitatorio da
TOMADA DE PRECO n. 007/2023, pelas razbes de fato e de direito a
seguir aduzidos:

I- DOS FATOS:

A empresa Recorrente, sediada em Chapecd/SC, habilitou-se para
participar de certame licitatério promovido pela Prefeitura Municipal de Cacador/SC,
visando a CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em
conformidade ao que determina a Lei Federal n.° 12.232/10, a Lei Federal n.° 8.666/93, com
as alteracOes posteriores; a Lei Federal n.° 4.680/65, o Decreto n.° 57.690/66 e o Decreto
n° 4.563/02; as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP — Conselho
Executivo das Normas-Padréo e as disposi¢cOes deste Edital.

Pois bem. Na data de 01 de fevereiro do corrente ano, credenciaram-
se juntamente com a Recorrente as Licitantes UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA
e TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME, tendo sido na mesma oportunidade recebidos os
envelopes de n. 01, 02, 03 e 04, concernentes ao procedimento licitatorio.

Posteriormente, no dia 05 de marco, foi realizada nova sessao
publica, quando restaram divulgadas as notas atribuidas as Licitantes participantes do
certame, sendo a classificagao a seguinte:

1° UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA
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Na oportunidade, restou ainda decidido pela Comisséo de Licitacdes
da Prefeitura de Cacador a desclassificacéio das proponentes AGENCIA DE PUBLICIDADE
TIG E TEMPERO PROPAGANDA, por suposto descumprimento do item 6.3.7.1V do Edital.

Da aludida sessdo de Licitacdo, abriram-se 0s prazos para a
interposicao de recursos em relacéo as propostas apresentadas e desclassificacfes. Sendo
assim, a Recorrente respeitosamente apresenta, tempestivamente, Recurso Administrativo,
considerando a presenca de irregularidades na documentagéo apresentada pela empresa
gue se manteve no certame, fato inobservado pela Subcomissao de Licitagdes, que devem
ser valoradas, culminando na sua desclassificacdo, pelas inumeras ofensas aos
regramentos editalicios.

Além do mais, a empresa Tempero Propaganda, que ja foi
desclassificada do certame, deve se manter desclassificada, mas ndo pelo suposto
descumprimento do item 6.3.7.1V do Edital, mas sim por outros itens.

Bom, passamos minuciosamente a descrever 0s erros das propostas
da empresa UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA e TEMPERO PROPAGANDA
LTDA ME que, inicialmente, passaram despercebidos pela Comissédo de Licitagbes, mas
gue devem ser objeto de nova analise e deliberacéo.

Tratam-se de situacdbes em que houve claro e inequivoco
descumprimento de normas do edital, culminando na necessidade de suas
desclassificacfes do presente certame Licitatério.

Il - DA FUNDAMENTACAO:

Antes de adentrarmos aos méritos dos inUmeros erros cometidos
pelas Licitantes Recorridas (UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA e TEMPERO
PROPAGANDA LTDA ME), é indispensavel esclarecer que nao se tratam de “meros”
requisitos de ordem formal infringidos pelas Licitantes, mas sim de graves ofensas a
dispositivos editalicios e legais referentes a Licitagcbes de Agéncias de Publicidade e
Propaganda, que devem ser atentamente observadas por Vossa Senhoria.

Com efeito, valido ressaltar que a Licitacdo se revela como sendo uma
atividade estatal de meio, que busca especificamente a obtencdo da proposta mais
vantajosa para a Administracéo, desde que a proposta cumpra com todas as exigéncias
editalicias e legais, observando o principio da isonomia dos Licitantes.

A exigéncia legal de preservacdo do carater competitivo do
procedimento licitatério vinha positivada no artigo 3°, caput, da Lei de 8.666 de 21 de junho
de 1993, in verbis:

Art. 3° A licitacdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia, a selecéo da proposta mais vantajosa para a
administracdo e a promocdo do desenvolvimento nacional sustentavel e
serd processada e julgada em estrita conformidade com o0s principios
basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
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publicidade, da probidade administrativa, da vinculacdo ao instrumento
convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.

Contudo, a exigéncia permanece positivada na nova Lei,
14.133/2021, no artigo 5°:

Art. 5° Na aplicacao desta Lei, serdo observados os principios da legalidade,
da impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da eficiéncia, do
interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do
planejamento, da transparéncia, da eficacia, da segregacao de fun¢des, da
motivagdo, da vinculacdo ao edital, do julgamento objetivo, da
seguranca _juridica, da razoabilidade, da competitividade, da
proporcionalidade, da celeridade, da economicidade e do desenvolvimento
nacional sustentavel, assim como as disposicées do Decreto-Lei n°® 4.657,
de 4 de setembro de 1942 (Lei de Introducdo as Normas do Direito

Brasileiro).

Além disso, a Recorrente ampara sua pretensdo nos principios
bésicos contidos no art. 37, XXI, da Constituicdo Federal:

Art. 37. A administrac@o publica direta e indireta de qualquer dos Poderes
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos
principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia e, também, ao seguinte:

[.]

XXI - ressalvados os casos especificados na legislagéo, as obras, servicos,
compras e alienacdes ser8o contratados mediante processo de licitacdo
publica que asseqgure igualdade de condicdes a todos 0s concorrentes, com
clausulas que estabelecam obrigacdes de pagamento, mantidas as
condi¢Oes efetivas da proposta, nos termos da lei, 0 qual somente permitira
as exigéncias de qualificacdo técnica e econdmica indispensaveis a garantia
do cumprimento das obrigacdes.

Complementando referidos dispositivos, o art. 41, caput, da Lei
8.666/93 nos descreve que “A_Administracdo ndo pode descumprir as normas e
condicoes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada”.

Resumidamente, sao determinacgdes legais e oriundas do edital, que
devem ser amplamente observadas e atendidas, de modo a garantir a observancia do
principio constitucional da isonomia.

Na ocasido, realizadas as conferéncias na Proposta Técnica
apresentada pelas Licitantes (UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA e TEMPERO
PROPAGANDA LTDA ME.), constataram-se erros que ferem regras estabelecidas no Edital
convocatoério, devendo ocasionar sua desclassificacdo e manutencdo de desclassificacéo,
respectivamente.
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Frisa-se aqui que o rigor para com as formalidades legais e
editalicias deve ser aplicado a todos os licitantes, sem distincdo. Nao pode haver
"dois pesos e duas medidas" na interpretacdo do Edital. Assim, por ser certa a
necessidade de observancia aos principios da isonomia e da vinculacdo ao
Instrumento Convocatério (para com todos os licitantes), a desclassificacdo da
Licitante UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA é medida que se impde, bem como a
manutencéo da desclassificacao da Licitante TEMPERO PROPAGANDA LTDA.

Em relacdo a Recorrente, Agéncia de Publicidade TiG, esta deve
ser reclassificada no certame, visto que ndo descumpriu nenhum item do Edital,
conforma passamos a comprovar.

Sendo assim, de forma detalhada e objetiva traremos a baila as
irreqularidades observadas, a determinacdo contida no Edital e a necessidade de
desclassificacdo, em obediéncia normativa.

lIl. DA IMEDIATA NECESSIDADE DE RECLASSIFICACAO DA LICITANTE AGENCIA
DE PUBLICIDADE TIG:

Conforme exposto anteriormente, a Agéncia de Publicidade TiG, ora
Recorrente, foi injustamente desclassificada por, segundo a Subcomissédo Técnica, ter
descumprido o item 6.3.7.1V do Instrumento Convocatério.

Nessa senda, vejamos 0 que trouxe o Edital, acerca da necessaria
formatacdo do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria:

6.3.7. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacédo Publicitaria devera ser apresentada da seguinte
forma:

I. ndo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas.
Il. em papel sulfite A4, branco.

lll. com espagamento de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda.

Pagina 7 de 54
Avenida Santa Catarina, 195 | Centro | CEP 89.500-124 | Cagador — SC | Fone: (49) 3666-2433

} Estado de Santa Catarina
PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR
@ RETIFICADO |
IV. com textos justificados.

V. com espacamento “simples” entre as linhas.

V. com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos.
VIl. com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
VIIl. agrupadas, com grampeamento simples no canto superior 8 esquerda; e

IX. sem identificacdo da licitante.

De antemado, afirma-se: a Recorrente TiG cumpriu com exceléncia
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todos os itens do Edital, inclusive o item 6.3.7.1V, cujo item determina que o0 texto
apresentado fosse justificado.

Assim, respeitosamente, passamos a explanar, para conhecimento
dos nobres julgadores, o que é um texto justificado e a comprovacdo de que o texto
apresentado pela Licitante TiG é sim um texto justificado.

Inicialmente extraimos do préprio word o significado de texto
justificado:

=~ St~ =3 2T | | aaebeede| asBbeede AaBbCe AsBbcer AQB .

A--p-I===H)=- TNormal |TSemEsp.. Thulol  Titulo2 Thule |-
[ Paragrafo (5 Estilos
c1 E Pl 2030 Al g ee o (Chrle ) P10 1 111 s120 0 s13e 0 140 154 16 1 17 e 18

Distribuir o texto
unifermemente entre as
margens.
0 texto justificado proporciona
bordas limpas e nitidas ao

Raciocinio basico documente, criando uma

O conceito de “cidadg =2paréncia mais elegante. 0 moderna — como alcancar essa virtude e o

que de fato € uma cidade dos sonnos e debate recorrente entre os filosofos, desde a Grécia
Antiga. A cidade ideal n&o & perfeita, mas sim um lugar que busca constantemente o bem-
estar de seus habitantes. Isso envolve enfrentar e solucionar conflitos e desigualdades
existentes e, para tal, € importante buscar sempre aperfeicoar as condices de vida da
populacéo.

Ammiemm 10 m A AmmimimdrnmBa Bt ml A midm e mmdmriem e Adn TmmmAdme lmmmlimm Al emm A~V Iala

Destacamos que, segundo o word, Justificar um texto é distribuir o
texto uniformemente entre as margens. O texto justificado proporciona bordas limpas e
nitidas ao documento, criando uma aparéncia mais elegante.

Agora, extraimos do suporte da Microsoft! o que é um texto justificado:

Justificar texto @

Quando voce justifica o texto, o espaco é adicionado entre as palavras para que ambas as bordas de cada
linha sejam alinhadas com as margens. A Ultima linha do paragrafo é alinhada a esquerda.

1. Cligue em gualquer lugar ne pardgrafo que deseja justificar.

2. Na guia Pagina Inicial , no grupo Paragrafo, clique em Justificar Texto |E|

1 https://support.microsoft.com/pt-br/topic/alinhar-ou-justificar-texto-b9096ed4-7323-4ff3-921a-

1lba7ba31fafl#:~:text=Quando%20voc%C3%AA%20justifica%200%20texto,par%C3%A1grafo%20%C3%A9
%20alinhada%20%C3%A0%20esquerda.
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A Microsoft alerta para uma situagcdo extremamente importante nos
textos justificados e essencial ao presente topico: “A dltima linha do paragrafo é alinhada a
esquerda’.

Isso porqué, quando o texto é justificado, o espaco é adicionado entre
as palavras para que ambas as bordas de cada linha sejam alinhadas com as margens,
sendo que a ultima linha do paragrafo é alinhada a esquerda, pois, normalmente ndo ha
texto até o final da linha.

De qualquer forma, a fim de que ndo haja davidas de que a Recorrente
TiG de fato apresentou seu texto justificado, colacionamos abaixo o primeiro paragrafo do
contetudo da Licitante de quatro formas, sendo as Unicas quatro formas possiveis de
alinhamento textual:

O conceito de “cidade ideal” ndo é uma discussdo moderna — como alcancar essa virtude e o
que de fato & uma cidade dos sonhos & debate recorrente entre os filésofos, desde a Grécia
Antiga. A cidade ideal ndo & perfeita, mas sim um lugar que busca constantemente o bem-
estar de seus habitantes. |sso envolve enfrentar e solucionar conflitos e desigualdades
existentes e, para tal, &€ importante buscar sempre aperfeicoar as condictes de vida da
populacio.

O conceito de “cidade ideal” ndo € uma discussdo moderna — como alcancar essa virtude e o
que de fato & uma cidade dos sonhos & debate recorrente entre os filosofos, desde a Grécia
Antiga. A cidade ideal ndo & perfeita, mas sim um lugar gque busca constantemente o bem-
estar de seus habitantes. Isso envolve enfrentar e solucionar conflitos e desigualdades
existentes e, para tal, & importante buscar sempre aperfeicoar as condictes de vida da
populacdo.

O conceito de “cidade ideal” ndo € uma discussio moderna — como alcancar essa virtude e o
que de fato & uma cidade dos sonhos & debate recorrente entre os fildsofos, desde a Grécia
Antiga. A cidade ideal ndo é perfeita, mas sim um lugar que busca constantemente o bem-
estar de seus habitantes. |sso envolve enfrentar e solucionar conflitos e desigualdades
existentes e, para tal, @ importante buscar sempre aperfeicoar as condictes de vida da
populacdo.

O conceito de “cidade ideal” no é uma discussao moderna — como alcancar essa virtude e o
que de fato & uma cidade dos sonhos é debate recorrente entre os fildsofos, desde a Grécia
Antiga. A cidade ideal ndo & perfeita, mas sim um lugar que busca constantemente o bem-

estar de seus habitantes. |sso envolve enfrentar e solucionar conflitos e desigualdades
existentes e, para tal, @ importante buscar sempre aperfeicoar as condicbes de vida da
populacao.

A primeira opcdo é o alinhamento justificado; a segunda € o
alinhamento a esquerda; a terceira é o alinhamento a direita e a ultima o alinhamento
centralizado.

E claro, inequivoco e evidente que o texto apresentado pela Licitante
TiG é justificado! Todas as linhas estdo alinhadas. Nem direcionadas para um lado, nem
para outro e nem centralizadas! As linhas estdo alinhadas de forma justificada.

Ora, é incontestavel que um texto justificado nada tem a ver com todas
as linhas terem a mesma largura, independente da quantidade de palavras daquela linha,
conforme justificativa da Subcomisséo Técnica para a desclassificacdo da Agéncia TiG.
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Colacionamos abaixo os dizeres da Subcomissao Técnica:

CONCLUSOES DA COMISSAO TECNICA RELATIVAS A PROPOSTA
TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Mesmo tendo recebido notas normalmente, duas das propostas apresentadas
tiveram irregularidades. As propostas “CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA
NO FUTURO” e “CACADOR NOS TRILHOS DE AMANHA: QUALIDADE DE
VIDA PARA TODOS”, ndo atenderam o item 6.3.7, inciso |V, do edital:

6.3.7. A Proposta Técnica — Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser
apresentada da seguinte forma:

IV. com textos justificados.

Textos justificados devem ter todas as linhas com a mesma largura,
independentemente da quantidade de palavras daquela linha. No caso, as duas
propostas trazem textos com algumas linhas menores.

O fato da proposta da Agéncia TiG contar com algumas linhas de
textos menores, linhas que ndo vao até o final, diz respeito ao fato de que a licitante optou
por apresentar o conteddo com paragrafos, visto que € uma forma mais organizada de
apresentacao do conteltdo textual e ndo que descumpriu o alinhamento justificado.

A propria Microsoft explana que a ultima linha do paragrafo € alinhada
a esquerda nos textos justificados, justamente porque existe a possibilidade de o texto ndo
ir até o final da linha.

Acerca dos paragrafos, importante salientar, inclusive, que o
Instrumento Convocatério em nenhum momento exigiu a necessidade de texto corrido, por
isso, a Licitante TiG optou pela apresentacdo de paragrafos, sem recuos e mantendo o
alinhamento justificado, para que a organizacdo fosse mantida. Assim, a Recorrente TiG
nao descumpriu nenhum item do Edital!

Infelizmente o que a Subcomissdo Técnica esta fazendo é exigir
regramento que nao esta previsto no Edital, o que é vedado pelo ordenamento juridico
brasileiro. As Licitantes ndo possuem poder de adivinhar, cabendo ao poder publico
esclarecer no Instrumento Convocatério a forma como quer que os documentos sejam
apresentados, em face do principio da vincula¢do ao instrumento convocatério.

Inclusive, imperioso ressaltar aqui que, de trés empresas participantes
do certame, apenas uma apresentou o seu texto de forma corrida, que, por coincidéncia €
a unica empresa que se manteve no certame. Alids, essa mesma empresa ressaltou em
Ata a questdo do texto justificado, antes da avaliacdo pelos membros da Subcomissao
Técnica. Aqui € de se questionar se ndo houve identificagdo da empresa de forma
antecipada.

Diante de todo 0 exposto e percebendo que ndo haldgica e muito
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menos fundamentacao na desclassificacdo da Agéncia de Publicidade TiG, é dever
da Administracao rever seus atos e reclassificar a Recorrente TiG no certame, visto
que ndo descumpriu nenhum item do Edital.

1. DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA LICITANTE UFFICIO
COMUNICACAO IN SENSA LTDA:

Importante iniciar a dissertacdo da proposta da empresa UFFICIO
COMUNICACAO alertando a Subcomissdo Técnica e a Comissdo de Licitacbes que
provavelmente houve um equivoco no julgamento das propostas.

Isso porqué a empresa UFFICIO pediu para que fosse constado em
Ata, na data de entrega dos envelopes (01/02/2024), que duas empresas descumpriram o
item 6.3.7.1V do Edital.

Referido item, conforme exposto anteriormente, diz respeito ao texto
ter que ser justificado. Pois bem, ambas as empresas que supostamente descumpriram
referido item foram desclassificadas do certame, enquanto a empresa UFFICIO, se
seguirmos seu conceito ilégico de texto justificado, descumpriu a exigéncia de texto
justificado. Vejamos o roteiro de spot apresentado pela empresa UFFICIO:

050363
Peca: Roteiro de spot de radio 30"
Loc. masc. off:
Na Cagador de nossos sonhos, investir em qualidade de vida é prioridade, refletido na
salde, educagdo e no projeto de asfaltamento de todas as ruas em 2024. Vamos inaugurar
ainda o Parque Linear, um novo espago de lazer que promete enriquecer a vida de nossos

moradores.
Prefeitura de Cagador, trabalhando pela cidade que todos queremos.

Ora, completamente contraditorio a empresa UFFICIO trazer a baila o
descumprimento do supracitado item do Edital pelas demais licitantes quando a propria
empresa UFFICIO apresenta o texto com linhas ndo tendo a mesma largura. No caso, texto
com linhas menores.

Mais contraditorio ainda é a Subcomisséo Técnica desclassificar duas
empresas pelo item e manter classificada uma empresa que também nao apresentou linhas
com a mesma largura e texto com linhas menores, conforme colacionado acima.

Repisamos abaixo os dizeres da Subcomisséo Técnica:

Textos justificados devem ter todas as linhas com a mesma largura,
independentemente da quantidade de palavras daquela linha. Mo caso, as duas

propostas trazem textos com algumas linhas menores.

Dentre os principios basilares do procedimento licitatorio temos o da
8



Ti1G

igualdade. Frisa-se aqui: igualdade de condicdes e exigéncias paratodas as licitantes.
Assim, questiona-se: por que duas empresas foram desclassificadas por ndo terem
todas as linhas do seu texto com a mesma largura, independentemente da
guantidade de palavras daquelalinha, e uma outra empresa que apresentou proposta
com algumas linhas menores no texto se manteve no certame?

Provavelmente houve um equivoco por parte da Subcomisséo
Técnica e Comissdo de Licitacdo, porque as trés empresas participantes do certame
apresentaram seus textos justificados.

Assim, considerando que j& demonstrado o que de fato é um texto
justificado e comprovado que a Recorrente TiG ndo descumpriu o0 item, requer-se a
reclassificacdo da Licitante TiG no certame.

Ainda sobre o topico “texto justificado”, importante enfatizarmos que o
Instrumento Convocatorio também determinou que o texto da Capacidade de Atendimento
fosse apresentado de forma justificada:

C. A capacidade de atendimento do licitante deve ser apresentada em 01
(uma) Unica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da
licitante, e devera ser apresentada da seguinte forma: [...] IV._ com textos
justificados; V. com espacamento “simples” entre as linhas;

Ora, seguindo a légica da Subcomissdo Técnica e da empresa
UFFICIO, o texto deveria ser apresentado com todas as linhas tendo a mesma largura,
independentemente da quantidade de palavras daquela linha, sendo que as propostas nao
poderiam ter texto com algumas linhas menores.

Contudo, os paragrafos da empresa UFFICIO, além de nao
cumprirem com espagamento simples, possuem texto com algumas linhas menores,
supostamente descumprindo a orientacdo de que o texto deveria ser justificado.

A seguir colacionaremos toda a Capacidade de Atendimento da
Licitante UFFICIO, a fim de comprovar que seu conteddo textual ndo possui a mesma
guantidade de palavras nas linhas, ndo possui 0 mesmo tamanho de linhas e todos os
significados errbneos trazidos pela Subcomisséo Técnica acerca do que € texto justificado:
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qnmunmmdopowpwhmim umpnolim(M-mu)

quanto ofine (pocu graf Bea G = na fngua

portug: aptag a novas

Comp -_.....enmn P mmﬂo-mutnmommhs
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4. A io Miguel C: Machado - Design, com foco pesscal em beanding &
design grafico. Ao longo de quatro anos de
. inclundo visugis para  duas oobnou e
cammmclo de Cricidma, além de outros
C com os soft Adcbe. Desde 2021, uumma
polis, onda d proj de imp: com

Sensa C icacdo de F
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Temos drve para arquivos, trabalhamoe com Trello, Adobe, femos relatonos
mensas de todas as contas que trabalham com andncics em redes SoCias.
Mantemos contato permanenie on-ine com todos os chentes. Temos reunides
muapmm-nulmnmnmnwmdmdmmm
digital. @ agéncia conta com parcena da BN3
qu-unhlosS-nmnMeMETA GOOGLE ADS, METAADS a6m de
também com CHAT GPT ferramenta
wlnaammoowmmmnmmlmdqm Quanto acs
equpamentos, nossa agéncia conta com 02 macbooks, 01 microcomputador
Leonovo, 01 mesas para 4 lugares, 01 masa pars dois luoam. 01 mesa para 1
lugar. 09 cadeiras, 01 Sman TV 43' E ainda estruturs compartihada de: 01 salas
de reunites, impressora, secretéra
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Ambiente: Mesa de Trabaho Ambiente: Foto Externa da Sala

Sistematica de Atendimento. O Setor de Atendimento coltard as demandas o
cragio da Prefetura de Cagador buscando para 8 agéncia em qualquer um dos
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o Criagso de Pegas Avulsas: até 07 dias dles
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.

Plano de Midia @ N&o Midia: até D4 das (2eis
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R

7

063436

visibiidade estadual Area de stuaglo na agéncia Are Finalsta Tempo oe
prestachio de servigo com a agéncia: 2 anos. Tempo de experidncia: 4 ancs

5. Cludia Bdrigo de Menezes - em A
Parlamantar. Area de atuacdo na agéncia AmaRad-qu Tempo de prestagio de
Servico com a agénca: 2 anos. Tempo de expenéncia. 18 anos. Ja atendeu clentes
dos mas varacdos segmentos, como Poltico, Comercal, INSS, Agéncias de
em redacdo, [ e vivé nas
tmd.pmmcmvo branding, de e
sa0 Cmmmdoopmano‘m-anh dretamente emvolvida na

criacdo de y agbes & nas meio offdine e on-
line para todes os clientes.

8. mmur-kudnmmﬂomnm Planejamento, Atendimento e
Miga no setor de Planaj; empo de ¢do de senico com a agnoa: 4
a an D de Planos de Marketng @ Comunicacdo

Umsu Pa pdu - A Legs
anos), Ctnomdn v-vudoru de Flonandpols (2 -nos)

7. Fernando Rosa - Area de atuagao na agéncia Arte o Redagdo e desdobramento
@8 pacas. Pelo manos 14 anos de em criagdo e desgn. Formado em
Design Grafico pela UEL em 2010 Ja passcu pelas agéncias de publicidade
Propaga @ GGe design, atendendo contas coma: Prefeftura de Rajai, Grupo
Rocenan, Ferplan tau, Governo do Parand. Prefeitura de Gaspar entre cutras
Presta servigos para a Sensa Comunicagho desde 2022

8. Julio Cesar Marla - Rmump-ssmquﬁncuudom@mdosm
Recife @ Santa Catarina. Trabalha para &g
ag‘neucramnpvnapﬁamdenqm Prmnmposmaw

para o de Cagador, como Estratégia de
Cor ¢ao P ¥ g dnlhduaNloM-dmedemo

[+] das Fisicas e do Técnico.

A Ufficio Sensa In C icacho Lda comumente de Sensa
Comunicagdo elou Sensa com regstro comercial na Rua Bocaliva, 2415- Cap
B5015-530 - Centro Floriandpolis e sede fisica no mesmo enderego, conta com um
ambente imegraco para seus colaboradores, faciitando assm 8 COMUNICECAS
intama, cando mais L na 40 dos Desce a p

alguns membros da equipe também wabalham de forma m'mm

profssionais da agéncia, como cralivos, execuines de midia. planejamento e (',.
produgdo, estario |mbc.oo-nomom mwmmtoual’roﬁmm de Cagador,
as de Conf do
chente ém com 1mlol nn‘tudomnc W
raferéncas. A sede da Agéncia mmnmmwﬂoﬂmnomm com
porta de isolamento aclstico, c8ss0 8 sala 08 reunides, copnha  banheros
A Sensa utliza algumas ferramentas para lrazer mas efcéncia acs trabalhos: {,\/
“
-~
060438

Apbs aprovagho dos matediais pela Prefeitura Municipal de Cagador, 0s prazos de
producdo dependem do material @ do formecedor, sendo o papel da agéncia a busca
constants para que O atendimento 80 chente ACONIECE NO MENOr PIaZ0 & cusio
possival
dos P Clientes om Mh\omo atual - FEESC -

Furdacho Stemmer para Pesquisa, D Pibica
- Clinica Estética Chente dasde @neko de 2021 - Knrol Zm.mwm Hoffmann -
Cinica odontoldgica - Chenta desde Julho de 2020 - UVESC - Unido de Vereadores
de Santa Catarina - Emidade Fublica - Clieme desde junho de 2023 - ARGISUL
Mineragora -Empresa Privada - Cllente desde 2022 - Deputado Federal Ismael dos
Santos - Chente Politco - Cliente desde 2021 - Vereador de S80 José, Marson Cé -
Checte Politico - Cliente desde 2021 - Deputado Federal Valdir Cobalchini - Clents
Puiitico - Chente desde 2023 - Upiara Boschi - Site de Noticas - Clente desde 2022
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E crivel que acima ha algumas linhas menores, outras maiores...
Assim, questiona-se: por que com a Licitante AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG foi
tomada uma postura e com a Licitante UFFICIO COMUNICACAO foi tomada outra?
Por que a deciséo para a Licitante UFFICIO foi a de classificacdo e para a Licitante
TiG foi a de desclassificacdo? Considerando o equivoco por parte da Subcomisséao
Técnica, os atos da Administracdo podem ser revistos a qualquer momento e o vicio
sanado.

Posto isso, requer-se que a Administracdo reveja sua decisdo e
reclassifique a Licitante TiG, pois ndo houve descumprimento do Edital.

Suprido o ponto da incongruéncia de julgamento das propostas,
passamos aos erros apresentados pela empresa UFFICIO, contrariando frontalmente o
Edital.

Em que pese possa parecer que a Recorrida UFFICIO tenha se
atentado as normas previstas no Instrumento Convocatério, em uma profunda andlise da
proposta técnica simulada e ofertada por ela, vislumbramos ocorréncia de descumprimento
de normas do Edital, o que leva a necessidade de sua desclassificagdo, nos exatos termos
da legislagéo pertinente:

Art. 6°, XIV, Lei 12.232/10: XIV - sera desclassificado o licitante que
descumprir o disposto nos incisos Xll e Xlll deste artigo e demais
disposi¢bes do instrumento convocataorio.

Art. 48, 1, Lei 8.666/90: Art.48. Serdo desclassificadas: |- as
propostas que ndo atendam as exigéncias do ato convocatoério
da licitacao;

Art. 59, 1l, Lei 14.133/21: Art. 59. Serdo desclassificadas as propostas
que: Il - ndo obedecerem as especificacdes técnicas pormenorizadas
no edital;

Logo, passamos a citar e fundamentar os iniUmeros e graves erros
apresentados pela licitante UFFICIO COMUNICACAO.

Inicialmente, acerca da formatacdo do conteudo da proposta, o Edital
determinou que: 6.3.7. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacgéo Publicitaria devera ser
apresentada da seguinte forma: V. com espagamento “simples” entre as linhas.

Contudo, a empresa UFFICIO COMUNICACAOQ n&o cumpriu com a
exigéncia, visto que no seu conteldo textual apresentou espacamento maior do que o
exigido, ou seja, maior do que simples:

11
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Pega: Roteiro de TV 30"

VIDEO AUDIO

Abre VT com um pai levantando uma Loc. masc. off:
crianga em plano médio, os dois estio Na Cacador de ncssos sonhos,

som’demos<1é;|
Lettering: CACADOS DE NOSSOS

SONHOS.

Pessoas sentadas na praga, sorndentes. | investir em qualidade de vida é
prioridade,

Cenas em plano médio de uma pessoa refletido na saude,
' sendo atendida no Posto de Saude ou

hospi\<:|
Lettering: SAUDE
Plano fechado em uma crianga sentada | educagdo e no
na carteira escrevendo no cagderno.
Lettering: EDUCACAQ é

Drone sobrevoa uma rua sendo asfaltada | projeto de asfaltamento de todas as

ou ja asfaltada ruas em 2024.

Agora o drone sobrevoa o local onde sera | Vamos inaugurar ainda o Parque

O parque. Linear,

Cenas de alguns pontos do parque. um novo espaco de lazer que promete

) enriquecer a vida de nossos

moradores.

Fundo azul com a marca de cagador, Prefeitura de Cagador, trabalhando
pela cidade que todos queremos.

Lettering: Trabalhando pela cdade q
todos queremos,

000363

Peca: Roteiro de spot de radio 30"
Loc. masc. off:

Na Cagador de nossos sonhos, investir em qualidade de vida é prioridade, refletido na
saude, educagao e no projeto de asfaltamento de todas as ruas em 2024. Vamos inaugurar
ainda o Parque Linear, um novo espaco de lazer que promete enriquecer a vida de nossos

moradores.
Prefeitura de Cagador, trabalhando pela cidade que todos queremos.

Espacamento simples é aquele cujo as linhas sdo seguidas com o
mesmo espagamento entre a de cima e a de baixo, sendo este espagamento minimo (1,0).
Acontece que a empresa UFFICIO ndo cumpriu com o item, conforme comprovado acima,
devendo ser desclassificada do certame.

12
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Além disso, o Instrumento Convocatorio, de forma explicita e
incontestavel, determinou que: 6.3.5.2. Devem ser desconsiderados 0s custos internos e

os honorérios sobre todos os servi¢os de fornecedores.

Contudo, a empresa UFFICIO, de forma completamente contraria ao
gue determinou o Edital, considerou os custos internos e os honorarios sobre todos os

servigos de fornecedores:

G

060366

TIPO DE CAMPANMA | 0ESCRIGAO | veicuio | FoRMATO |QUANTIOADE|VALOR UNTARIO| VALOR TOTAL |
MIDWK OOM
Vesoutagdo - Outdoor 0nado - formato Ixdm (14 das por mis) total 25 Sas
OuBto Untino por bssemana SC Owtdoor 2 R$ 050,00 3 1.700.00
Osadosr |:> :.m-wmlmmmu:ma~mmnu 5 % 190000 29000
|:> Criagho - cagho e arte pars © udonr 3m 1 R 3.008.82 RS 300882
MIDWA JORNAL
Andncs 172 Pégra "';e‘:‘“"“"""“'"'“'”""ww'“'a.mu WSxiltem 3 RS 2.997.00 RS 7.191.00
Cragho - cragho de ane formato mea pagra 1 R$VIT R$ 000
Arurcn Rosecd Verculachs - Aunco Rodesd em omal meresso Bissemana - ool 3 Som o Extra8C 255x8em 3 RS 19800 RS 338420
|:> Crisgho - cragho de arte formatd redapd 1 RS 126374 R$ 000
MIDIA ONLINE
Super Barvw Mwmmam-mnm-mmnmw T4xS0px 3 RS 3.500 00 RS 90.500.00
Criacho - cracho de a0 (1 ane por més) 3 RS 158200 RS S843.40
0 O formate Dupley 1700250, widescreen. § rsende A8 parle Mpenr 30 sie ra Site 970x250p ) RS 0.00 R$0.00
|:> Criagho - criagho de ante {1 anke por més) N RS 158220 RS 554840
RIDES SOCWS
Feed Y080x 1 000px E> Cracdo de card feed redes socan Prefetirs de Cagador 10803 ¢ 080px 2 RS 1.004,9% RS 1208092
Saory 1080v1 $20pe Craglo de card Siory redes socas Prefeirs de Cagagor 1080x1020px 5 RS 1.004,96 RS 502050
Video Reces Socs |:> Criacho oo rotero redes sociais 1 RS 611890 RS 611898
;:uoamwp«mwm:uw custo o codos soclels & RS 224154 RS 179955
Producio « de video pars as redes sooas VT formate catlo 307 Avmado 1000x %0805 »
|:> om 24, com Fiha pesqumads ¢ sutorizade Farmats feed o sty ARaVideos  yosoxtiaoes | L. L
Tratego Pago - vestimento Mets ADS - Facebook & NSIagram - 3 meses - Ouslo Ui por més 3 RS 1.000.00 RS 3.000.00
MIOW DE RADKO
Teershes Glrat Gurarts § PrOpamacho 08 1R30 eole Eh & 1Bh . 200md
So0t 307 - Hade $0FM ouvintes, pibica AB.C ¢ O Radio S2FM W~ 2 RS 8.7 ”S SaaT 2
Criagho oe 02 rotewes pars spot de 207 »* 2 RY 20990 RS 405 08
Produco de 02 spots 0e )0° »* 2 RS 12500 RS 250,00
MIDIA MPRESSA
Carz A . impreasdo Couche fosco. 1509 acabamento rets A 00 R$230 RS 11500
Caraz A - Criaglo |:> Criagio de arte para carsaz A A 1 RS 113929 RS 110829
| TOTAL DA CAMPANHA | INVESTIMENTO | msareras | mswsnan |

Os custos internos, aqueles de criacdo, além de terem sido
considerados na proposta foram explicitamente identificados na tabela apresentada pela
empresa UFFICIO, o que, de forma completamente desigual, beneficiou a Licitante. A
inclusdo desses valores, inclusive, pode ter identificado a empresa, sendo completamente

vedado pelo edital a identificacao antecipada:

6.3.4. O Envelope n.° 01, quer na parte externa como no seu contetido, ndo

13
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poderd contar com enderecamento, nome da licitante, assinatura, rubrica,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a empresa proponente, sob pena de desclassificacdo.

O Instrumento Convocatério determinou que deveriam ser
desconsiderados o0s custos internos e os honorarios sobre os servicos de fornecedores.
Exigéncias inobservadas e descumpridas pela empresa UFFICIO, devendo ser
desclassificada do certame.

Além do mais, a proposta da Licitante UFFICIO, que ficou em primeiro
lugar, pareceu ser mais vantajosa pela quantidade de pecas apresentadas, contudo, a ldeia
Criativa, ou seja, as pec¢as da campanha simulada, foram previamente definidas e limitadas
pelo Edital:

Ideia criativa

Sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, gue corresponderéo a
resposta criativa da proponente aos desafios e metas por ela explicitados
na estratégia de comunicacao publicitaria, sendo uma peca em 01 (uma)
pagina para cada um _dos seguintes _meios, totalizando 04 (quatro)
paginas: |. Jornal ou Revista: layout; |l. Outdoor: layout; lll. Roteiro de
VT; IV. Roteiro Spot Radio;

Ndo h& controvérsia. O Edital foi claro, era permitido somente a
apresentacdo das pecas JORNAL OU REVISTA; OUTDOOR; ROTEIRO DE VT E
ROTEIRO SPOT RADIO. Entretanto, a Licitante UFFICIO apresentou: outdoor, jornal (1/2
pagina + rodapé), card (12), story (5), banner site (3 super banners + 3 banners display),
video 307, 02 roteiros de radio e cartazes A3.

Vislumbra-se ao final da estratégia de comunicacdo publicitaria da
empresa Recorrida que a empresa afirma “No proximo item, denominado Ideia Criativa,
serdo apresentadas e detalhadamente descritas as pecas publicitarias desenvolvidas para
este plano de comunicagao.”

Entretanto, no quesito Ideia Criativa, a empresa UFFICIO apresentou
somente 04 pecas, porque era o permitido pelo Edital. Todas as demais existentes em sua
proposta sao indevidas, visto o limite imposto pelo Instrumento Convocatério.

Assim, além de ter infringido a limitacdo do Edital acerca das pecas
qgue poderiam ser apresentadas, inobservou, também, que poderia ser somente uma peca
para cada midia informada. Mas, a empresa UFFICIO apresentou DUAS pecas para jornal:
meia pagina + rodapé; DUAS pecas para radio: dois roteiros de spot; SEIS pecas para sites:
3 banners e 3 super banners; DOZE cards e CINCO stories.

Sua proposta técnica ficou completamente fora do padrdo definido
previamente pelo Edital, além de ter afrontado os principios basilares do procedimento
licitatério. A empresa concorreu em desigualdade, devendo ser desclassificada do certame,
nos exatos termos do Edital:

6.4.2. Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste edital.

9.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentacdo em desacordo com o presente edital, implicard na

14



Ti1G

10.7. Serdo desclassificadas as propostas que: I. Ndo atenderem as
disposicdes contidas neste edital.

desclassificagéo da proposta.

Mas ainda ha mais.

A Licitante UFFICIO, em sua proposta técnica, mais especificamente
na estratégia de comunicacdo publicitaria, informou que veicularia comerciais nas
televisdes:

gy ————— s et = e — s ————— = f e — = e - meee —aa PR —

publico sobre a partncnpag:ao ativa na comumdade para usufrwr das melhonas Partmdo
destes argumentos, a estratégia de comunicagéo atual abrangera a execugao de iniciativas
e mensagens especificas em diversos canais, tanto meios tradicionais quanto digitais, com
o propésito de alcangar um publico diversificado e otimizar o impacto da campanha. Nas
redes sociais, serao criados posts e stories, veiculados organicamente e por meio de
patrocinio. Os meios digitais se tornam essenciais para que a campanha tenha um alcance
ainda maior da populag¢éo, segundo um levantamento feito pela Comscore, no ultimo ano,
o tempo gasto pelos brasileiros em plataformas como Facebook e Instagram, aumentou
31%. Atualmente, o Brasil é o terceiro pais do mundo que mais usa redes sociais, atras

estrateglcamente posicionados. Estes ultlmos co 3 . a0 apenas
alcangam um publico significativo em locais estratégicos, mas também tém o potencial de
causar um impacto marcante e promover uma maior lembranga de marca. A abordagem

D integrada, que cobre diversos canais, intensifica a eficacia da comunicagao. Assim, ao
prever todas as fases e combinar uma comunicagao robusta com os canais pelos quais
sera disseminada, reduzindo ao minimo possiveis interpretagées ambiguas por meio da
clareza conceitual, a campanha estara devidamente preparada para atingir todas as metas
estipuladas e concretizar os objetivos propostos. No proximo item, denominado "ldeia
Criativa", serdo apresentadas e detalhadamente descritas as pecgas publicitarias
desenvolvidas para este plano de comunicagéo.

Acontece que a empresa UFFICIO simplesmente ndo apresentou 0s
custos de veiculagcdo do comercial na televisdo. A Licitante indicou que faria parte do seu
plano a utilizacdo de midias tradicionais como roteiros para comerciais de TV, contudo, hdo
apresentou seus custos de veiculagdo, descumprindo expressamente o Edital que
determinou que o0s custos de veiculacdo deveriam estar englobados na verba limite
definida: 6.3.8. Para fins de calculo da distribuicdo da verba para a producéo e veiculacdo
da campanha simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$
100.000,00 (cinquenta mil reais).

Posto isso, a empresa UFFICIO deve ser desclassificada do certame.

Ademais, vejamos 0 que determinava o Edital na estratégia de
comunicacado publicitaria e estratégia de midia e ndo midia:

Estratégia de comunicacado publicitaria

Sob a forma de texto de no méximo 02 (duas) péaginas, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os
resultados e metas de comunicacéo desejadas pela Prefeitura Municipal de
Cacador — SC.

Estratégia de midia e ndo midia
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Em que a proponente explicitara e justificard a estratégia e as téaticas
recomendadas, em_consonancia com_a_estratégia de _comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba disponivel indicada
no_instrumento convocatério, apresentada sob a forma de textos de no
maximo 04 (quatro) paginas, permitida em forma de anexos do texto, a
incluséo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que identificardo as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculacéo.

Resta evidente que a estratégia de midia e ndo midia € atrelada a
estratégia de comunicacao publicitaria. Isso quer dizer que o que faz parte da proposta da
licitante deve ser mencionado na estratégia de comunicacao publicitaria, primeiramente, e
ser explanada na estratégia de midia e ndo midia. Nao pode a empresa concorrente, na
estratégia de midia e ndo midia, surgir com algo novo que anteriormente nao havia sido
mencionado.

Apesar de a empresa UFFICIO ja ter descumprido o Edital por ter
apresentado mais midias, meios e pecas do gue permitia o Edital, errou novamente
ao nao valorar os custos de televisao na estratégia de midia e ndo midia e ao nao
mencionar a midiaradio e midia online (banners sites) na estratégia de comunicacao

publicitaria.

Esclarecendo: na estratégia de midia e ndo midia s6 poderia ser
mencionado aquilo que ja havia sido proposto na estratégia de comunicacao publicitaria,
todavia, a midia radio e a midia online (banners sites) ndo foram mencionadas na estratégia
de comunicac¢do publicitaria da Licitante UFFICIO. A foto colacionada na pagina 14 deste
recurso comprova o alegado, bem como a analise na propria proposta da Licitante UFFICIO
também comprova.

Ainda, questiona-se o fato da empresa UFFICIO ter tido a maior
pontuacao dentre as licitantes quando apresentou, além de incontaveis descumprimentos
do Edital, diversos erros ortograficos, inclusive escreveu o nome do municipio errado e com
letra minuscula:

Peca: Roteiro de TV 30"

VIDEO

Abre VT com um pai levantando uma
crianga em plano médio, os dois estao
sorridentes.

Lettering: CACADOS DE NOSSOS
SONHOS.
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~
Fundo azul com a marca de cagador.

Lettering: Trabalhando pela cidade que
todos queremos.

Também, o Edital determinou que: 6.3.5.1. Os precos das insercoes
em veiculos de comunicacgéo e de divulgacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacédo do Aviso de Licitacéo.

Através do item 6.3.5.1 temos duas determinacdes: a primeira € que
os valores dos veiculos deveriam ser cheios, sem desconto; e a segunda € que a tabela de
referéncia deveria ser aquela vigente na data de publicacdo do Aviso de Licitacao.

Assim, vejamos quando foi a publicacdo do Aviso de Licitacao:

05/12/2023 (Ter:;a-fegra) DOM/SC - Edicdo N° 4399 S Pégina 311

D

e =

AVISO DE LICITACAO — PROCESSO DE LICITACAO 136/2023 — TOMADA DE PRECOS — 007/2023
Publicaco N© 5394264

000145

Estado de Santa Catarina
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAGADOR
AVISO DE LICITAGAO - PROCESSO DE LICITAGAO 136/2023 - TOMADA DE PREGOS ~
007/2023

EDITAL: TOMADA DE PREGOS N° 007/2023;

TIPO: TECNICA E PRECO;

OBJETO: TOMADA DE PRECOS para a CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

DO RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DA REFERENCIA DE TEMPO:

LOCAL DE ENTREGA DOS DATA DE ENTREGA DOS DATA DE ABERTURA DOS
ENVELOPES ENVELOPES ENVELOPES

PROTOCOLO INTERNO

Maiores informagdes poderdio ser obtidas junto a Diretoria de Gestdo de Compras e Licitagbes,
através do telefone (49) 3666-2432, ou presenciaimente, na Av. Santa Catarina, 195. O edital
completo estd disponivel no site cacador.sc.gov.br no icone Transparéncia — Licitagdes, no
horério de expediente em vigor.

Cagador-SC, 05 de dezembro de 2023,

ALENCAR MENDES,
Prefeito Municipal

Vislumbra-se do colacionado acima que a data de publicacéo do aviso
de licitagdo foi 05/12/2023. Assim, observando a exigéncia do item 6.3.5.1, as tabelas a
serem usadas dos veiculos como referéncia deveriam ser as validas em dezembro de 2023.

Entretanto, a Licitante UFFICIO descumpriu as duas exigéncias deste
item do Edital, pois, além de ter utilizado as tabelas do ano de 2024 dos veiculos, ndo usou
valor de tabela cheia.

Comecamos pelos erros na radio 92 FM. O preco vigente na data de
publicacdo do aviso da licitacéo, por insercéo de 30 segundo, é R$ 78,34, conforme abaixo
comprova-se:
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MIDIA DE RADIO

RAROS DA EMISSORAL

RAZAO SOCIAL: RADIO CAGCADOR LTDA

CHP.J: 80.146.202/0001-85

CIDADE: CACADOR UF: SC

FREQUENCIA: 92,9 Mhz  PREFIXO: ZYD 759 POTENCIA: 1KW
POPULACAO ATINGIDA: 200.000

PUBLICO ALVO: JOVEM ADULTO

CLASSE SOCIAL: A,B,C. D

TELEFOMNES: 49 3563 2211 — 49 9 9981 2603

DADOS BANCARIOS:

BANCO: CEF CONTA: 543-0 AGENCIA: 0796
Radio Cacador de Cagador
BEFERENCIAL TABELA DE PRECOS:
™ 15" 30" 45" 60"
RS RS RS RS RS

7h as 19h 39,17 58,75 78,34 133,18 156,68

DETERMINACAQ: ACRESCENTAR 30% AD VALOR DA TABELA

TABELA DE COMVERSAD:
. DETERMINAGAQO. ... 30% DE ACRESCIMO
. TESTEMUNHAL......coveeicieniiiaiireeccnirne a1 00% DE ACRESCIMO

TABELA DE PRECOS VIGENTE DE JANEIRO 2023 A DEZEMBRO 2023

Todavia, a empresa UFFICIO cobrou o valor de R$ 86,17:

4

Spot 30" - Radio 92FM

1 . —
Insergdes d‘nnAa;::nDl programagdo da rddio entre 6h e mil Ridio 2P 30° P RS 8617 RS 5.887.22
Criagiio de 02 roteiros para spot de 30" 30" 2 RS 202999 RS 4.055.98
Produgao de 02 spots de 30" 30" 2 RS 125,00 RS 250,00

Ja em relacdo ao Jornal Extra, a Licitante UFFICIO apresentou os

seguintes valores: R$ 2.397,00 para a veiculagdo de meia pagina e R$ 1.128,00 para a
veiculagdo de rodapé:

&

Andncio 172 Pagna

AnGncio Rodapé

Veiculagho - Meia Pagina de anincio em jornal impresso Bissemanal - Bcol x

17em Jr.ExtraSC 255x17em 3 RS 2.397.00 RS 7.191,00
Criagao - criaglo de arte formato meia pagina 1 nsusue‘Q RS 0,00
Veiculaclo - Anincio Rodapé em jomal impresso Bissemanal - 8col x 8cm Jr.ExtraSC 255x8cm 3 RS 1.128,00 RS 3.384,00
Criaglo - criagho de arte formato rodapé 1 R$ 1.263,74 R$ 0,00

Mas, os valores corretos sdo: R$ 9.649,20 para veiculacdo de meia

pagina e R$ 4.540,80 para veiculagdo de rodapé, conforme abaixo segue:
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ExtrascC

A

Camila
AGENCIA TIG

ORCAMENTO

Nome da empresa: MASTER EDITORA JORNALISTICA LTDA - Nome Fantasia: EXTRA 5C

CNPJ/MF: 41.197.824/0001-80 Inscrigao Estadual: 260966126 Enderego: Rua Moacir Sampaio, 1055 Sala 04

Berger Municipio: Cacador SC CEP 89500-350 Telefone: 49 3563-6920 DADOS CONTA: POUCNPJ 41.197 824/0001.80
E-mail: extrascmaster@hotmail.com /admjornalextra@hotmail.com Banco: Sicred- 748 AG: 0737 N° C/C: 51233-6

Apresentamos nossa proposta para fornecimento da prestacao de servicos de Institucionais e de interesse
publico (em midia impressa) ou site.

PREGO
ITEM ESPECIFICACAOD TAMANHO UNITARIO
Cmicol

1 PAGINA
6col (25,5 cm larg) x 35 R594,60cm/col | R$19.866,00

Publicacao jornal impresso
Ga0) P alt. = 210 cm/coL

g}:m EXTRASC )
Periodicidade: bissemanal % PAGINA
Fechamento: Seg e Sab 6col (25,5 larg. X 17cm | R$94,60cm/col | R$9.649,20
Circulagao: Ter/Sex alt. = 105 CM/COL = ! !
Formato: tabldide N. de Colunas: & ’
Larg. pag: 25,00cm Alt. RODAPE
pég: 34,50cm 6col (25,5 larg. X 8cm | R$94,60cm/col | R$4.540,80

alt. = 48 cM/COL =

A empresa UFFICIO concedeu mais de 70% de desconto na
veiculacdo das pecas, contrariando frontalmente o Edital.

O mesmo ocorreu com o veiculo SCC Outdoor:

Abaixo seguem os valores para Veiculagdo, Impresséo e Instalagédo de anancio em Outdoor na cidade de
Cagador - 5C:

ORCAMENTO OUTDOOOR

Investimento Qutdoor:
« Veiculagdo: R$ 990,00 bruto unitério (14 dias)
« Impressédo Papel: R$ 282,00 bruto unitério (durabilidade de 14 dias)
= Impresséo lona: R$ 1.365,00 bruto unitario (durabilidade de 06 a 12 meses)

Conforme tabela do veiculo, a veiculagcédo é R$ 990,00 para 14 dias e
a impressdo em lona € R$ 1.365,00. Contudo, a empresa indicou os valores: R$ 850,00
para veiculacdo e R$ 1.090,00 para impressdo em lona:
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L 1 I i L L N\

MIDIA OOH )
Veiculaglio - Outdoor lonado - formato 9x3m (14 dias por més) total 28 dias -
custo unitdrio por bissemana SC Outdoor  9x3m 2 R$ 850,00 R$ 1.700,00
Outdoor LeofusNo - DRI ke ge 063 12 meses) - custo Unkdio POX g6 Gutdoor  9x3m 2 R$ 1.090,00 R$ 2.180,00
Criagio - criaglio de arte para 0 outdoor 93m 1 RS 3.808.82 RS 3.808.82

Ou seja, a Licitante UFFICIO concorreu com ampla vantagem, vez
gue concedeu descontos indevidos nas veiculacfes, permitindo que sua campanha
simulada fosse mais atrativa para os membros da Subcomissdo Técnica. Contudo,
conforme exposto e demonstrado, isso ocorreu de forma indevida, injusta e desigual.

Além disso, a empresa UFFICIO propés a producdo de 500 unidades
de cartazes A3 com a comunicacdo da campanha, para a fixacdo nos orgaos publicos
municipais, com circulacdo de pessoas, tais como centros de educacéo infantis, escolas
municipais, unidades de saude, secretarias municipais e sede da prefeitura. Contudo, a
Licitante ndo valorou o custo da distribuicdo desses cartazes, visto que alguém deve
efetivar esse trabalho, até porqué sdo mais de 10 locais para distribuicdo e fixacdo dos
referidos cartazes. Cobrando somente a producdo (impressdo das unidades), omitiu os
custos de distribuicdo dos cartazes e fixacdo em todos os pontos citados pela propria
empresa, permitindo destinar a verba para maior veiculagéo. Assim, novamente contrariou
o Edital, ndo expondo todos os custos necessarios para a veiculacao, omitindo valores.

Agora passamos a discorrer acerca dos erros apresentados no
Envelope n. 3, pois nele a empresa UFFICIO também apresentou falhas.

Na Capacidade de Atendimento foi determinado que:

C. A capacidade de atendimento do licitante deve ser apresentada em 01
(uma) Unica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da
licitante, e devera ser apresentada da seguinte forma: I. limite maximo 10
(dez) péaginas; Il. em papel sulfite A4, branco; Ill. com espacamento de 2
(dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda; IV. com
textos justificados; V. com espagamento “simples” entre as linhas; VI.
com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos; VII. com numeracdo em
todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina; VIIl. agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a
esquerda.

Percebe-se que a determinacdo de espacamento de 2 (dois)
centimetros nas margens direita e esquerda, a partir da borda, e espacamento simples
entre as linhas foi exigido de forma expressa.

Contudo, conforme colacionado no inicio do tépico DAS
IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA LICITANTE UFFICIO COMUNICACAO IN
SENSA LTDA, é crivel que a empresa UFFICIO apresentou espacamento maior do que
“simples” entre as linhas, além de que o espagamento das margens direita e esquerda é
visivelmente maior do que 2 centimetros, contrariando o Edital, devendo ser
desclassificada!

Abaixo podemos perceber que a margem utilizada pela empresa
UFFICIO foi de 2,5 cm, contrariando frontalmente o Edital:
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Capacidade de Atendimento Profissional: Abaixo relacao dos profissionais, que
estarao a disposicao desse contrato, totalizando 08 pessoas com atuacao direta.

Estes profissionais ir8o atuar nas seguintes areas: Estudo, Planejamento (online e
offline) e Midia, Arte @ Redagao, Produgdo e Atendimento - Midia Digital e Trafego.

Curriculum dos Profissionais

1. Soledad Pamela Yaconi Urrutia - Formada em Comunicagdo Social, com
habilitagdo em Jornalismo, pela Universidade do Sul de Santa Catarina e
especializada em Comunicacdo Publica e Empresarial. Foi coordenadora de
projetos estratégicos de comunicagao no Governo do Estado de Santa Catarina. Na
iniciativa privada coordenou projetos junto 4 ABRH/SC e Floripa em Movimento
Prestou consultoria estratégica para diversas empresas, entre elas: Esse
: Engenharia, MPB Engenharia, CEPED/UFESC, Magna Engenharia e BID.
= Responsavel por publicagdes como. Comunicagdo de Riscos e Desastres
(Ceped/UFSC) - Relatos de Um Desaste (ACl) - Comunicagdo em Desastres: a
! . Atuacdo da Imprensa e o Papel da Assessoria Governamental. Atuou na
: comunicagéo de diversas campanhas politicas municipais e estaduais. E diretora da
: empresa Sensa Comunicacdo, com foco em midia digital, assessoria de imprensa e
= consultoria. Area de atuagdo na agéncia: Diregdo Executiva, Planejamento
1 estratégico, diagnoéstico e pesquisa, aléem de negociagao e planejamento de midia,
x (negociacéo, planilhamento e acompanhamento de veiculagdo de campanhas).
1 Tempo de prestagdo de servigo com a agéncia: 4 anos.

2. Isaias José Pinto - & profissional de marketing e publicidade desde 1990,
Especialista em branding e midias digitais, tem sélidos conhecimentos de
desenvolvimento web, motion design, projetos editoriais, promocionais e
sinalizagao. Ja trabalhou nos principais veiculos de comunicagao de Santa Catarina
e em algumas empresas multinacionais, noes mais variados projetos e times como
designer, analista e coordenador de projetos, entre outros. Paranaense, casado, pai.
erradicado em Florianépolis desde 1990. Areas de atuagdo na agéncia: Produgédo
de contetidos, Estudo e planejamento. Presta servigos ha trés anos.

3 ‘ ‘| 3. Leonardo Martins Padoin - Experiéncia em agéncias de publicidade e
; propaganda e departamento de marketing com: cria¢do, preparagéo, adaptagdo e
ajustes técnicos de pegas publicitarias, tanto para o dmbito online (redes sociais)
quanto offline (pecas graficas). Boa redagdo e comunicagdo na lingua
portuguesa. Facil adaptagdo a novas metodologias e plataformas
Comprometimento com a empresa, em relagéo a entregas de pegas e campanhas,
como também disposicdo e flexibilidade necessarias para cumprir demandas
singulares. Area de atuacao na agéncia: Direcdo de Arte - Tempo de prestagdo de
servico com a agéncia: 2 anos. Tempo de experiéncia: 9 anos. - Formacgao:
Bacharel em Publicidade e Propaganda | Técnico em Comunicag¢ao Visual. 2

77
4. Antonio Miguel Cardoso Machado - Design, com foco pessoal em branding e //
design grafico. Ao longo de quatrc anos de experiéncia, desenvolveu projetos )
completos, incluindo identidades visuais notaveis para duas agéncias de {ﬂ’
: comunicagdo de Criciuma, além de diversos outros projetos de branding )
. Completamente familiarizado com os softwares Adobe. Desde 2021, trabalha coma /|
Sensa Comunicagao de Florianépolis, onde desenvolve projetos de impacto com %/

Além disso, o Instrumento Convocatorio definiu 0 que poderia ser
apresentado na Capacidade de Atendimento, impossibilitando que qualquer outro tépico
fosse apresentado:

A. Pode ser apresentado em forma de texto, contendo fotos, devendo conter
as seguintes informagdes: |. Curriculos com a quantificagdo e qualificacéo
dos profissionais que serdo postos a disposicdo da linha de atuacgéo, de
maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no minimo:
atendimento, arte, redacdo, midia, planejamento, producao). Il. Descri¢ao
das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante
para atender a presente licitacdo. lll. Sistematica de atendimento,
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discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante, na execug¢do do contrato, incluidos os prazos
maximos a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho para a
criacdo de campanha, criacdo de pecas avulsas, producdo de publicidade
legal e elaboragéo de plano de midia.

De forma transparente o Edital determinou os quesitos a serem
apresentados, além de que deixou clara a inaceitabilidade de descricdo de atividades
além das formas solicitadas: D. Ndo serdo aceitos, para descrever a capacidade de
atendimento, anexos especiais tais como portfélios impressos ou eletrénicos descrevendo
atividades além das formas solicitadas.

Todavia, a empresa UFFICIO, descumprindo novamente o Edital,
apresentou a relacdo nominal dos principais clientes em atendimento atual e as
informacdes de marketing. Por isso também, deve ser desclassificada.

Frisa-se que referidos itens ndo faziam parte do Edital. A empresa
UFFICIO simplesmente decidiu apresentar, levando ampla vantagem em detrimento as
demais licitantes, que seguiram a risca o exigido pelo Edital. Recapitula-se aqui que num
certame o principio da igualdade deve prevalecer!

Ainda, acerca do Repertério, o Edital trouxe que: D. O Repertério sera
constituido de 05 (cinco) pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

Assim, no Repertdrio era permitida a apresentacdo de pecas e/ou
materiais, além da ficha técnica para cada peca e/ou material apresentado. Contudo, a
Licitante UFFICIO, em total descompasso com o Edital, apresentou textos e defesas, além
de todas as pecas serem de um unico cliente.

Tais situacbes agravam a desigualdade no processo licitatério em
comento, visto que a empresa UFFICIO concorreu com vantagens, apresentando
informacdes, textos e defesas que ndo eram permitidos pelo instrumento convocatério! A
partir do momento que a Subcomissdo Técnica e a Comissdo de Licitagdo permitem
vantagens a uma empresa somente, é l0gico que esta tera pontuagao maior, visto que teve
mais oportunidade de explanacéo.

Além disso, ainda sobre o Repertério, a empresa UFFICIO omitiu
informacao requerida pelo Edital. Foi exigido que: G. As pecas graficas devem preservar
sua capacidade de leitura e deverao ser indicadas suas dimensodes originais.

Todavia, a Licitante UFFICIO ndo apresentou as dimensdes originais
de nenhuma das pecas gréaficas expostas no Repertorio, contrariando, novamente o Edital!

Abaixo colacionaremos um exemplo da omissao da informacao, para

gue o Recurso ndo fique exaustivo, contudo, para nenhuma peca grafica a empresa
UFFICIO apresentou as dimensdes originais:
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Ficha Técnica — Pega 03

Titulo: Post Rede Social - Parceria

Data de Produgéo: abril de 2023

Periodo de veiculagédo: permanente

Praca: Estadual | Nacional — Instagram

Problema que se propds a resolver. Promover a marca da FEESC mostrando a sua
credibilidade e a sua forca de atuagdo no mercado tecnolégico e académico, para
continuidade do fortalecimento da marca.

FEESC |
& IFSC

g ) K { milhdes ,

contratadosem 2022 vYY

n

(
%

Por todo o exposto, comprovado e fundamentado, a Licitante
UFFICIO deve ser desclassificada do certame, nos exatos termos do Edital:

6.4.2. Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste edital.

9.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentacdo em desacordo com o presente edital, implicara na
desclassificagédo da proposta.

10.7. Serdo desclassificadas as propostas que: |. Ndo atenderem as
disposi¢bes contidas neste edital.

Extremamente importante destacar que a empresa UFFICIO recebeu
pontuacdo maxima dos membros da Subcomissdo Técnica em quase todos o0s quesitos
avaliados. Contudo, a Licitante concorreu com vantagem em detrimento as demais
participantes. Além de ter vendido uma ideia inexistente, como a de mencionar que seria
veiculado comercial na televisdo, mas nédo ser cobrado por isso, concedeu descontos
absurdos nos valores de veiculagéo, o que era expressamente vedado pelo Instrumento
Convocatorio. Somando os reais custos de veiculacdo, a campanha simulada da Licitante
UFFICIO ultrapassaria consideravelmente a verba limite imposta pelo Edital. S6 na Tabela
do Jornal Extra SC foi concedido mais de 70% de desconto.

E crivel que a campanha simulada da empresa pareceu mais atraente,
contudo, foi utilizado artefato irregular, como descontos indevidos, criacdo de pecas nao
permitidas, falsa veiculacdo, vez que nao foi cobrado valores de televisao, entre todos 0s
outros ja mencionados acima.
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Acerca da limitagdo das pecas, todos os itens estdo diretamente
relacionados. Nao ha motivo para achar que na Ideia Criativa haveria a limitacdo de pecas
e na estratégia de comunicacdo publicitaria e estratégia de midia e ndo midia seria
permitido mais pecas. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacao Publicitaria - €
composta de 04 (quatro) quesitos, sendo esses quesitos completamente dependentes um
do outro, pois é através dos quatro que se tem a campanha simulada.

A Ideia Criativa é clara que: Sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa da proponente aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicac¢do publicitaria, sendo uma peca
em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro) paginas.

Inquestionavel o fato de que no quesito vem definida a quantidade e
tipos de peca e tal limitacdo deve ser observada por toda a campanha simulada:

6.3.5. A Proposta Técnica — Plano de Comunicagéo Publicitaria, contetido do envelope, consistird de um
caderno impresso composto de 04 (quatro) quesitos:

QUESITO DESCRICAO

Sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentard um diagnostico das
necessidades de comunicacdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Cacador, a
compreensao do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacao a
serem enfrentados;

Raciocinio basico

Estratégia de Sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que indicard e defenderd as linhas
comunicacao qgerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagao
publicitaria desejadas pela Prefeitura Municipal de Cacador — SC.

Sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderao a resposta criativa da
proponente aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicacao
publicitdria, sendo uma peca em 01 (uma) péagina para cada um dos sequintes meios,
totalizando 04 (guatro) paginas:
I Jornal ou Revista: layout;

L. Outdoor: layout;

M. Roteiro de VT;

IV, Roteiro Spot Radio;

Em que a proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitdria por ela sugerida e em funcéo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos de
no maximo 04 (quatro) paginas, permitida em forma de anexos do texto, a inclusdao de
tabelas, agréficos, planilhas e quadro resumo que identificardo as pecas a serem veiculadas
ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercoes e custos nominais de producéo e
de veiculacao.

Ideia criativa

Estratégia de midia e
nao midia

As pecas e midias que estdo na estratégia de comunicacao
publicitaria devem estar na ideia criativa e na estratégia de midia e ndo midia. Da simples
leitura dos quesitos é possivel concluir isso. Incabivel em um quesito ter 04 pecas e nos
demais 07, 08, 09 pecas. Trata-se da mesma campanha simulada!

Além disso, a empresa UFFICIO apresentou sua documentacdo
eivada de irregularidades no que diz respeito a formatagédo, ndo existindo margem para
interpretacéo diversa. Conforme preceitua o proprio Instrumento Convocatorio, a empresa
UFFICIO deve ser desclassificada do certame!

E merecido destacar, também, que a Licitante Recorrida UFFICIO
considerou custos internos e honorarios, quase gue identificando sua proposta. Fez constar
em ata suposta irregularidade na proposta das demais concorrentes, sendo completamente
infundada, possibilitando, também, a possivel identificacdo antecipada de sua proposta. Por
fim, na Capacidade de Atendimento apresentou informagdes que ndo foram solicitadas em
Edital, o que possivelmente tendenciou a nota maior em relacdo as demais licitantes.
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Por tudo isso e por previsao expressa do Edital, a desclassificagéo da
empresa UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA é medida que se impdes, visando 0s
preceitos legais aplicaveis a situacdo e expostos no preambulo do Instrumento
Convocatario.

2. DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA LICITANTE TEMPERO
PROPAGANDA LTDA ME:

No que se refere a Licitante Recorrida TEMPERO PROPAGANDA,
diversas foram as incongruéncias apresentadas em sua proposta técnica, em completa
afronta as disposicfes previstas no edital convocatorio e esclarecimento fornecido pela
CPL, que culminam na necessidade da manutencao de sua desclassificacdo do certame.

Em que pese tenha passado despercebido pela Subcomissao Técnica
e Comissdo Licitatéria, apresentaremos situacbes em que o Edital fora veemente
descumprido, a justificar a interposi¢céo do presente Recurso Administrativo.

O Instrumento Convocatério previu, de forma clara, quais as pecas
criativas poderiam e deveriam ser apresentadas pelas empresas licitantes. Sao elas: Jornal
ou Revista; Outdoor; Roteiro de VT e Roteiro Spot Radio. Extraidas do item 6.3.4 — Ideia
criativa — do Edital, vislumbra-se que a limitacdo das pecas foi previamente definida no
Instrumento Convocatério, devendo ser cumprida por todas as licitantes, em observancia
ao principio da igualdade.

Acontece que a empresa TEMPERO PROPAGANDA, em completa
afronta as instrucdes do Edital, apresentou quantidade de pecas e midias além das
permitidas. Referida alegacéo é corroborada através do texto da prépria empresa que, ao
final de sua estratégia de comunicacdo publicitaria, deixa claro que as guatro _pecas
somente sdo as exigidas e permitidas pelo Instrumento Convocatorio:

Uma analise mais aprofundada dos meios de comunicagao selecionados encontra-se na
Estratégia de Midia e Nao midia_A seguir, na |Ideia Criativa, apresentamos as peg¢as que
integram a campanha exigidas no edital.

Evidente € que a Licitante TEMPERO PROPAGANDA, de forma
vantajosa, apresentou mais pegas do que o permitido. Ora, ndo pode a empresa Recorrente
TiG ser prejudicada por ter cumprido as exigéncias do Edital, enquanto outra empresa
utiliza de vantagens indevidas para obter maior pontuacdo dos membros da Subcomissao
Técnica.

Explica-se: a Licitante Recorrente TiG apresentou na sua campanha
simulada somente as pecas previstas, limitadas e permitidas pelo Instrumento Convocatorio
e, no final das contas, acabou recebendo menor pontuagao por isso. Contudo, a pontuacao
foi injusta, diante da limitacdo imposta pelo proprio Edital.

Assim, diante do descumprimento do item 6.3.5 — Ideia criativa — do
Instrumento Convocatorio, a empresa TEMPERO PROPAGANDA deve se manter
desclassificada do certame.

25



Ti1G

Importante ressaltar que as legislacfes aplicaveis determinam que a
concorrente que descumprir o Edital, deve ser desclassificada:

Art. 6° XIV, Lei 12.232/10: XIV - serd desclassificado o licitante que
descumprir o disposto nos incisos Xl e Xl deste artigo e demais
disposicdes do instrumento convocatorio.

Art. 48, 1, Lei 8.666/90: Art. 48. Serdo desclassificadas: | - as propostas
que ndo atendam as exigéncias do ato convocatoério da licitacao;

Art. 59, 1I, Lei 14.133/21: Art. 59. Serdo desclassificadas as propostas que:
Il - ndo obedecerem as especificagdes técnicas pormenorizadas no edital;

Além do mais, o proprio Edital corrobora com a referida
desclassificacéo:

6.4.2. Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste edital.

9.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentacao em desacordo com o presente edital, implicara na
desclassificagédo da proposta.

10.7. Serdo desclassificadas as propostas que: |. Ndo atenderem as
disposic¢des contidas neste edital.

Acerca da limitacdo das pecas, todos os itens estdo diretamente
relacionados. Ndo ha motivo para achar que na ideia criativa haveria a limitacdo de pecas
e na estratégia de comunicacao publicitaria e estratégia de midia e ndo midia seria
permitido mais pecas. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacdo Publicitaria - é
composta de 04 (quatro) quesitos, sendo esses quesitos completamente dependentes um
do outro, pois € através dos quatro que se tem a campanha simulada.

7

A ldeia Criativa € clara que: Sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa da proponente aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicacéao publicitaria, sendo uma peca
em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro) paginas:

6.3.5. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacgao Publicitaria, conteido do envelope, consistira de um
caderno impresso composto de 04 (quatro) quesitos:

QUESITO DESCRICAOQ

Sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentara um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Cagador, a
compreensao do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo a
serem enfrentados;

Raciocinio basico

Estratégia de Sob a forma de texto de no maximo 02 {duas) paginas, que indicara e defendera as linhas
comunicagao qerais da proposta para suprir 0 desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
publicitaria desejadas pela Prefeitura Municipal de Cagador — SC.

Sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderao a resposta criativa da
proponente aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicagdo
publicitéria, sendo uma peca em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios,
totalizando 04 (quatro) paginas:
. Jornal ou Revista: layout;

[} Outdoor: layout;

1l Roteiro de VT;

V. Roteiro Spot Radio;
Em que a proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcéao da
verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos de
no maximo 04 (quatro) paginas, permitida em forma de anexos do texto, a inclusao de

Ideia criativa

Estratégia de midia e

5 L tabelas, gréficos, planilhas e quadro resumo gue identificardo as pecas a serem veiculadas

ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergées e custos nominais de produgio e
de veiculacao.
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Inquestionavel o fato de que no quesito vem definida a quantidade e
tipos de peca e tal limitacdo deve ser observada por toda a campanha simulada.

As pecas e midias que estdo na estratégia de comunicacao
publicitaria devem estar na ideia criativa e na estratégia de midia e ndo midia. Da simples
leitura dos quesitos € possivel concluir isso. Incabivel em um quesito ter 04 pecas e nos
demais 07, 08, 09 pecas. Trata-se da mesma campanha simulada!

Assim, a empresa TEMPERO PROPAGANDA excedeu o limite
imposto pelo Edital, devendo se manter desclassificada do certame.

Além disso, a Licitante TEMPERO PROPAGANDA informou que o
mesmo video produzido para a televisdo seria veiculado, também, no Youtube. Acontece
gue isso nao era permitido, inclusive esclarecido pela Comisséo de Licitacao:

QUESTIONAMENTO

E correto afirmar gue uma mesma peca pode ser veiculada em mais de um veiculo
de comunicacao, para expandir a veiculacio?

ESCLARECIMENTQO: Desde que trate-se de veiculo do mesmo meio de midia, sim, é
correto afirmar. &

WINST WRA NENS Ty T TR AN NN WA T IRARIRAAT TR

You Tube

|:> O video produzido para o canal de TV sera postado no You Tube, importante canal para
visualizacao de videos. Sera postado de forma organica, aproveitando os recursos préprios
da Prefeitura e ndo gerando custo de veiculagado.
Portal de Naticias

Observa-se que desde que se tratasse de veiculo do mesmo meio de
midia era possivel a reutilizacéo de peca publicitaria. Contudo, televisdo e Youtube ndo séao
0 mesmo meio de midia. Um é online e outro é tradicional. Um se assiste pela televisao e
outro pelo computador.

Logo, por descumprimento do Edital e esclarecimento fornecido pela
CPL, a empresa TEMPERO PROPAGANDA deve se manter desclassificada do certame.

Também, o Edital determinou que 6.3.5.1. Os precos das inser¢des
em veiculos de comunicagéo e de divulgacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacéo do Aviso de Licitagdo. E, conforme exposto anteriormente, a data de
publicacao do aviso de licitacao era 5/12/2023.

Mas, os precos indicados pela licitante TEMPERO PROPAGANDA
nao foram os vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao (05/12/2023).

Vejamos:

Radio 92 FM: o valor correto era R$ 78,34, quando o indicado pela
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empresa foi R$ 86,17.

Radio Massa: o valor correto era R$ 141,00, quando o indicado pela
empresa foi R$ 155,00.

Radio Cacanjuré: o valor correto era R$ 105,97, quando o indicado
pela empresa foi R$ 116,57:

CAMPANHA SIMULADA - VEICULACAO/EXPOSICAO - MES 1

[T 2 3 a5 e 7] @ S 0[ i[12[13[T4[ 151617 18] 15]20] 2122 23] 24]25] 26] 27| 28] 23] 30| ins.|_Valor Unit | Valor roull

Midia Formato
RADIO
Spot 30 - Rotatho
- =
Ridio 92 9 FM wpiere~a N FF B E 1[3[3]s]s 3|3|3]3]3 3l3[3]3 HE 86.17| 568722
Ridio Massa FM f:‘:i’f%“" 2|2|2|2]2 2|2|2|2]2 2|2|2|2]2 2|2|2|2]|2 2|2| e 15500 | 682000
Spot 30° - Rotatno
Rado Cacanurt P |08 0 e 212 (2] 3[2] | [2[2]2]3]3 IEIEIEIE 3|3[3]3]3 3| 3|66 1657 763362
DADOS DA EMISSORA:
RAZAO SOCIAL: RADIO CACADOR LTDA DADOS DA EMISSORA:
CNPJ: 80.146.202/0001-85
CIDADE: CACADOR UF: SC

FREQUENCIA: 92,9 Mhz

POPULAGAO ATINGIDA: 200.000

PUBLICO ALVO: JOVEM ADULTO

CLASSE SOCIAL: A,B,C, D

TELEFONES: 49 3563 2211 — 49 9 9981 2603

DADOS BANCARIOS:

BANCO: CEF

Radio Cacador de Cacador

REFERENCIAL TABELA DE PRECOS:

CONTA: 543-0

PREFIXO: ZYD 759

POTENCIA: 1KW

CNPJ: 03.770.169/0001-19
CIDADE: CACADOR

FREQUENCIA: FM 105.7 Mhz

RAZAO SOCIAL: RADIO TOP LTDA.
NOME FANTASIA : MASSA FM CACADOR

UF:SC
PREFIXO: ZYV 247

POPULAGAO ATINGIDA: 206.000 _
PUBLICO ALVO: 25 A 49 ANOS - PROGRAMACAO MUSICAL POPULAR

N CLASSE SOCIAL: A, B,C
AGENCIA: 0796

DADOS BANCARIOS:

BANCO: CAIXA ECONOMICA FEDERAL

7h as 19h

TELEFONES: (49) 35632211

CONTA: 3382-4

POTENCIA: 1 KW

Y

MASSA

FM1057

AGENCIA: 0796

Radio Top Ltda. — Massa FM Cacador

RAZAO SOCIAL: RADIO CACANJURE LTDA.
CNPJ: 83.057.794/0001-57
CIDADE: CACADOR UF: SC
FREQUENCIA: FM 107,3 Mhz PREFIXO: ZYV330
POPULACAO ATINGIDA: 400.000

PUBLICO ALVO: P! ACAO POPULAR, PREDC
CLASSE SOCIAL: B, C, D, E

TELEFONES: (49) 35632211

POTENCIA: 6kW
> JORNALISMO

DADOS BANCARIOS:

BANCO: CAIXA ECONOMICA FEDERAL CONTA: 455-7 AGENCIA: 0796
Radio Cacanjuré de Cacador

REFERENCIAL TABELA DE PRECOS:

7 15" 30" 25" 60"

7h as 19h RS 52,99

RS 79,48 RS 105,97 RS 180,15 RS 211,94

P 15 30" pr o REFERENCIAL TABELA DE PRECOS:
RS RS RS RS
39,17 58,75 78,34 133,18 156,68 ‘ ‘ 10" ‘ 15" 30" | 45" 60" |
7has1oh| RS7050 | RS98.70| R$141.00| R$S211.50 | RS 282,00 |
‘;?aadman juré
g l FM 107,3
DADOS DA EMISSORA:
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J& em relacdo aos valores dos programas televisivos, também foram
apresentados em descompasso com a exigéncia do Edital e tabela de valores dos veiculos:

NSC TV
PROGRAMA VALOR UNITARIO | QTIDADE | VALOR TOTAL
ALTAS HORAS 337.00 1 337.00
AUTOESPORTE 517.00 1 517.00
BOM DIA BRASIL 255,00 1 255.00
Globo Rural 322.00 1 32200
FANTASTICO 1.644 00 1 1.644.00
. JORNAL NACIONAL (SEG A SEX) 1.929.00 1 1.929.00
MAIS VOCE 271,00 1 271.00
PEQUENAS EMPRESAS 102.00 1 102.00
TECHSC 309.00 1 309.00
TOTAL 9 5.686,00

Acima os valores indicados pela empresa TEMPERO PROPAGANDA
em sua proposta, contudo, os valores corretos, por ordem, seriam: NSC TV: Altas Horas
R$ 333,00 — Auto Esporte R$ 574,00 — Bom dia Brasil R$ 279,00 — Globo Rural R$ 374,00
— Fantastico R$ 1.891,00 — Jornal Nacional (seg. a sex.) R$ 2.288,00 — Mais Vocé R$
279,00 — Pequenas Empresas R$ 135,00 - TECHSC R$ 353,00.

Frisa-se aqui que as tabelas da NSC TV serdo anexadas a este
Recurso, visto que é mais extensa. Salienta-se que os valores utilizados pela empresa
TEMPERO PROPAGANDA néo coincidem nem com a tabela vigente na data de publicacdo
do Edital, nem com a tabela vigente em 2024. Assim, descumpriu o Edital em dois pontos,
visto que, além de ter utilizado a tabela errada, aplicou desconto em cima da tabela que
usou.

O mesmo erro foi cometido nos portais de noticias.

No Portal Agora SC o valor indicado foi R$ 2.550,00, quando, na
verdade, o valor correto era R$ 1.550,00:

T UU U AR "E"W‘ A A A A A A
Banner Topo
Portal Agora SC 7268x90px - X{X|x
Rotatvo Mensal

Baans A mdenda

BRENDA KAILANY SANTOS DE JESUS
CNPJ 40.720.921/0001-43
RUA ALTAMIRO GUIMARAES, 550, CASA 2

CENTRO — CACADOR/SC

AJAJATAIAIAIAIAIAIAIAIAJATAIRIALAN
|

1
|
x,\x.\x\.x:nx\\.;,u\,\;,-\\;--.x-_(\\\1 255000 | 255000

f———

Cacador, SC, 19 de dezembro de 2023.

TABELA DE PRECOS

N/O | DESCRICAO VALOR R$
1 | Topo 728 x 90 pixel — Fixo Mensal 2.100,00
2 | Topo 728 x 90 pixel — Rotativo Mensal 1.550,00
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O dispositivo editalicio infringido € 0: 6.3.5.1. Os prec¢os das inser¢des
em veiculos de comunicacao e de divulgacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacédo do Aviso de Licitacéo.

Também, a empresa TEMPERO PROPAGANDA néo valorou os
custos despendidos com as pessoas, municipes de Cacador, que participardo das pecas
publicitarias:

HIMUNWH VUMW IV IS U TURIA WL I, TTTVL] Us DOUVITT TWUULY W VIOIW Ivwitl.

Como vamos dizer: a campanha criada utilizara um clima positivo e envolvente. As pegas
mostrardo pessoas reais, moradores do municipio, sempre com expressdes simpaticas em
seus rostos. Para ilustrar o conceito principal da campanha, explicaremos o layout de 1
) pagina de jornal, que posteriormente sera mostrado em forma de arte. Essa peca principal
sera apresentada da seguinte forma: teremos na frente a imagem de homem com pouco
mais de 40 anos, sorrindo de forma simpatica. Em destaque, com uma fonte moderna,
teremos a chamada da campanha “Cacgador - Uma cidade que pensa no futuro”, e fotos
reais que mostram algumas das agées que estédo sendo feitas na cidade, incluindo uma foto
relacionada a obra, uma relacionada a educacdo, uma relacionada a cultura e uma
relacionada a saude. Temos ainda na arte em destaque, em forma de itens, as seguintes
palavras: +educagao +obras +cultura +satde.

r

Conforme suas estratégias, as pecas mostrardo pessoas reais,
moradores do municipio. Contudo, os custos de producdo dessas fotos, bem como a
documentacgéo de Autorizacdo de Uso de Imagem em momento nenhum foi mencionada.
Caso cobrado de forma adequada, o valor da campanha simulada da empresa TEMPERO
PROPAGANDA ultrapassaria verba limite imposta pelo Edital.

Além disso tudo, um erro extremamente grave foi cometido pela
empresa TEMPERO PROPAGANDA, vez que identificou sua empresa antecipadamente.
Ora, o Edital foi claro ao determinar que:

6.3.4. O Envelope n.° 01, quer na parte externa como no seu conteudo, nao
podera contar com enderecamento, nome da licitante, assinatura, rubrica,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou_gualguer outro elemento capaz de
identificar a empresa proponente, sob pena de desclassificacao.

Todavia, a Licitante TEMPERO PROPAGANDA foi a Unica empresa
a apresentar o roteiro do VT com a marca/sinal “-“, além do uso de um asterisco
completamente aleatério no roteiro do spot para Radio. Ora, a mesma empresa foi a Unica
a utilizar referidos sinais/marcas no Envelope n. 3, permitindo a identificacdo da sua
empresa, diante do sinal especifico ter sido utilizado. Vejamos:

IV.Roteiro Spot Radio
30 trinta segundos

|f‘> *Técnica: trilha sonora institucional — impactante — voz feminina suave
Uma cidade que pensa no futuro, precisa desenvolver bem o presente.
Por isso a Prefeitura de Cagador esta investindo cada vez mais em pontos primordiais para
seu crescimento e para estar pronta para o amanha. Nos ultimos anos o municipio vem
passando por uma grande transformagdo, com investimentos constantes em obras,
infraestrutura, saude, cultura, educagéo e em outros setores.
Cagador, uma cidade que pensa no futuro.
Prefeitura de Cagador.
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Ill.Roteiro de VT

Técnica: trilha sonora institucional — impactante — voz feminina suave

Formato: 30"

O comercial comega com uma imagem aérea acelerada de Cagador, trazendo esse sentido
de atualizagdao e modernidade.

-Locucéo feminina off: — Pensar no futuro é criar a cidade dos nossos sonhos.

Enquanto sdao mostradas cenas diversas da cidade, como parques, ruas e comeércio, o
seguinte texto é narrado:

-Locugao feminina off: — Por isso a Prefeitura de Cagador esta investindo cada vez mais em
pontos primordiais para seu crescimento e para estar pronta para o amanha.

Cenas de obras, escolas, postos de saude, iluminagdo publica, Centro de Inovagéao, festas
e feiras sdo mostradas, todas de forma dinamica, mostrando muitas pessoas e o lado
humano do municipio.

-Locugdo feminina off: — Nos ultimos anos o municipio vem passando por uma grande
transformagdo, com investimentos constantes em obras, infraestrutura, saude, cultura,
educacgao e em outros setores.

Seguem cenas mostrando cidaddos e funcionarios das industrias, além de criangas nas
escolas.

-Locugéo feminina off: — Cagador, uma cidade que pensa no futuro.

Assinatura do VT: em fundo neutro, com destaque, entra o logo da Prefeitura e o enderego
do site e icones das redes sociais.

If‘> -Locucgao feminina off final: Prefeitura de Cacador.

O seu Envelope n. 3 contém 0s mesmos sinais:

1) THIARLES REGINALDO DE SOUZA

Formagdo: Graduado em Tecnologia em Processos Gerenciais e

Pdés-Graduado em Criagdo e Produgao Publicitaria.

Experiéncia na area: mais de 25 anos

Tempo de fungéo: 17 anos

Area: atendimento/estudo e planejamento

Informacgdes adicionais:

-Atual Diretor Regional Meio-Oeste do Sinapro/SC.

-Consultor do Sebrae/SC.

-Foi Coordenador do Nucleo de Jovens Empreendedores de

Videira por 2 anos e meio.

-Foi professor do Senac nas disciplinas de Marketing.

-Atual Coordenador de Promogdes e Eventos da CDL Videira.

-Membro da comissdo de fundagdo do Centro de Inovagdo de

Videira.

-Atuou por 11 anos como instrutor de informatica, com énfase em

programas graficos (CorelDraw, Photoshop, InDesign).

-Revista Exito: Sécio fundador e diretor por 11 anos, editor, diretor

de arte e revisor.

-Participou do Curso de Licitagdes em Porto Alegre.

-Participou do curso de Planejamento de Campanha Eleitoral -

Desenvolvendo Estratégias de Marketing Politico.

|f‘> -Participou do Curso Diregdo de Arte na Cuca Escola de Criativos
em Sao Paulo.

|j‘> -Participou do Empretec, curso de empreendedorismo do Sebrae.

333 g g9vd g
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O Edital muito bem preceitua que no contetdo do Envelope n. 1 nao
pode conter sinal/marca que contém no contetdo do Envelope n. 3, visto que se contiver,
a identificacéo € certa. Logo, pelo fato da empresa TEMPERO PROPAGANDA ter sido a
Unica a utilizar referidos sinais/marcas no contetudo do Envelope n. 1 e 3, deve se manter
desclassificada do certame.

Mas, ha mais.

No Envelope n. 3 da Licitante TEMPERO PROPAGANDA também
foram encontradas incongruéncias em total descompasso com o Instrumento Convocatorio.

Acerca da Capacidade de Atendimento, foi determinado que:

A. Pode ser apresentado em forma de texto, contendo fotos, devendo
conter as seguintes informacdes: |. Curriculos com a guantificacdo e
gualificagdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da linha de
atuacdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no
minimo: atendimento, arte, redacao, midia, planejamento, producao).

Mas, em que pese a determinacao expressa e inequivoca, a empresa
TEMPERO PROPAGANDA néo quantificou os profissionais que serdo postos a disposicéo
da linha de atuacéo, além de néo ter apresentado a descricdo de maneira discriminada por
setor da agéncia.

Explicamos: quantificar ndo € o mesmo que qualificar. Quantificar é
indicar a quantidade e a empresa TEMPERO PROPAGANDA em nenhum momento indicou
a quantidade de profissionais, conforme determinado em Edital. A empresa simplesmente
mencionou os profissionais, sem quantificar, além de também ndo ter cumprido com a
necessidade de ser de forma discriminada por setor da agéncia, contrariando frontalmente
o Edital.

Além disso, era permitido utilizar apenas textos e fotos na Capacidade
de Atendimento, mas, a empresa TEMPERO PROPAGANDA apresentou, também,
fluxograma:

PRI WWUVS Ve SRV B0 UG Gy Tl ivia

E, por fim, o Edital também determinou que os Relatos de Solucdes
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de Problemas de Comunicagao estivessem referendados: E. Os relatos deverdo estar
formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a acbes de
comunicacéo solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Cacador.

Mas, os Relatos sequer foram datados:

Através dessa agao e desse alcance massivo de midias, houve comentarios muito positivos
em relacao ao papel da Camara de Vereadores de Blumenau.

éC‘m,/uL4
Camar m‘unicipal de Blumenau
. Wagner Schanaider
Diretor de Comunicacéo

Quando um documento deve ser formalmente referendado, a data é
obrigatéria, visto que o referendo € formalizado através da assinatura e data, para
comprovar que aquele relato é veridico e atual.

Por todo o exposto, comprovado e fundamentado, a Licitante
TEMPERO PROPAGANDA deve se manter desclassificada do certame, nos exatos termos
do Edital:

6.4.2. Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste edital.

9.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentacdo em desacordo com o presente edital, implicara na
desclassificacdo da proposta.

10.7. Serdo desclassificadas as propostas que: |. Ndo atenderem as
disposi¢bes contidas neste edital.

Os descumprimentos do Instrumento Convocatério por parte da
empresa TEMPERO PROPAGANDA foram inumeros. Assim, visando o principio da
vinculacdo ao instrumento convocatorio, devido processo legal e concorréncia igualitaria, a
empresa deve se manter desclassificada do certame.

IV - DA DESCLASSIFICACAO:

Aplicando os regramentos Editalicios e legais, ndo resta outra
alternativa a n&do ser a imediata desclassificacdo da Licitante Recorrida UFFICIO e a
manutencdo da desclassificacdo da Licitante  TEMPERO PROPAGANDA, pelo
descumprimento de inimeras instru¢cdes do Instrumento Convocatoério e da Legislagédo
Aplicavel (Lei 12.232), conforme restou exaustivamente demonstrado.

Nesse sentido, dispde o artigo 6°, inciso XIV, da Lei 12.232 que: “XIV
- sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xll e XllI deste artigo
e demais disposicdes do instrumento convocatorio.”

Ou seja, nao resta interpretagéo diversa, o descumprimento do Edital
leva a desclassificacdo da empresa. Resta sacramentada a nitida ofensa ao edital, razéo
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pela qual merece provimento o presente apelo com a finalidade de desclassificar do
certame as proponentes que descumpriram o Edital Convocatorio.

Reguer-se _a Administracdo _a observancia do principio _do
julgamento objetivo, atendo-se aos critérios fixados previamente no ato de
convocacédo e de acordo com os fatores exclusivamente nele referidos, evitando-se,
assim, o subjetivismo na apreciacdo das propostas e pretericdo de concorrente.

Recorda-se que a legislacao vigente determina que o licitante que
descumpre as normas do Edital deve ser desclassificado:

Dispde a Lei 12.232, em seu artigo 11, que:

Art. 11. Os invOlucros com as propostas técnicas e de pregos serao
entregues a comissao permanente ou especial na data, local e horério
determinados no instrumento convocatorio.

[..]

§ 42 O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

[..]

[l - analise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo
publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as_exigéncias
legais _ou_estabelecidas no_instrumento _convocatério, observado o
disposto no inciso XIV do art. 62 desta Lei;

[..]

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as
informagfes de que trata o art. 82 desta Lei, desclassificando-se as que
desatenderem quaisguer_das _exigéncias legais ou_estabelecidas no
instrumento convocatorio;

Ja a Lei 8.666, em seu artigo 48, dispde que:
Art. 48. Serao desclassificadas:

| - as propostas que ndo atendam as exigéncias do ato convocatorio da
licitacéo;

Denota-se que as Leis n. 12.232, de 29 de abril de 2010 e n. 8.666,
de 21 de junho de 1993, trazem em seu bojo todas as instru¢des para que o Procedimento
Licitatério ocorra de forma transparente, vedando qualquer forma de desigualdade entre os
concorrentes, a fim de que a proposta mais vantajosa para a Administracdo seja obtida
através de um processo igualitario.

Imprescindivel ressaltar aqui que o art. 41, caput, da Lei de Licitacbes
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e Contratos (Lei 8.666 de 1993) nos descreve que “A _Administracdo nao pode
descumprir_as _normas_e condicdes do_edital, ao_qual se acha estritamente
vinculada”. Resumidamente sdo determinacdes legais e oriundas do Edital, que devem
ser amplamente observadas e atendidas, de modo a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia.

Nesse sentido, recorda-se que:

[...] “a vinculag@o ao instrumento convocatorio é garantia do administrador
e dos administrados. Significa que as regras tracadas para o procedimento
devem ser fielmente observadas por todos. Se a regra fixada ndo é
respeitada, o procedimento se torna invalido e suscetivel de correcdo na via
administrativa ou judicial”", ao passo que o principio do julgamento objetivo
"consiste em que os critérios e fatores seletivos previstos no edital devem
ser adotados inafastavelmente para o julgamento, evitando-se, assim
gualquer surpresa para os participantes na competicao" (FILHO, José dos
Santos Carvalho. Manual de Direito Administrativo. 262 ed., Sdo Paulo: Ed.
Atlas, 2013. p. 246).

Desta forma, restam evidentes os descumprimentos de normas
editalicias, de modo que devem resultar na imediata desclassificacdo da Licitante UFFICIO
COMUNICACAO IN SENSA LTDA e manutencdo da desclassificacdo da Licitante
TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME.

O certame ndo pode ferir os principios basilares do procedimento
licitatério, devendo manter a integridade do procedimento, desclassificando as empresas
gue nado seguiram o0s regramentos existentes expressos em Edital. Frisa-se aqui que existe
um Instrumento Convocatério e legislacbes para serem seguidos para que assim a
isonomia e igualdade entre todos permaneca. Porém, as empresas UFFICIO E TEMPERO
PROPAGANDA descumpriram disposi¢6es do Instrumento Convocatério e Legislagbes,
devendo ser desclassificadas do certame.

Nesse sentido, por terem descumprido reqras do Edital,
legislacdes pertinentes e esclarecimentos da Comissdo de Licitacdes, ndo ha
margem para_interpretacdo diversa, a desclassificacdo da Licitante UFFICIO
COMUNICACAO IN SENSA LTDA e a manutencdo da desclassificacdo da Licitante
TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME é medida que se impoe!

IV- DOS PEDIDOS:

Desta forma, a Recorrente REQUER o0 conhecimento da matéria
discutida neste Recurso, para julgd-lo TOTALMENTE PROCEDENTE e, como
consequéncia, determinar:

a) A RECLASSIFICACAO da proponente AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA no Processo Licitatorio n. 136/2023, Tomada de Preco n.
007/2023, promovido pela Prefeitura de Cacador/SC, visto ndo ter descumprido nenhum
item do Edital, conforme exaustivamente comprovado e demonstrado;
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b) A exclusdo/desclassificagdo da proponente  UFFICIO
COMUNICACAO IN SENSA LTDA e a manutencdo da desclassificacdo da proponente
TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME ante o descumprimento das regras previstas no
presente certame licitatério, Edital, esclarecimentos da CPL e demais disposicdes legais
aplicaveis a espécie, conforme comprovado e fundamentado.

Requer-se, também, que, apdés o prazo das contrarrazbes, a
Comisséo de Licitacdes realize diligéncias junto aos veiculos de comunicagdo para ratificar
gue tudo o que foi exposto neste Recurso corrobora com a veracidade dos valores
praticados no mercado, utilizando tabelas cheias.

Ressalta-se aqui que pleiteamos um ato administrativo, estando o
Setor Juridico da nossa empresa pronto para garantir o cumprimento da legislacéo vigente
através das medidas judiciais cabiveis.

Pede Deferimento.
Chapeco, 12 de marcgo de 2024.
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