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PROCESSO LICITATORIO N° 136/2023
TOMADA DE PREGCOS N° 007/2023
OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Em referéncia.: ATA DE AUDIENCIA PUBLICA PARA
ABERTURA DO ENVELOPE N° 02.

No quinto dia do més de margo de dois mil e vinte e quatro, as dezesseis horas, no
auditério da Prefeitura de Cagador-SC, reuniu-se a Comissdo Permanente de
Licitagbes, designada pelo Decreto n° 9.471/2021, alterado pelo Decreto
10.863/2023, sob condugao da Presidente Srt?. Silvana Schmidt e demais membros
subscritos, com a finalidade de efetuar a abertura do envelope nimero 02 -
Proposta Técnica — Plano de comunicagéo publicitaria — Via identificada, referentes
a Licitagdo em epigrafe. A sessdo contou com a presenca da Yana Kutcher
representando o Observatério Social e da empresa TEMPERO PROPAGANDA
LTDA ME tendo como preposto Thiarles Reginaldo de Souza. As 16h15 deu-se
inicio a abertura do envelope numero 02 — Proposta Técnica — Plano de
comunicagao publicitaria — Via identificada. Com a abertura do envelope n° 2 via
identificada, constatou-se que a proposta com titulo “CACADOR UMA CIDADE
QUE PENSA NO FUTURO” pertence a Licitante TEMPERO PROPAGANDA LTDA
ME, a proposta com titulo “CACADOR NOS TRILHOS DO AMANHA QUALIDADE
DE VIDA PARA TODOS’ pertence a Licitante AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG
LTDA e a proposta com titulo “CACADOR DOS NOSSOS SONHOS A CIDADE
QUE TODOS QUEREMOS” pertence a Licitante UFFICIO COMUNICACAO IN
SENSA LTDA, desta forma diante da conclusdo da analise da Comissao Técnica
fica registrado a desclassificagéo das licitantes TEMPERO PROPAGANDA LTDA
ME com a proposta “CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA NO FUTUROQO" e da
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA com a proposta “CACADOR NOS
TRILHOS DO AMANHA QUALIDADE DE VIDA PARA TODOS". Deixada a palavra
livre, ndo houve manifestagé@o dos presentes. A Presidente da Comissao deu por
suspensa a sessdo, e aberta a fase recursal de acordo com o regramento
editalicio sendo o inicio do prazo dia 06/03/2024 findando no dia 12/03/2024 as
23h59, e tendo 0 mesmo prazo para apresentagao das contrarrazbes que se
inicia no dia 13/03/2024 findando no dia 19/03/2024 as 23h59 via Protocolo
Central. Sendo que em momento oportuno as licitantes serao comunicadas da

reabertura da sessdo através dos e-mails contato@temperopropaganda.com.br,
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assessoria@perseusconsultoria.com, tiepo@agenciatig.com.br e Publicagdo no
Diario Oficial dos Municipios de Santa Catarina e Portal Transparéncia do Municipio
para, posteriormente, abertura das demais etapas do certame. Nada mais havendo
a tratar, foi encerrada a sessdo, com a presente Ata aprovada e assinada pelos

membros da Comisséo de Licitagées e representantes presentes.

Cacador (SC), 05 de margo de 2024.
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Presidente da Comissao Permanente de Licitagao

/
4&
TEMPERO P UPHéANDA LTDA ME

Thiarles Reginaldo de Souza
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Raciocinio basico

O conceito de “cidade ideal” nao € uma discussao moderna — como alcancar essa virtude e
o que de fato € uma cidade dos sonhos & debate recorrente entre os filésofos, desde a
Grécia Antiga. A cidade ideal n&o € perfeita, mas sim um lugar que busca constantemente
o bem-estar de seus habitantes. Isso envolve enfrentar e solucionar conflitos e
desigualdades existentes e, para tal, &€ importante buscar sempre aperfeigoar as condigdes
de vida da populagao.

Assim vé a Administragdo Municipal da cidade catarinense de Cacgador, localizada no Alto
Vale do Rio do Peixe, ja que ndo mede esforgos e investimentos em prol da melhoria da
qualidade de vida de seus mais de 73 mil habitantes (IBGE 2022), com foco no progresso,
sem abandonar a tradi¢cdo e a defesa do seu povo, que sabe o valor do trabalho, da terra,
da liberdade e do olhar para o amanha. Aqui reside o objetivo principal da presente
campanha simulada: retratar a intengdo e as agdes da prefeitura municipal em alavancar
sempre mais 0 municipio em diregdo ao progresso, aliado a mais qualidade de vida.
Cacador: a “cidade dos sonhos” esta sendo construida, e cada vez mais os municipes
sentem os efeitos positivos das decisdes e agdes que estdo sendo colocadas em pratica.
Além de presencia-las, também estardo sempre atualizados a respeito delas, ja que se trata
de uma necessidade comunicativa da Administragdo Municipal, que deve sempre informar
seus resultados a toda a populagéo de Cagador, plblico-alvo primordial desta campanha, a
qual é capaz de superar os desafios comunicativos apresentados no briefing, principalmente
no que diz respeito a retratar o objetivo da Prefeitura de Cagador de construir a “cidade dos
sonhos”, o0 que ja esta acontecendo.

E fundamental que a populagéo receba essas informagdes, porque € um povo que acredita
no potencial do seu chao e vé as melhorias acontecendo, investe em seu municipio, cuida
dele, orgulha-se e participa mais ativamente na construgéo do futuro. O que a presente
campanha ira destacar, &€ que, em Cagador, as coisas acontecem: a economia é forte, a
industria € um grande destaque (o municipio carrega o titulo de Capital Industrial do Meio
Oeste Catarinense), a educagdo e a salude sdo referéncia, agricultura e preservagao
ambiental equilibram-se e tudo isso sai das maos de um povo acostumado a grandes
conquistas, que tem na resiliéncia sua madeira mais nobre.

O municipio de Cagador, banhado pelo Rio do Peixe, desde o inicio de sua histéria, tem na
extracao da madeira uma grande forga econdémica. Os primeiros habitantes, depois dos
indios, chegaram no inicio do século XIX: caboclos oriundos da miscigenacdo de
portugueses e espanhois com os nativos Kaingang e Xokleng. Em 1907, a Estrada de Ferro
(Sao Paulo — Rio Grande do Sul) comegou a ser construida, margeando o Rio do Peixe, e
em razéo dela chegaram os primeiros imigrantes, a maioria descendentes de italianos e
alemaes. Naquele momento, ocorreu na regido a Guerra do Contestado, que devastou o
lugar e ainda hoje & parte importantissima da histéria da cidade. Somente com o fim do
conflito, chegaram ainda mais imigrantes, agora estrangeiros: poloneses, ucranianos,
espanhdis e portugueses e sirio-libaneses. Isso nos mostra a riqueza cultural, a forga da
histéria e do povo dessa regido. Depois de tao longo caminho percorrido, o progresso que
esta ocorrendo € merecido.

Com passos bem firmes, a Administragdo Municipal trabalha um conceito muito eficaz para
que a cidade cresga sempre mais: quanto a industria, por exemplo, setor que mais colabora
para que o municipio seja a 14 economia do estado, a ideologia aplicada embasa-se em
entender que o setor deve receber da administragdo as condi¢gbes necessarias para
prosperar no municipio. Por isso, investe em mobilidade, para facilitar os acessos e agilizar
Os processos, a exemplo do Aeroporto Municipal de Cagador, Olavo Cecco Rigon, que
recebera melhorias na pista e nos terminais de embarque e desembarque, com
investimentos de mais de R$ 40 milhdes. O aeroporto funciona como um vetor de
desenvolvimento para a regido e melhorara ainda mais o potencial econdmico do municipio,
facilitando processos e deslocamentos e atraindo investimentos. O municipio,-alias, é
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referéncia em infraestrutura e mobilidade, e hoje movimenta milhdes de reais para obras de
asfalto, no interior e na cidade. Quando Cagador fornece condi¢gbes para a industria
expandir, o amanha se torna evidente: prosperidade.
Nesse mesmo trilho de desenvolvimento, cita-se a construgdo do Parque Linear, em fase
final, referéncia em obra de mobilidade, que deve ser aplicada em toda a regido. As obras
do Parque Linear acompanham os trilhos do trem e fazem a ligagédo de toda a cidade. Para
promover o bem-estar, o parque conta com ciclovia, pista de caminhada, quadras
esportivas, parquinhos para as criangas, academia ao ar livre, recuperagdo ambiental,
iluminacdo fotovoltaica, pracas, parques e decks: mobilidade, lazer e saude, para os
cacadorenses viverem cada vez melhor.
A industria, em Cacgador, alia inteligéncia artificial, robética, automagéo e constante
qualificacéo dos funcionarios — prova de que o olhar para o futuro e para a qualidade dos
servicos e da vida da populagdo sdo os objetivos. Investir em infraestrutura e tecnologia,
melhora a indUstria; investir em qualificagédo profissional agrega valor ao trabalho realizado
e principalmente a vida desses trabalhadores.
Alias, agregar valor € objetivo da educacéo em Cacgador que, inclusive, foi destaque nacional
com o projeto de Salas Maker's, que sdo espagos os quais substituiram os laboratérios de
informatica tradicionais e transformaram-nos em locais que trabalham o desenvolvimento
cognitivo, motivando e estimulando a criatividade das criangas. Nos anos de 2021 e 2022,
por seus excelentes resultados na area educacional, o municipio recebeu do MEC a Mencgao
Honrosa em gestdo e governanga, segundo dados do site oficial da prefeitura. Isso nos
mostra que a Administragdo Municipal se preocupa em formar e motivar o desenvolvimento
das proximas geragoes.
Uma administracédo, preocupada em projetar um futuro melhor aos seus municipes, tem
também o olhar direcionado para a saude. Um exemplo de investimentos sélidos e que
projetam um amanhad melhor € que o CAPS |l tera sede propria, com salas para
atendimentos individuais e coletivos; sala de cinema; salas de aula; informatica; oficinas
artisticas; fisioterapia; psicologia; espagos de convivéncia, enfermagem, entre outros.
Ou seja, em Cacgador, quando se olha para a frente, ja se pode ver um futuro melhor, porque
as perspectivas de melhorias estdao em harmonia com as agdes atuais. Essa cidade esta
nos trilhos do amanhad e a presente campanha publicitaria levara essa certeza aos
municipes, de forma clara, objetiva e atraente.
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Estratégia de comunicagao publicitaria
Compreendendo os desafios de comunicagdo propostos pela Prefeitura Municipal de
Cacador, presentes no briefing, chega-se ao eixo das estratégias. Cabe enfatizar que o
desafio fundamental a ser enfrentado pela comunicagdo publicitaria & retratar, com
linguagem simples, clara e atraente, acessivel a todos os perfis de publico, o objetivo da
contratante de construir a “cidade dos sonhos”.
Para que se alcancem os resultados pretendidos, esta campanha simulada construira a
consciéncia coletiva acerca desse objetivo, através do conceito: “Cacador, nos trilhos do
amanha”. Também, como frase de apoio, temos: “Qualidade de vida para todos”.
E importante destacar como se deu o processo criativo que levou a esse mote. Em primeiro
momento, foi respeitosamente considerada a historia e a rica cultura que essa cidade abriga,
ja que dos trilhos do trem partiu, rumo ao progresso, a cidade de Cagador. Além disso, foram
esses trilhos que levaram até o municipio diferentes povos e culturas, responsaveis pela
maior riqueza desse chéao: sua gente! Dos trilhos do trem partiu Cagador, e também deles
noés partimos, rumo ao nosso objetivo de suprir todas as necessidades de comunicagao que
a Administracao Municipal possa apresentar.
Também foi considerado o perfil multifacetado do publico-alvo aqui pretendido. Isso levou a
certeza de que o melhor caminho comunicativo, considerando culturas, faixas etarias e
condi¢bes socioecondmicas distintas, € a objetividade da comunicagdo. Para o
cacadorense, os trilhos sao tao parte da vida, histéria e cultura, que deixam de ser uma
metafora e se tornam algo claro e, considerando a atual realidade socioeconémica do
municipio, aliada ao seu potencial de chegar cada vez mais longe, faz todo o sentido
afirmarmos que Cagador esta, sim, nos trilhos do amanha. Clareza, simplicidade e
objetividade comunicativa aliam-se em um mote pontual e atraente. E a frase de apoio
traduz aquilo que Cagador visa para seus municipes: qualidade de vida aos cidadaos.
Aléem do mais, esse conceito é muito versatii quanto as suas possibilidades de
desdobramentos positivos para a campanha. Isso pode ser aplicado, por exemplo, em um
roteiro de spot, divulgado em um veiculo de radio, que traga nimeros capazes de comprovar
que investimentos, em Cacgador, estao sendo corretamente direcionados e, assim, levando
a populagao local a ter um amanha melhor. Seja na mobilidade, na educagéo, no lazer, no
esporte, ou na assisténcia social, o que for necessario levar a populagéo, por meio de uma
peca publicitaria, cabe nesse mote, que ajuda, inclusive, a gerar memorizagéo, ao ser
facilmente relacionado a todo o desenvolvimento que esta ocorrendo em Cacador, e ele
enfatiza: esses trilhos nos levam para um amanha melhor!
Considerando o efeito visual que nossas pecas publicitarias simuladas causam, destacamos
a importancia de se relacionar elementos que remetem e deixam viva a histéria dessa
cidade, ja que dela foi forjado esse povo de tamanha for¢ca. Entdo, como estratégia
publicitaria, vamos manter sempre acesa a histéria de Cagador, mas deixando o foco
principal no desenvolvimento pelo qual o municipio passa hoje e que o leva para um futuro
cada vez melhor, com mais qualidade de vida.
Esse foco pode ser observado na constituicdo central da peca: no globo terrestre se destaca
a cidade de Cagador, representada por diversos elementos que serdo mais detalhados
adiante.
Também como estratégia visual, que impressiona e agrega valor a um dos elementos mais
importantes no passado, no presente e para o futuro de Cacador, foi utilizada, com
relevancia, a natureza do local, que recebe um olhar muito atento da prefeitura, na luta pelo
equilibrio ambiental. A imagem da Araucaria, presente no outdoor € no anancio de jornal,
nao so representa o municipio, como também é um gatilho que leva o leitor a identificar-se
com a cidade e a campanha, aumentando o engajamento.
Ao centro das pegas, um precioso elemento natural, importantissimo a toda a histéria de
Cagador se destaca: o rio. Das aguas e da madeira iniciou-se toda a luta e o progresso
desta cidade, por isso, esses elementos estdo nesta campanha simulada, associados a
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representacdes modernas e que comprovam o salto de desenvolvimento pelo qual Cagador
esta passando. Dessas representagdes, ressalta-se a importancia dos elementos da
industria e do avido — dois simbolos da forca da economia do municipio e também duas
areas que estao recebendo ateng¢do da Administragdo Municipal: investir em mobilidade,
como ocorre hoje com o aeroporto € com o Parque Linear, quer dizer oferecer melhores
oportunidades para que a industria, o comércio, o turismo, a agricultura e demais setores
cresgam.

Outra ferramenta importante de identificagdo do publico-alvo com as pecgas publicitarias € a
escolha da paleta de cores. A cor azul esclarece que a campanha esta relacionada ao
municipio, ja que foca na principal cor de sua bandeira. De mesmo modo, o branco foi
utilizado em locais estratégicos, como no slogan, que precisa de destaque; no avido, grande
simbolo de progresso; e, ao centro, na Catedral Sdo Francisco de Assis, um marco da
histéria e da cultura do municipio.

Para que essa mensagem se fixe e seja atraente ao seu publico, as estratégias de
divulgacao devem ser pontualmente selecionadas. Por isso, serdo empregados meios
comunicativos bem variados, que atinjam o objetivo desta campanha simulada de
comprovar que os esforgos da prefeitura municipal estao levando Cacgador para os trilhos
do amanha, com desenvolvimento e qualidade de vida. Essas escolhas consideraram
também as diferentes faixas etarias, culturas, niveis de escolarizagao e géneros do publico-
alvo, e observa os limites impostos pelo edital em relagao as pecas publicitarias, que sao: |
- jornal ou revista: layout (optamos pelo anuncio de jornal); Il - outdoor: layout; Ill - roteiro de
VT e |V - roteiro spot radio.

Vale salientar outra opgao relevante: a humanizagdo das pecgas. Essa estratégia é
importante por trés razdes principais: 1 - 0 povo € o maior valor do municipio e & pensando
nele que as melhorias sao planejadas e aplicadas pela Prefeitura de Cacador; 2 - seréo
essas pessoas que irao sentir e ja sentem os reflexos das agées da administragédo; e 3 -
humanizar as pecas gera maior assimilagdo com a mensagem, aproxima o que esta sendo
dito com seu publico.

Em relagao as pecgas visuais, um QRCode foi adicionado, contribuindo para a estratégia de
levar o publico ao site da prefeitura e la visualizar noticias acerca do municipio e
investimentos realizados pela administragéo.

Assim, ficam claras as estratégias de comunicag¢ao publicitaria que tornardao publica a
presente campanha simulada e que sao capazes de superar os desafios comunicativos
explorados no raciocinio basico. Estara, entao, a populagao ciente e engajada com as obras
e acbes aplicadas pela prefeitura municipal, as quais estao levando o municipio aos trilhos
do amanha, construindo a “cidade dos sonhos” ao seu povo.




Ideia criativa
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Roteiro de VT

Cena 1: inicia-se a cena com a imagem de pessoas observando o globo terrestre, do qual
surgem e se destacam os elementos que referenciam a cidade de Cacador - no mesmo
padrdo de layout e de imagens das demais pegas desta campanha. Na sequéncia,
intercalam-se cenas histéricas de Cacgador, focando nos trilhos do trem, no encontro dos
rios Cagador e do Peixe, em prédios histéricos e na natureza local.

Audio: uma trilha sonora calma comega em volume e tom baixos, dando destaque a
narragao.

Narragao: a narracao entra com voz masculina, adulta, serena, calma e grave.

Locucao: “Terra de natureza exuberante, de uma histéria marcada por conquistas, desse
povo forte e de cultura rica: essa € a nossa Cacador”.

Caracteres na tela: em sincronia com a narragdo, mantendo a fonte do layout, pela
identidade da campanha, surgem na tela as expressdes: Natureza Exuberante, Histérias,
Povo Forte, Cultura Rica.

Cena 2: as imagens antigas da cidade comegam a receber toques de modernidade,
indicando progresso, futuro, desenvolvimento. Agora podem ser vistas cenas atuais da
cidade, incluindo obras de mobilidade que levam asfalto a cidade e ao interior, industrias
locais, comércio e o aeroporto.

Audio: a trilha sonora agora fica mais animada, combinando com a narragao que trara
informacodes direcionadas aos investimentos que estdo melhorando a qualidade de vida da
populagao.

Narragao: muda-se a narragao para uma voz feminina, jovem, alegre.

Locugdo: “Nossos trilhos nos direcionam a um amanha cada vez melhor. Estamos
construindo o caminho que leva a um futuro com mais qualidade de vida ao nosso povo”.
Caracteres na tela: destacam-se, em caracteres, as expressées: Amanha Melhor, Mais
Qualidade de Vida.

Cena 3: neste momento final, as imagens trazem o Parque Linear em destaque, fazendo
todo o caminho do trem. Em foco, veem-se as seguintes cenas: ciclovia, pista de caminhada,
quadras esportivas, parquinhos para as criangas, academia ao ar livre, recuperagao
ambiental, iluminacdo fotovoltaica, pracas, parques e decks. Todos os espagos trazem
pessoas, fazendo uso desses beneficios.

Audio: a trilha sonora agora tem tom festivo, alegre, harmonizando com as cenas que
esclarecem o progresso que ja ocupa a cidade de Cagador.

Narragcao: agora a narragao € de uma criangca, um menino. Essa escolha remete a viséo de
futuro.

Locucgao: “As obras do Parque Linear comprovam: estamos trazendo mais mobilidade, lazer
e salde para todos. E Cacador nos trilhos do amanha. Nos acompanhe nessa jornada.
Prefeitura de Cagador”.

Caracteres: ao mesmo tempo em que sao narradas, destacam-se as expressdes na tela:
Parque Linear, Mobilidade, Saude e Lazer.

Fecha-se com o mote, também em caracteres: “Cagador: nos trilhos do amanha! Qualidade
de vida para todos”.

Centralizada, destaca-se a imagem do globo, da pec¢a conceito; na parte inferior da tela, a
logomarca da Prefeitura de Cagador.
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Roteiro Spot Radio

Terra de natureza exuberante, de uma histéria marcada por conquistas, desse povo forte e
de cultura rica: essa € a nossa Cacador.

Como a forga de um trem, as histérias das conquistas n&o param.

Seguimos em frente gragas a um povo de coragéo forte e vibrante como brasa.

Qualidade de vida, desenvolvimento sustentavel, infraestrutura social € uma economia
industrial forte.

E Cagador nos trilhos do amanha

Nos acompanhe nessa jornada.

Prefeitura de Cagador
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Estratégia de midia e ndo midia

Apresentados o conceito e a constituigdo da presente campanha, chegamos as estratégias
de midia que a tornardo publica. Todas as escolhas de veiculagdo se amparam nas
orientagées do briefing, no que diz respeito ao publico-alvo, todos os municipes de Cagador
e regido, sem distingdes; aos canais de divulgagao: televisdo, radio, outdoor e anuncio de
jornal, e ainda no que se refere a verba limite para investimento na campanha, que € de R$
100.000,00 (cem mil reais), compreendendo todos os custos envolvidos, desconsiderados
os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores, conforme
determina o edital, sendo que a campanha ocorrera por um periodo de trés meses.

A fim de tornar efetivas as escolhas que determinaram como a presente campanha sera
veiculada, fez-se um levantamento dos atuais habitos de consumo de midia da populacéo
brasileira, divulgados pela empresa Brasil de Comunicagdao — EBC. Como resultado, temos,
entao, as seguintes estratégias:

Televisdo: a midia televisiva se mostra sempre como ferramenta essencial a estratégia
publicitaria, ja que € amplamente utilizada por todos os publicos, principalmente em horarios
de maior audiéncia e também alcanga grande credibilidade. A TV aberta segue sendo um
dos meios de maior penetragao, pois € o que mais faz parte da rotina das pessoas, tornando-
se o principal canal de informacgéo e entretenimento de todas as classes sociais. No Brasil,
um levantamento realizado pelo Kantar Ibope Media indica que o telespectador fica exposto,
em média, a mais de 6 (seis) horas por dia a televisdo. Para essa campanha, utilizaremos
programacgdes de grande audiéncia, com apelo local e regional.

Neste caso, a acdo sera divulgada por meio de um video, com duracao de 30". Essa pecga
€ capaz de alcancar todos os publicos, principalmente em funcao de seu dinamismo, quando
mescla caracteres, imagens e trilha sonora e, associada ao meio televisivo, alavanca
exponencialmente o alcance da campanha.

A seguir, especificamos as emissoras de televisdo contempladas, que atingem Cacgador e
regido, que sao: NDTV - o Grupo ND, afiliado da Rede Record, foi criado em 2019, a partir
da cisdao das empresas catarinenses do Grupo RIC — SC. Essa emissora é referéncia em
Santa Catarina, principalmente na programag¢ao dos noticiarios, e tem a confianga do
publico quanto as informacgdes divulgadas. Os programas definidos sdo: SC No Ar, Balango
Geral SC, Ver Mais e ND Noticias. NSC TV - afiliada Globo, entre 1979 e 2016, fez parte do
grupo RBS TV. Na data de 15 de agosto de 2017, a NSC TV foi oficialmente fundada em
Santa Catarina e hoje é lider em audiéncia no estado, segundo o Kantar Ibope Media. Por
seu amplo publico e alta credibilidade alcangada, € uma das nossas escolhas. Os
programas definidos sdo: Bom Dia Praga e Jornal da Globo.

Radio: estacdes de radio apresentam caracteristicas de alcance ao publico-alvo que sao
muito eficazes para o objetivo da presente campanha. As diferentes estagdes de radio tém
publicos também muitos distintos quanto a faixa etaria, ou cultura, por exemplo. Além disso,
sd0 meios acessiveis: ouve-se radio de qualquer lugar, a qualquer hora. A Kantar Ipope
Media, em pesquisa realizada em Santa Catarina, em 2021, mostrou que 93% dos
catarinenses consideram o radio importante para seu cotidiano, além de apontar que 89%
dos catarinenses lembram de ter ouvido algum comercial no radio nos ultimos 30 dias. Para
a radio, sera veiculado um spot de 30", de tom informativo, marcando uma das capacidades
de desdobramentos da campanha.

As radios contempladas, que também atingem municipes de Cacador e regido, sdo: Radio
Caganjuré FM — estagao localizada na cidade de Cagador, tem forte tom jornalistico e € de
grande credibilidade da populagéo local, ja que retrata a realidade da cidade e aborda os
temas de interesse dos municipes, o que agrega valor e confianga a esta campanha
simulada. Radio 92.9 FM — também localizada em Cagador, tem o slogan "A radio que &
tudo de bom!" e é transmitida via radio online e pela frequéncia 92.9 FM, em toda regiao de
Cacador. Conta com uma programagéao de género eclético, entdo tem diferentes perfis de
ouvintes, e apresenta a qualidade de manter grande interag@o ao vivo com o publico, além
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de abordar questdes de ordem local. Radio Massa FM - com maior direcionamento ao
publico jovem, toca principalmente musicas sertanejas, que geram identificagdo com o
publico local.
Outdoor: trata-se de um importante canal de comunicagéo, ja que gera grande visibilidade
e atinge os mais variados publicos. A peca de outdoor € estatica e fica posicionada em locais
de ampla movimentacédo. Por isso, pode ser vista em ruas, avenidas e estradas por pessoas
que transitam a pé, dentro de carros, 6nibus, caminhdées e outros meios de mobilidade
urbana. Para a presente campanha, orgou-se o espacgo de 12 pontos de outdoor, sendo 04
pontos a cada més, dispostos em pontos estratégicos da cidade de Cagador, visando ocupar
espacos de grande circulagdo — alguns mais direcionados a pedestres, outros a ocupantes
de veiculos. O outdoor possui o tamanho de 9x3 metros e aplique, a fim de impactar ainda
mais a populagao que reside em Cacgador ou aqueles que estejam visitando o municipio.
Jornal: esse tradicional veiculo de comunicagéo alcanga alto grau de confianga do publico-
alvo, por transmitir seguranca e confiabilidade nas informagdes divulgadas. Esse € um meio
de comunicagdo convencional, que ainda mantém sua relevancia mesmo em tempo de
tecnologias e noticias digitais. Para este meio, optou-se pela veiculagao de um anuncio de
uma pagina colorida, no Jornal Extra. Localizado na cidade de Cagador, essa opgéao traz
muita forgca comunicativa @ campanha, ja que, segundo site oficial do préprio jornal, &€ focado
na qualidade dos textos e esta sempre disposto a imprimir uma nova dimensdo a midia
impressa, direcionando sua atuacdo a busca pelo fortalecimento no mercado,
empreendendo iniciativas pioneiras em direcao a maior credibilidade e valorizagédo. Essa
midia busca espaco junto a setores da populagdo que nao tinham o habito da leitura de
jornais, pois aborda assuntos da cidade, politica, seguranca, esporte, saude e variedades,
nao deixando escapar qualquer acontecimento de relevancia para a comunidade de
Cacador e regiao. O Jornal Extra recebeu diversos prémios em concursos de jornalismo e
tem a confianga do publico desta campanha.
Conforme dito anteriormente, a campanha se estendera por 03 meses, a fim de que toda a
populagao seja atingida e haja maior tempo de visibilidade acerca da construcao da “cidade
dos sonhos” que Cagador busca para seu povo.
A seguir, nas tabelas, & possivel identificar as pegas a serem veiculadas, suas respectivas
quantidades, insergdes e custos nominais de produgédo e de veiculagao.
A campanha, desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores, conforme determina o edital, teve o total de R$ 99.902,81, aqui incluso o
custo de fotos, e esta dentro do limite orgamentario apresentado no briefing.




\ Anexo — quadro resumo

MEIO PECAS CUSTOS
| Terceiros | MidiaVeicuagio |/ on 10 AL (RS)
| Jornal (Pdgina inteira) 1 - RS 19.866,00 |RS 19.866,00
| |Outdoor (9X3m) 1 R$ 6.840,00 | R$ 5.400,00 |R$ 12.240,00
Televiséo (Roteiro de VT 30%) 1 R$ 3.000,00 | R$ 46.706,00 |R$ 49.706,00
‘ Rédio (Roteiro de Spot 30") 1 R$ 1.000,00 | RS 16.590.81 |R$ 17.590,81
Total dos custos de producéo RS 11.340,00
Total dos custos de veiculacdo R$ 88.562 81
TOTAL GERAL R$ 99.902 81

Anexo - planejamento de midia

PLANEJANENTO DE MIDW - MARCO DE 2004
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Plano de comunicagao publicitaria

Raciocinio basico

O municipio catarinense de Cagador, fundado em 25 de margo de 1934, tem um motivo a
mais para receber com otimismo o inicio da campanha cuja premissa € “construir a Cagador
dos sonhos”, pois completa 90 anos em 2024. Ou seja, sdo exatas nove décadas que
comprovam o grande potencial de desenvolvimento do municipio que outrora fora o Distrito
Rio Cagador — subordinado de Campos Novos.

Para compreender os parametros que explicam esta transformagdo e, portanto, o
embasamento no qual se conceitua esta campanha, faz-se necessario primeiro apontar os
dados, indicadores e fatores que posicionam Cagador como o ambiente ideal para propagar
uma mensagem justamente focada no desenvolvimento do préprio municipio e da
qualidade de vida de seus habitantes. E, partindo disso, chegar a compreensao sobre que
papel a comunicagéo da Prefeitura de Cacador pode ter nesta campanha com o seu publico
no atual contexto social, politico e econémico.

A comegar pela posicao geografica e estratégica que ocupa, Cagador integra a regido
Metropolitana do Contestado e esta localizado na foz do Rio Cagador, a 920 metros de
altitude no Alto-Vale do Rio do Peixe, uma regiéo privilegiada pela presenga de araucarias,
imbuias e a sua densa floresta ombréfila mista que, juntamente com a passagem da linha
férrea durante os anos que precederam sua fundagdo como distrito, contribuiram para a
instalac&o das primeiras serrarias da regido e da expansdo da populagdo sumariamente
composta por colonos de origem italiana. Foi ja neste periodo, portanto, que o atual
municipio de Cacador fomentou as bases de sua economia baseada na extragdo e
industrializagao de madeira.

A emancipagéao do Distrito foi o passo seguinte de uma administragdo que reconhecia seu
potencial econdémico, e assim sendo, em 25 de margo de 1934 Cagador elevou-se a
categoria de municipio e comegou a levantar os seus proximos pilares que sustentariam a
sua economia atual, a destacar-se pela produgao de pinhos, considerada ja na década de
40 a maior da América do Sul, e também pela hortifruticultura composta sobretudo por
tomates, que durante a década de 80 liderou o ranking como a maior produtora no Sul do
Brasil.

Por conseguinte, anexaram-se ao territério as industrias de plastico, fios de cobre, couro,
téxtil, moéveis, metalurgica, transportes, entre outras, todas possibilitadas pela visdo de
progresso de seus administradores, que desde o periodo anterior a sua fundagéo ja era
empregada a cultura de seus moradores com a chegada da estrada de ferro Sédo Paulo-Rio
Grande do Sul, um dos maiores simbolos de progresso do pais no ano de 1910, periodo
este que também serviu de partida para outro importante marco histérico na cultura do povo
cagadorense: a Guerra do Contestado.

O palco deste conflito envolveu toda a atual regido do contestado, incluindo o territorio de
Cacador, na época reduzido a estagéo ferroviaria Rio Cagador que, além de promover o
desenvolvimento da regido, também serviu para o abastecimento das tropas federais no
confronto. Atualmente reconhecida como o Museu Histdrico e Antropologico da Regido do
Contestado, a estacdo ferroviaria ja desativada abriga as memodrias deste periodo
conturbado da histéria do Contestado, que tao tragico quanto fora, também resultou na
incorporagao de uma cultura fortemente influenciada sob a 6tica do progresso.

Hoje, Cacador e considerada a Capital Industrial do Meio-Oeste Catarinense, além de ser
0 municipio mais populoso da Regido Metropolitana do Contestado, contando com cerca
de 73.720 habitantes (IBGE 2022), a 202 maior do estado. Em 2021, o IBGE constatou que
o salario médio mensal dos trabalhadores formais fora de 2,6 salarios minimos, considerado
0 31° maior do estado, e contando com um PIB per capita de R$ 58.773,87, 0 62° maior do
estado. Outro destaque positivo vai para o IDHM, que vem melhorando significativamente
a cada ano e, no Censo de 2010 foi de 0,735 pontos. Também conta com uma populagao
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bem escolarizada, possuindo cerca de 96% dos habitantes de 6 a 14 anos dentro de um
ambiente escolar.

Em se tratando de gestdo orgamentaria, vale a pena ressaltar os dados mais atuais para
melhor compreensdo do cenario econémico atual, com o municipio tendo fechado o
segundo quadrimestre de 2023 com um superavit de R$ 922.5 mil, totalizando 65,01% de
sua receita prevista para o ano. Neste cenario, aponta-se o investimento em salde de
24 8% que ficou acima do previsto em Lei (15%), os gastos com o Fundeb de 78,9%
considerando o limite minimo de 70% e o investimento em educagao que atingiu 26,3%,
ligeiramente acima do piso estipulado de 20%. Importante também destacar as despesas
com o pessoal que marcou 52,4% do orcamento acima do limite prudencial (51,30%), mas
ainda abaixo do limite maximo (54%). Esses nimeros foram divulgados durante Audiéncia
Publica na Camara Municipal pela controladoria interna da Prefeitura de Cagador.

Por fim, no que tange a Prefeitura e sua comunicagao, constata-se a utilizagao de diversos
canais de comunicagao para a relagcdo com o seu publico, que inclui os cidaddos, os
visitantes, os investidores, os parceiros, os fornecedores, os servidores, os meios de
comunicagao e os 6rgaos publicos. A Prefeitura possui seu site oficial, onde disponibiliza
informagdes sobre a administracdo, os servigos, as noticias, os editais, os projetos, os
eventos, os dados e os contatos do municipio. Aléem de sua presenga nas redes sociais,
como o Facebook e Instagram/Threads onde divulga as agdes, obras, campanhas,
homenagens, parcerias, reconhecimentos e os prémios do municipio. A Prefeitura ainda
conta com outros meios de comunicagdo, como o e-mail (ouvidoria@cacador.sc.gov.br), o
telefone (49 3666-2400), o aplicativo “Cagador Digital”, o portal da transparéncia, a
ouvidoria municipal (162) e o boletim epidemiologico, além da presenga nos canais de midia
como o radio, a televisdo e a imprensa escrita para se comunicar com o seu publico de
forma eficiente, transparente e participativa, conforme necessidades e campanhas
executadas.

Diante dos dados apresentados, fica evidente o grande potencial de desenvolvimento do
municipio de Cagador, que possui uma riqueza histérica, cultural, ambiental e econémica.
Esses dados, indicadores e fatores sdo fundamentais para embasar a campanha
publicitaria que sera desenvolvida a seguir com a estratégia de comunicagdo publicitaria,
que tem como premissa “construir a Cagador dos sonhos”, e que visa promover 0 municipio,
estimulando o desenvolvimento local de forma sustentavel e participativa. Essa campanha
também tem como objetivo fortalecer a identidade, o orgulho e a participagdo dos
cagadorenses, que sao os protagonistas dessa historia de progresso e de transformagéo.
Atualmente um dos maiores desafios dos gestores municipais € executar obras, acdes e
investimentos que impactem o futuro das cidades, executando uma administragdo mais
macro e com visao de longo prazo. Construir a “cidade dos sonhos” com certeza é o desejo
de qualquer Administragéo Municipal e da populagéo, porém o desafio é: como fazer isso?
Como preparar as cidades para daqui a 10, 15 ou 20 anos? Como executar obras e
melhorar a infraestrutura pensando no futuro dos municipios e como isso impactara na
populagcéo?

Portanto esse € o desafio de comunicagédo imposto no briefing: criar uma campanha que
retrate o objetivo da Administracao de Cagador para construir a “cidade dos nossos
sonhos”, mostrando os investimentos da Prefeitura no municipio, tanto na cidade quanto no
interior. E preciso fazer os cacadorenses sentirem esse desejo e espalhar a mensagem de
que Cacador € um local que pensa no amanha, que se planeja, que se estrutura dia a dia
para que esteja pronta para o futuro que ja chegou.

Através da campanha buscaremos compartilhar esse sentimento de orgulho e de fazer
parte, retendo talentos no municipio e ajudando a atrair cada vez mais investidores para
uma Cacador préspera e reconhecida como a cidade dos nossos sonhos.

&
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Estratégia de comunicagédo publicitaria

Conforme exposto no Raciocinio Basico, o desafio de forma geral é criar uma campanha
que retrate o objetivo da Administracdo de Cacador para construir a “cidade dos nossos
sonhos”.

Como ponto de partida, € necessario que a comunicagéo adote um conceito que seja
facilmente assimilado pelo publico e que traduza de forma eficiente a mensagem que se
quer transmitir.

O conceito: tendo em mente esses requisitos, o conceito/mote criado é: “Cagador - Uma
cidade que pensa no futuro”. Este conceito estara presente em todas as pegas e sintetiza
de forma clara o apelo central da comunicagéo. A primeira parte identifica de imediato os
protagonistas da campanha: o Municipio e os moradores de Cagador. Na segunda parte, a
expressao “‘pensa no futuro” fala de forma direta com o publico-alvo, trazendo esse
sentimento de preocupagéo com o amanha e continuidade, aspectos importantes para uma
Prefeitura, que deve estar a todo momento realizando obras, cuidando da saude,
melhorando a educagao e planejando os proximos anos.

O conceito criado permite ainda uma série de desdobramentos adequados para a
comunicagdo, como: “Pensar no futuro é papel de todos nés”, quando queremos dividir o
compromisso com a populagdo nas boas agdes didrias; “Pensar no futuro é pensar nas
futuras geragdes”, quando queremos destacar agdes sustentaveis que fazem a diferenca;
“Pensar no futuro € planejar o hoje de olho no amanh&”, quando precisamos mostrar que a
Prefeitura esta pensando na cidade daquia 10, 15 ou 20 anos; ou mesmo “Pensar no futuro
é criar a cidade dos nossos sonhos”, quando precisamos mostrar que Cagador esta sendo
planejada para estar pronta para o futuro e continuar sendo uma cidade amada por quem
nela vive. Vale reforcar também que “pensar no futuro” é planejar o que vem amanh3, tendo
atitudes no presente que impactam o futuro.

O que vamos dizer: vamos dizer que a Administragédo Municipal tem pensado e executado
obras e acdes para o futuro de Cagador, para construir uma cidade dos sonhos com mais
qualidade de vida, infraestrutura e investimentos.

A quem vamos dizer. a campanha sera destinada a toda a populagdo de Cacgador,
independentemente de faixa etaria, nivel de escolaridade e classe social.

Como vamos dizer: a campanha criada utilizara um clima positivo e envolvente. As pecas
mostraréo pessoas reais, moradores do municipio, sempre com expressdes simpaticas em
seus rostos. Para ilustrar o conceito principal da campanha, explicaremos o layout de 1
pagina de jornal, que posteriormente sera mostrado em forma de arte. Essa peca principal
sera apresentada da seguinte forma: teremos na frente a imagem de homem com pouco
mais de 40 anos, sorrindo de forma simpatica. Em destaque, com uma fonte moderna,
teremos a chamada da campanha “Cagador - Uma cidade que pensa no futuro”, e fotos
reais que mostram algumas das agdes que estdo sendo feitas na cidade, incluindo uma foto
relacionada a obra, uma relacionada a educagédo, uma relacionada a cultura e uma
relacionada a satude. Temos ainda na arte em destaque, em forma de itens, as seguintes
palavras: +educacgao +obras +cultura +saulde.

Esses itens funcionardo como uma assinatura da campanha, reforgando o que seria o
‘pensar no futuro” de Cagador. Além disso, esse formato de campanha permitira ter uma
continuidade, onde uma pega vai complementando a outra, podendo trabalhar em redes
sociais, por exemplo, pecas separadas para cada tema: salde, educacgdo, obras,
infraestrutura, cultura, etc.

As fotos das pecas serdo trocadas em cada arte, alternando também o homem que esta a
frente, usando pessoas de diferentes faixas etarias, etnias e estilos, sendo que ao visualizar
cada arte da campanha, a populagdo entendera que uma pega se conecta com a outra.
Quando vamos dizer: conforme determinado pelo briefing, a campanha criada estara
concentrada em um periodo de 3 meses, com isso a comunicagdo tera u grande
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frequéncia no primeiro més e uma continuidade nos proximos meses conforme a verba
disponivel, o que reforgara o impacto no publico-alvo desejado.

A campanha tera como cor predominante o azul do municipio, ja utilizado nas campanhas
da Prefeitura, criando conexdo com o branding atual e uma continuidade ao trabalho ja
feito, porém trazendo um novo padrao de fontes e estilo de comunicagdo. Um pouco menor,
teremos os icones das principais redes sociais utilizadas pela Prefeitura: Facebook,
Youtube e Instagram, além do endereco do site.

Outra inovagado na campanha sera o uso de um QR Code, mostrando a Prefeitura de forma
moderna, ja que esse recurso € muito utilizado atualmente em estratégias de marketing e
formas de pagamento, como o Pix. Ao ser lido pelo celular, o QR Code direcionara para o
site da Prefeitura.

Devido ao marco histérico de 90 anos que o municipio completa em 2024, também havera
nas artes um selo de 90 anos marcando esse importante momento.

Quais meios, instrumentos e ferramentas vamos utilizar: a selecdo de meios para a
divulgagdo da campanha optou pelo uso de canais tradicionais e modernos, que juntos se
configuram em um mix adequado para a estratégia desenhada. Pela ampla capacidade de
cobertura e alcance, vamos utilizar um comercial de TV com 30 segundos de duragéo, que
mostrara as agdes e investimentos feitos no municipio. A locugéo informara que o municipio
esta constantemente investindo, se modernizando e se preparando para o futuro, seja com
aquisicao de equipamentos, investimentos em software e tecnologia, digitalizacdo dos
processos e melhorias nos atendimentos nos diversos setores da Administragdo Municipal.
Com a mesma finalidade de garantir alcance e cobertura, teremos um spot de radio de 30
segundos, que divulgara conteido no mesmo estilo do comercial de TV.

Outras pegas previstas sdo um anuncio de jornal no formato de uma pagina e utilizagéo de
outdoor que sera colocado em pontos estratégicos da cidade, para dar sustentagéo e
suporte nas ruas para a nossa comunicagao.

Para marcar presenga na internet, contaremos com um post carrossel que trara varios
desdobramentos da campanha e teremos também stories para Instagram. Teremos
também veiculagéo nos portais de noticias mais visitados de Cacador e regido, sendo que
as artes também serdo veiculadas no site e nas redes sociais da Prefeitura, assim
utilizamos recursos préprios de comunicagdo, o que € sempre vantajoso, pois as pecas
alcangam um publico consideravel, com poucos ou sem custos de veiculagdo e sem
grandes dificuldades operacionais.

Finalizamos a presente Estratégia de Comunicagdo Publicitaria certos de que, com a
adogcao desse composto integrado de pegas aqui definido, conseguiremos mostrar a
populagdo que Cagador tem feito de tudo para ser a cidade dos nossos sonhos.

Uma analise mais aprofundada dos meios de comunicagdo selecionados encontra-se na
Estratégia de Midia e Ndo midia. A seguir, na Ideia Criativa, apresentamos as pegas que
integram a campanha exigidas no edital.
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Ill.Roteiro de VT

Técnica: trilha sonora institucional — impactante — voz feminina suave

Formato: 30"

O comercial comega com uma imagem aérea acelerada de Cagador, trazendo esse sentido
de atualizagéo e modernidade.

-Locugao feminina off: — Pensar no futuro e criar a cidade dos nossos sonhos.

Enquanto sdo mostradas cenas diversas da cidade, como parques, ruas € comeércio, o
seguinte texto & narrado:

-Locugao feminina off: — Por isso a Prefeitura de Cagador esta investindo cada vez mais em
pontos primordiais para seu crescimento e para estar pronta para 0 amanha.

Cenas de obras, escolas, postos de saude, iluminagdo publica, Centro de Inovagéo, festas
e feiras sdo mostradas, todas de forma dinamica, mostrando muitas pessoas e o lado
humano do municipio.

-Locucédo feminina off: — Nos ultimos anos o municipio vem passando por uma grande
transformagao, com investimentos constantes em obras, infraestrutura, saude, cultura,
educagao e em outros setores.

Seguem cenas mostrando cidaddos e funcionarios das industrias, além de criangas nas
escolas.

-Locugao feminina off: — Cacador, uma cidade que pensa no futuro.

Assinatura do VT: em fundo neutro, com destaque, entra o logo da Prefeitura e o enderego
do site e icones das redes sociais.

-Locugao feminina off final: Prefeitura de Cacgador.
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IV.Roteiro Spot Radio

30 trinta segundos

*Técnica: trilha sonora institucional — impactante — voz feminina suave

Uma cidade que pensa no futuro, precisa desenvolver bem o presente.

Por isso a Prefeitura de Cagador esta investindo cada vez mais em pontos primordiais para
seu crescimento e para estar pronta para o amanha. Nos Uultimos anos 0 municipio vem
passando por uma grande transformagdo, com investimentos constantes em obras,
infraestrutura, saude, cultura, educagéo e em outros setores.

Cacgador, uma cidade que pensa no futuro.

Prefeitura de Cacgador.
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Estratégia de midia e ndo midia

Para realizar uma estratégia de midia e nao midia eficiente para a campanha proposta,
cuidamos com alguns fatores importantes que merecem atengéo conforme pedido no edital,
alem de fatores como eficiéncia, custo-beneficio e credibilidade dos meios, nimero de
acessos, tiragens, tradigao e outros fatores que foram também levantados.

Publico-alvo: todo o cidadao residente em Cacgador, independente de idade, raga, cor ou
religiao.

Verba: limite maximo de 100 mil reais para os custos de criagdo, producdo e midia,
desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores, conforme exigido em edital.

Radio

O meio radio € um veiculo publicitario com grande potencial, pois € uma midia bastante
popular e presente na grande maioria das residéncias, sendo ouvido também por outros
meios como celulares, tablets, internet e principalmente nos carros e no comércio. O radio
€ capaz de alcancar lugares que outros meios ndo chegam com a alta eficacia, além disso,
possui maior efetividade quando queremos nos comunicar com a populagéo de forma geral.
O meio radio estara presente em todo o periodo da campanha, sendo escolhidas as radios
mais populares na cidade: Caganjuré FM, 92 FM e Massa FM. Sendo uma das radios mais
tradicionais da regido, a Radio Caganjuré FM abrange cerca de 40 municipios do Oeste
catarinense e conta com uma programagao eclética, desde noticias regionais, musicas,
programas variados, tradigdo e esporte, onde o publico também pode acompanhar a
programagdo através do aplicativo da radio. Conta com programagdo popular,
predominando jornalismo, e seus ouvintes pertencem as classes B, C, D e E. A Radio 92
FM é popular entre os publicos de diversas faixas etarias e apresenta um contetido bem
variado, com programagao musical, quadros interativos e informagdes da regido e do
mundo. A radio alcanca aproximadamente 63 municipios de Santa Catarina, atuando na
frequéncia 92,9 MHz, prefixo ZYD 759, poténcia de 1KW, tendo seu publico formado por
jovem adulto das classes A, B, C e D. Por fim a Radio Massa é bastante ouvida no comércio,
pois apresenta uma programagao com muito entretenimento, noticias e informagdes para
seus ouvintes. Seu alcance é de aproximadamente 200 mil habitantes entre as cidades de
Cagador, Rio das Antas, Videira, Macieira, Calmon, Matos Costas, Lebon Régis, Arroio
Trinta, lomeré, Fraiburgo e Salto Veloso. Seu publico esta entre 25 a 49 anos, formado
pelas classes A, B e C, e por fazer parte da Rede Massa de radios possui forte apelo
musical. Durante o periodo da campanha havera um total de 318 spots distribuidos entre
as trés radios.

Jornal

Apesar das novas tecnologias tomarem cada vez mais mercado, principalmente o digital, o
jornal impresso ainda possui uma grande relevancia na comunicagéo. O diferencial do jornal
é a liberdade de poder trabalhar com informagdes mais completas, noticias, textos maiores,
imagens e outros recursos limitados nas demais midias. Além disso, ainda possui um
publico leitor fiel. Partindo desses pontos, a campanha tera divulgagdo em antncio de
pagina inteira colorida no Jornal Extra, que € um veiculo de comunicagdo consolidado da
regido e muito presente e tradicional em Cagador, abrangendo também as cidades de
Macieira, Rio das Antas, Lebon Régis, Calmon e Matos Costa. Sua edigédo € bissemanal,
entrando em circulagao toda quarta-feira e sabado com uma tiragem 3.085 exemplares. O
jornal esta em circulagéo ha 18 anos, e além do contelido jornalistico apresenta assuntos
variados, como dicas de saude, religiao e outras variedades que interessam a seus leitores.
TV

Para o meio TV, um dos veiculos de comunicagao mais tradicionais e confiaveis, os canais
escolhidos foram a NSC TV e a NDTV. Para a campanha em questéo, o canal NSC TV sera
utilizado durante o langamento da campanha com o VT de 30 segundos (formato padrdo).
Veiculardo anuancios em horarios alternados nos programas Altas Horas, Autoesporte, Bom
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Dia Brasil, Globo Rural, Fantastico Jornal Nacional, Mais Vocé, Pequenas Empresas e
TechSC, com um total de 9 insergdes. A NSC Centro-Oeste atinge 58 municipios, com um
total de 762.275 habitantes e 269.530 domicilios com TV. Na NDTV sera veiculado o
mesmo VT de 30 segundos nos programas Fala Brasil, Balango Geral SC, Cidade Alerta
SC, Agro Saude e Cooperagao, e Oeste Rural, com um total de 5 insergdes. A NDTV
Record Oeste atinge um total de 104 municipios, 462.250 domicilios e uma populagédo com
cerca de 1,4 milhdes de habitantes.

You Tube

O video produzido para o canal de TV sera postado no You Tube, importante canal para
visualizagdo de videos. Sera postado de forma orgéanica, aproveitando os recursos proprios
da Prefeitura e ndo gerando custo de veiculagéo.

Portal de Noticias

Os portais de noticias sdo um meio de comunicagdo muito expressivo e com um publico
fiel, servem como canal onde as pessoas buscam por informagdes, noticias, entretenimento
e muito mais. Anunciar em portais € uma forma simples de atingir diretamente o publico-
alvo. A campanha seréa divulgada em portais expressivos e tradicionais de Cagador e
regido, sendo os portais Agora SC, Cagador Online, Martello Online e o portal da RBV
Radios. O portal Agora SC apresenta noticias de Cagador e regi&o atualizadas diariamente,
seus principais assuntos sdo politica, economia, esporte, seguranga e outros temas gerais
de interesse do publico. O portal Cagador Online € referéncia pela qualidade e
independéncia das informagdes e considerado um dos principais portais de noticias da
regido catarinense, além de apresentar contetidos de utilidade publica e entretenimento.
Ha 18 anos no ar, o portal & o enderego mais lembrado pelo publico e atuaimente possui
uma média de 20 mil visitas diarias (Google Analytics). Com noticias de Cacgador e regido,
o portal Martello Online mantém seus leitores informados e atualizados. Com noticias novas
todos os dias, o portal oferece assuntos variados e de interesse geral e utilidade publica.
Por fim o portal RBV Radios apresenta as principais noticias do Meio Oeste catarinense, e
por fazer parte do grupo das radios apresenta muita credibilidade e confianga diante dos
leitores. Oferece também informagdes sobre o Brasil € 0 mundo, noticias sobre o agro,
variados assuntos para agradar todos seu publico e utilidade publica para a populacdo, com
informagbes sobre vagas de empregos na regido. Todos os portais terdo a opgéo de clicar
no banner e direcionar para o site da Prefeitura. Além desses portais, o banner da
campanha também ira veicular no site da Prefeitura de Cagador.

Redes Sociais

Quando falamos em estratégia de comunicagéo e marketing de empresas, a rede social
Facebook esta cada vez mais presente nesse assunto, pois além de atingir o publico mais
tradicional, ela € bem flexivel em relagdo a investimentos de anincios pagos, pois &
possivel adequar quantias em publicidade de acordo com a demanda. A Prefeitura de
Cacador ja possui uma péagina no Facebook e iremos aproveitéd-la como canal de
comunicagéo para a campanha em questao com anuncios patrocinados (trafego pago) para
atingir a populacdo de Cacador. Para o Instagram, outra importante ferramenta que tem
tido um crescimento muito grande em investimentos de marketing, os posts serdo
veiculados também para gerar mais alcance e utilizar os recursos proprios da Prefeitura,
veiculando tanto no feed como nos stories. Para as redes sociais foi feita a estratégica de
impulsionamento dos posts e stories através de midia programatica, definindo os seguintes
critérios para o publico-alvo: género: masculino e feminino; faixa etaria: 18 a 65 anos; classe
social: A até E; com geolocalizagdo em Cagador e um raio de 100km.

Outdoor

Como permanece 24 horas por dia em exposi¢ao, o outdoor possui uma efetividade enorme
para atingir uma parte massiva da populagédo de uma cidade, trazendo um resultado muito
bom quando se distribui pontos pela cidade. Esta midia sera usada para despertar atengéo
dos cacadorenses no langamento da campanha, contando com 5 pontos distribyidos no
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centro e nos acessos aos bairros, sendo: 1 ponto na Rodovia SC 350 (Trevo Transrodace);
1 ponto na Rua Fernando Machado; 1 ponto na Rua Onio Pedrassani (Subida da Luhrs); 1
ponto na Rua Domingos Sorgatto (Subida da Sincol); e 1 ponto na Rua Herculano Coelho
de Souza (préximo do Colégio Bom Jesus).

Nas tabelas de midia a seguir € possivel verificar os valores e insergdées em cada
midia/veiculo de comunicagao, além do custo total da campanha que chegou em 99.543 88
do total disponivel, gerando uma economia e margem de seguranc¢a de 456,12 em relacao

ao total da verba.
CAMPANHA SIMULADA - VEICULACAO/EXPOSICAO - MES 1 |

Midia Formato | 1]2[3]4[5]6]7]8]9[M0[11[12[13[14[15[16[17[18]19]20]21[22[23]24[ 252627 [28[25]30]ins.| Valor Unit | Valor Total
Spot 30" - Rotativo)
Radio 92 9 FM “anastan |3]213]2)3 3l3|3]3|3 3l3|3]3f3 3|3|3|3]3 3|3|66 86,17| 568722
Radio Massa FM Ii"‘;‘.af;;'“""'zzzzz 2|2|2]2]|2 2(2|2]|2]2 z|2|2|2|2 2|2|a4 15500 | 682000
Spot 30" - Rotativo
Radio Caganurd FM |80 ™" (0?1 3 (3] 3(3] 3 3/3|3(3|3 3l3l3]3|a 313|333 3|36 11657 | 769162
Total | 20.200,84
IMPRES SO
Jomal Extra 11 pg colorida IIII!IIIiJIlIlIl]]I[IiIlI]I[I]I1I19.38600I19865.ﬂ°|
| Total | 19.866.00
v
NOTV Vi0sequndos | [ [ | [ [ | [ T T I T [T T T T TTTTTTTTTTTTTTS 1129200
NSCTV Vi3osegundos | [ [ | | | | [ [ 0 [ T [ [ 0 [ [ [ T 1 1 T P 0P QT T 1T T T [ ]9 5.686.00 |
Total | 16.978.00
X X X X X X X X I X X X X X X X XX [ X[ X R XX X[ X[ X X] 1
xfoxfxlxpxfx]x]xfx] ] fxfxfx]x]afxfa)xixfxfx]x]xfx|x]xfx|x]1 255000 | 255000
xfafx x| xpxpx]xpxpxx]afxfafx]x]a]xfe)x]x]xfx]x]x{x[x}x|x|x]|1 250000 250000
x A D X O R X R R R X X [ (X X [ X[ 3 130000 130000
NIX XX IXIX XX XXX X|X|X]X XX XX XX | X|X|X|[X|X|X|X|X]X] 1 3.500.00 350000
X e D e o o e x  x 1
x I x| x
R XX e X X L X X e X o X X e ek xx x x x]x] 250000 250000
Total | 12.350,00
Outdoor 10udoor &3m [ X X X [ [ I X T T X I X X X O I X X XX X X IX X [ X X [ X [ X[ XX 5 562,50 812 50
Total | 2.812.50
Total Gerol | 72.207.34
CAMPANHA SIMULADA - VEICULACAO/EXPOSICAO - MES 2
Midia Formoto [ 1] 2[3[4[5[6[7[8]9[w[11[12[13[1a[15[16[17[18[19[20][21[22]23[24[25]26[ 27 [28]29]30]ins.| Valor Valor Tota
Spot 30" - Rotatvo|
Radio 92 9 FM el -enae 1 | 212]2]2]2 2|2)2]|2]|2 2(2|2]|2]2 2(2|2]|2]2 2|2|44 86,17 | 379148
) Spot 30° - Rotatwo|
Radio Caganjurd FM |20 =" L 21 2| 2| 2| 2 2(2|2|2|2 2(2|2]|2]2 2(2|2]2]2 2|24 11657 | 512908
Total | 8.920.56
DIGITAL
You Tube VT 30 sequndes | X | X [ X | % [ X [ X [ X X X X X (X [ X X X I X L X X X [ X [ X [ X [ X[ X [ X[ X[ X[ X[ x] 1 :
Portal RBV Rédios m'“‘” px )l fx)axpxxfxfxfx]xfx]xxfx]afx]x{x]x|x|x|x|x|x| 1 350000| 350000
Site da Prefeitura Banner XX Dx e D x o I D x e e e e e x  x  xa
Facebook Post ¢ e 0 X X oo x xR X R X X XXX
Instagram |Stonies X X X X L X X X L o XX X X X X XX X X X X X X X [ x %] x] e sy

Total 5.000,00
Total Geral | 11.920,56

cmmmm.\rﬂcuucﬁaemﬁ AD -MES 3
Midia Formato Trlaj3fafs{elvafaftol11[12]13]14[15]16]17 18] 19]20]21[22]23]24]25]26]27]28]29]30]ins.| Valor Unit [Valor Total

RADIO
Spot 30” - Rotatmve
Radio 92.9 FM msepepranl b IR RE B FEHRAERE: ARARIRIE LIRERARER 11122 8617 189574
Spot 30" - Rotativo
Radie Cacanpuré FM | 000 "o = qan | 2] 2 2] 22 2|2f2)2)2 UEIRARER 11f1{1] 1|1]32 11657 | 373024
Toal | 562598
DIGITAL ]
You Tube VT 30 segundos [ X [ X T X IX X X Ta XX eI x T e e [ x X x X[ xTx[x[x] 1
Site da Prefeitura Banner xpxlxIulxixfxixfxfxfafxix[xfxfxixfxix|xIxIx[x{xPxfx[x]x]x}x] 1
Facebook Post te [X]XTxX]XTXIXEXTXPxix]xixTx]xIxIxfxtxxix/xIxTxfx x| xPxfxfx] . 500,00 50000
Instagram |Stones x{xlx[xIx[x{x{xfxfxi{x|x[{x[x{x{xix|[x|x[x|XTx{x{x{xfx{xix[x[x
Total 500

| Total Geral | 6.125.98 |
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SERVICOS DE TERCEIROS/FORNECEDORES
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Producédo Valor Unitario Qtidade Total
Produtora de audio 220,00 1 220,00
Impressdo/colagem outdoor 320.00 5 1.600,00
Produtora de video 5470.00 1 5470.00
TOTAL SEM HONORARIOS 7.290,00
RESUMO DA CAMPANHA SIMULADA
_Mtem Valor total % da verba
MIDIA/VEICULACAO 92 253 88 92.25%
SERVICOS DE TERCEIROS/PRODUCAQ 7.290.00 7.29%
TOTAL GERAL 99.543,88 99.54%
NSC TV
PROGRAMA VALOR UNITARIO | QTIDADE | VALOR TOTAL
ALTAS HORAS 337.00 1 337.00
AUTOESPORTE 517.00 1 517.00
BOM DIA BRASIL 255,00 1 255.00
Globo Rural 322,00 1 322.00
FANTASTICO 1644 00 1 1.644.00
JORNAL NACIONAL (SEG. A SEX) 1.929.00 1 1.92%.00
MAIS VOCE 271.00 1 271.00
PEQUENAS EMPRESAS 102.00 1 102.00
TECHSC 309.00 1 309.00
TOTAL 9 5.686,00
NDTV
PROGRAMA VALOR UNITARIO | QTIDADE | VALOR TOTAL
FALA BRASIL 1.898.00 1 1.898.00
BALANGCO GERAL SC 287500 1 2.875.00
CIDADE ALERTA SC 2 163.00 1 2 163.00
AGRO SAUDE E COOPERACAO 1657.00 1 1.657.00
OESTE RURAL 2699.00 1 2.699.00
TOTAL 5 11.292,00
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Raciocinio Basico: Localizado as margens do rio Cagador no Meio Oeste catarinense, o
municipio de Cagador possui uma mistura cultural vibrante que se destaca com a
hospitalidade do seu povo. As diversas etnias presentes no municipio contribuem para a
riqueza das tradigbes, costumes, culinaria e arquitetura. Historicamente, o desenvolvimento
da regido comegou com a exploragdo da madeira. A Estagédo Ferroviaria de Cagador
(construida na década de 60) era utilizada no transporte de cargas de tora de imbuia e
araucaria. No centro da cidade pode ser vista a imponente Chaminé, esta era usada para
gerar energia, como uma maquina a vapor. Com um padrdo raramente encontrado no
Brasil, a chaminé possui 40 metros de altura, construida com tijolos macicos, em estilo
europeu. Cagador é repleta de histéria e a sua trajetoria se entrelaga com a do Brasil. As
ruas da cidade sao testemunhas da disputa da regido oeste do estado pela Argentina no
Tratado de Madrid. O Museu Histérico e Antropolégico do Contestado também preserva e
relembra os principais acontecimentos da regido. Sendo um dos mais belos cartées postais
da cidade, o prédio & uma réplica da estacao ferroviaria que conserva o principal acervo da
Gerra do Contestado. Ao seu lado pode ser vista a exposi¢éo permanente da Maria-Fumaca
com dois vagdes. Através do seu passado culturalmente diversificado, o municipio possui
uma identidade cultural unica e especial através da sua profundidade histérica que ressoa
em toda parte. Um exemplo dessa diversidade € o Parque Central José Rossi Adami, foi
inaugurado em 2009 e fica instalado préximo ao Museu do Contestado e da Rodoviaria.
Um espago amplo que proporciona vistas incriveis do pér do sol durante o outono quando
as arvores ficam douradas e contrastam com as demais cores. Outro ponto turistico que
marca a histoéria da cidade é a Ponte Antonio Bortolon, construida originalmente em 1924,
ela foi a primeira ponte sobre o Rio do Peixe. Em 1983, a construgéo original foi destruida
e arrastada pelas enchentes vivenciadas pelo municipio, uma réplica foi construida no
mesmo local e é utilizada até hoje por pedestres e veiculos na travessia do Rio do Peixe.
Nos anos 40 foi construida a Ponte do Amor e logo depois ela se tornou popularmente
conhecida na cidade e recebeu diversos nomes. Além de ser uma ligagao de acesso a
comunidade local, a ponte & conhecida pelo seu romantismo até hoje. Com uma arquitetura
diferenciada, tipica da Europa Medieval, ela € um dos pontos turisticos da cidade. Além
disso, no territério do municipio também se encontram duas areas de protecao a natureza,
juntas, elas somam 1.867,48 ha, sado elas a Reserva Florestal Embrapa/Epagri de Cagador.
A floresta nacional da cidade contribui para a preservacdao da araucaria através do
reflorestamento da espécie que segundo a Unido Internacional para a Conservagéao da
Natureza e dos Recursos Naturais, encontra-se em perigo de extingao. Atualmente ela é o
maior reflorestamento de araucaria do mundo. A populacédo atual da cidade é de 73.720
habitantes, o que faz de Cagador o municipio mais populoso da Regido Metropolitana do
Contestado, é a 20° cidade de Santa Catarina e a 442° do Brasil com uma area de 981,9
km?2. Com o titulo de Capital Industrial do Meio Oeste Catarinense, segundo dados do IBGE,
a economia de Cacador gerou um PIB de R$ 3,97 bilhées no ano de 2020 e cerca de 42%
do produto interno bruto veio da industria, sendo este o setor que possui maior participacao
na geracao de riqueza local. O municipio também ja foi a Capital Brasileira da Madeira e
embora nao seja mais, os produtos relacionados a madeira e ao papel compdem a maior
parte do valor adicionado a economia da cidade. De acordo com numeros da Secretaria da
Fazenda do estado, essas atividades geram bilhdes de reais no municipio. Com a venda
dos produtos de madeira e couro, a economia de Cagador € a quinta maior exportadora dos
municipios catarinenses no acumulado de 12 meses até maio de 2023. Segundo o portal
Comex Stat, as vendas para o exterior chegaram a 384,8 milhdes de ddlares no periodo.
Além disso, 0 municipio também é destaque na agricultura, sendo o maior produtor de
tomate e o segundo maior de uvas no estado de Santa Catarina, segundo dados do IBGE.
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No ultimo ano, o observatério da Junta Comercial do Estado de Santa Catarina apontou
que existem mais de 8 mil empresas ativas no municipio de Cagador e algumas delas estao
entre as maiores do Sul do Brasil. Além disso, nos ultimos anos a cidade vem atraindo a
atencao de grandes empresas e recebendo investimentos tanto em setores industriais
como de transportes e comerciais. Este &€ um fator que traz varios impactos positivos,
incluindo o crescimento da economia local, a geragao de empregos € o aumento da
infraestrutura. Com mais de 10 empresas de transportes rodoviarios instaladas no seu
territério, muitas delas com influéncia nacional, também muitas franquias estdao se
instalando em Cagador e tudo isso € um reflexo de investimentos por parte da prefeitura e
da flexibilizagéo local dos horarios do comércio. A chegada de novas atividades econdmicas
a cidade pode auxiliar de diversas formas como: melhorias na infraestrutura local (estradas,
transporte publico); aumento na arrecadagao de impostos proporcionando subsidios para
que a prefeitura invista cada vez mais em servigos publicos; atratividade para novos
negdécios no sentido de que o sucesso dos investidores atuais pode atrair outras empresas
criando um ambiente favoravel e economicamente interessante; diversificagdo econémica,
investimentos em setores distintos contribui para a variedade da economia local o que reduz
a dependéncia de um unico setor e os riscos decorrentes disso. Entrando na tematica do
poder publico municipal, sabe-se que no Brasil, a responsabilidade da prefeitura abrange
uma série de areas com o objetivo de garantir o funcionamento adequado e o bem-estar da
comunidade local. Entre elas estdo: a gestdo administrativa do municipio de forma geral; a
gestdo da educagdao municipal garantindo acesso a escola basica e promovendo
continuamente melhorias na qualidade do ensino; a administracao dos servicos de saude,
incluindo postos de saude e hospitais; infraestrutura urbana, como pavimentacao de ruas e
manutenc¢éo de espacos publicos; transporte publico, realizando a organizag¢ao do transito
e a manutencao de vias publicas; assisténcia social com programas e agdes para atender
as necessidades da populagao; cultura e lazer, promovendo eventos culturais e prestando
apoio as atividades de lazer no municipio; gestdao ambiental, incluindo um planejamento
urbano sustentavel e preservacéo de areas verdes e o incentivo a praticas ambientais
responsaveis; fiscalizagéo e regulamentacgao das diversas atividades exercidas, incluindo
comeércio, construgdées e outras que possam causar impacto na vida local. Apés esta breve
apresentagéo do municipio de Cagador, seu contexto histérico e social, apresentacdo do
momento atual da cidade e entendimento das responsabilidades da prefeitura municipal,
pode-se seguir com a intengdo deste processo licitatério que tem como desafio a
construcdo de uma campanha que retrate o objetivo da administracdo de Cacgador para
“construir a cidade dos nossos sonhos”. Tudo isso, através da demonstragao do trabalho
da prefeitura, evidenciando o desejo de promover cada vez mais melhorias que contemplem
a qualidade de vida da populagdo, com investimentos em todas as areas de
responsabilidade da administragdo publica do municipio. No préximo item, a “Estratégia de
comunicacao”, sera explicado de forma detalhada como seréo realizados os trabalhos de
maneira pratica com foco no objetivo de comunicagdo e levando em consideragéo as
possibilidades estabelecidas pela Administragédo do Municipio.



-

éE‘ﬁ?eA

Estratégia de Comunicagao Publicitaria: A comunicagao vai muito além de transmitir uma
mensagem, existem, por tras do produto final, uma série de estratégias que levam ao
sucesso de uma mensagem. Roman Jakobson (autor de uma das mais conhecidas teorias
da comunicagao) atribuiu grande importancia ao papel do emissor, aquele que transmite a
mensagem, essa comunicagdo que pode ser verbal, visual ou auditiva passa por uma
escolha ativa da codificagdo do conteudo, decidindo como serao apresentadas as ideias e
as intenc¢des. O receptor é o destinatario da mensagem e esta encarregado de interpretar
as informacgdes transmitidas e a compreensao bem-sucedida da mensagem depende da
sua capacidade de interpretar corretamente os sinais € simbolos enviados pelo emissor.
Suas reacées e respostas aos estimulos sdo elementos essenciais para completar o ciclo
da comunicagdo. Entre emissor e receptor, existe uma dinamica onde a compreensao
efetiva da mensagem nao depende apenas da clareza da mensagem, mas também da
habilidade do receptor em interpretar e atribuir significado aos elementos comunicativos.
Jakobson também destaca a importancia do contexto do “cédigo” compartilhado entre o
emissor e o receptor, o sucesso da comunicagcao depende da compreensdao mutua que
envolve as referéncias culturais, linguisticas e sociais que constituem o contexto. Portanto,
para este autor, a eficacia da comunicacéo reside na interagao dindmica e na compreensao
mutua entre emissor e receptor, com adequagado da mensagem ao publico e ao meio. Neste
contexto de comunicag¢do, McLuhan defende a ideia de que “o0 meio € a mensagem”, isso
se justifica pelo fato de que os meios tém um impacto significativo na maneira como as
mensagens s&o percebidas. A natureza dos meios em si, influencia como as informacgdes
sdo recebidas e interpretadas. A partir destas premissas da comunicagdo e conceitos
associados ao tema, percebe-se a importancia do conhecimento a respeito do puablico-alvo
que, tratando-se da populagéo de Cagador de modo geral, se torna um grupo de pessoas
abrangente e heterogéneo. Comecando pelos residentes, tratamos de cidaddos de
diferentes faixas etarias, grupos socioecondémicos e até mesmo areas demograficas dentro
do municipio. Além disso, existe um grupo de empresas e empreendedores locais que
contribuem para a economia da cidade. A comunidade educacional, o setor de salude, o
setor cultural e esportivo e as organizagbes comunitarias, embora tenham suas
particularidades podem ser incluidas no grupo da comunidade local. Observando esse
publico, percebe-se a necessidade de uma abordagem simples, objetiva e adaptada aos
meios que fardo a diferenga na comunicagao, pois muitas vezes o meio seleciona o publico,
uma vez que a populagdo na sua diversidade de género e idade busca informagéo e
entretenimento em meios distintos. Na comunicagdo com grupos diversificados, que
mesmo residindo em um municipio Unico possuem faixas etarias diferentes e por isso,
experiéncias, interesses e caracteristicas distintas, € importante adotar uma abordagem
leve e simples. Algumas das diretrizes para essa situagdo sao: adotar uma linguagem clara
e acessivel, evitando termos que possam excluir parte do publico, a mensagem precisa ser
compreensivel a todos os membros do grupo; inclusdo de midias e formatos diferentes
(texto, imagens, videos) e formatos diferentes para atender diversos estilos de aprendizado
e preferéncias; quando possivel também é importante personalizar a comunicagao levando
em consideragdo as caracteristicas individuais dos grupos menores, envolvendo
adaptagdes de acordo com as faixas etarias, interesses e necessidades. A mensagem
central de um plano de comunicagdo deve ser sempre simples, concisa e direta,
transmitindo de forma clara e coesa a esséncia do que se quer comunicar. Resumido em
uma frase, o ponto principal a ser destacado descrito no briefing do presente edital é:
“Construindo a Cagador dos nossos sonhos”. De maneira ludica e abrangente, o tema
envolve o cidadao e o inclui dentro desta “cidade dos sonhos”, ndo se trata da cidade dos
sonhos da Prefeitura do municipio, mas de cada um dos cacadorenses. Partindo desta
tematica, percebe-se ai um direcionamento do tom de voz da comunicacao, nesse contexto,
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pode ser definido como inspirador e emocional. Tratando-se da comunicagéo por parte de
instituicdes publicas, estas abordagens sdo frequentemente usadas, pois chegam ao
coragdo do publico, o envolvem e auxiliam na percepcao de pertencimento. O apelo ao
emocional cria uma conexao entre o publico e a instituicdo e a estratégia de pertencimento
é fundamental para que o cidadao esteja engajado com as agdes da Prefeitura, pois quando
o cidadao se sente parte de algo, ele se dispde a fazer a sua parte. Entende-se aqui a
importancia da participagao ativa da populagéo para viabilizar os projetos do Poder Publico
Municipal, sempre visando o bem-estar através de melhorias para a comunidade local.
Juntamente com as abordagens emocional e inspiracional, a campanha também fara uso
dos recursos e argumentos racionais, onde a comunicagdo da énfase aos beneficios
praticos e loégicos do servico. Uma vez que, enquanto as abordagens emocional e
inspiracional visam envolver e motivar o publico em nivel mais pessoal, a campanha incluira
o0 uso de recursos racionais para complementar a mensagem. Ao integrar elementos
racionais através da descricao de projetos que irdo melhorar o dia a dia da comunidade, a
comunicagao busca informar o publico sobre as atitudes praticas que ja vém sendo
realizadas para que Cacgador se torne esta cidade dos sonhos. As pegas publicitarias que
permitem uma maior descrigcao da ideia trardo informag¢des que reforcem a preocupacao
com a qualidade de vida da comunidade através de acdes voltadas a diversas areas como:
educacao, saude, infraestrutura e lazer. Este ultimo recurso auxilia no convencimento do
publico sobre a participagdo ativa na comunidade para usufruir das melhorias. Partindo
destes argumentos, a estratégia de comunicagao atual abrangera a execugao de iniciativas
e mensagens especificas em diversos canais, tanto meios tradicionais quanto digitais, com
o proposito de alcangar um publico diversificado e otimizar o impacto da campanha. Nas
redes sociais, serdo criados posts e stories, veiculados organicamente e por meio de
patrocinio. Os meios digitais se tornam essenciais para que a campanha tenha um alcance
ainda maior da populagao, segundo um levantamento feito pela Comscore, no ultimo ano,
o tempo gasto pelos brasileiros em plataformas como Facebook e Instagram, aumentou
31%. Atualmente, o Brasil € o terceiro pais do mundo que mais usa redes sociais, atras
apenas da India e Indonésia. Adicionalmente, o plano abrange a utilizagdo de midias
tradicionais, como anuncios em jornais, cartaz, roteiros para comerciais de TV e outdoors
estrategicamente posicionados. Estes ultimos, com um design e texto criativos, ndo apenas
alcangcam um publico significativo em locais estratégicos, mas também tém o potencial de
causar um impacto marcante e promover uma maior lembran¢a de marca. A abordagem
integrada, que cobre diversos canais, intensifica a eficacia da comunicacdo. Assim, ao
prever todas as fases e combinar uma comunicagao robusta com os canais pelos quais
sera disseminada, reduzindo ao minimo possiveis interpretagées ambiguas por meio da
clareza conceitual, a campanha estara devidamente preparada para atingir todas as metas
estipuladas e concretizar os objetivos propostos. No préoximo item, denominado "ldeia
Criativa", serdo apresentadas e detalhadamente descritas as pecas publicitarias
desenvolvidas para este plano de comunicagao.
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Ideia Criativa: Anuncio de jornal impresso 26cmx34cm

Na Cagodor de nossos sonhos, Investir em
qualidode de vida é prioridade, refletido na
soude. educacdo e no projeto de
asfaltamento de todos as ruas dao cidade,
progromado para 2024

A comunidode oguorda também pela
inauguragdo do Pargue Linear. um novo
eapaco de lazer que promete entiquecer o
vida dos moradcres ¢ fortalecer o senso de
comunidade

Essos iniciotivos destocom o compromisso

da cidode em construlr um ambiente melhor
para todos, promovendo o bem-estor e a
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Peca: Roteiro de TV 30"
VIDEO AUDIO
Abre VT com um pai levantando uma Loc. masc. off:
crianga em plano médio, os dois estao Na Cacgador de nossos sonhos,

sorridentes.

Lettering: CACADOS DE NOSSOS
SONHOS.

Pessoas sentadas na praga, sorridentes. | investir em qualidade de vida &
prioridade,

Cenas em plano médio de uma pessoa refletido na saude,
sendo atendida no Posto de Saude ou
hospital

Lettering: SAUDE

Plano fechado em uma crianga sentada educacgao e no
na carteira escrevendo no caderno.

Lettering: EDUCACAO

Drone sobrevoa uma rua sendo asfaltada | projeto de asfaltamento de todas as

ou ja asfaltada. ruas em 2024.

Agora o drone sobrevoa o local onde sera | Vamos inaugurar ainda o Parque

0 parque. Linear,

Cenas de alguns pontos do parque. um novo espaco de lazer que promete
enriquecer a vida de nossos
moradores.

Fundo azul com a marca de cagador. Prefeitura de Cagador, trabalhando

pela cidade que todos queremos.
Lettering: Trabalhando pela cidade que
todos queremos.




Peca: Roteiro de spot de radio 30”
Loc. masc. off:

Na Cacador de nossos sonhos, investir em qualidade de vida é prioridade, refletido na
saude, educagéo e no projeto de asfaltamento de todas as ruas em 2024. Vamos inaugurar
ainda o Parque Linear, um novo espaco de lazer que promete enriquecer a vida de nossos
moradores.

Prefeitura de Cacgador, trabalhando pela cidade que todos queremos.
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Estratégia de midia e nao midia: Tendo em vista o objetivo proposto no briefing que é
divulgar as acdes realizadas pela prefeitura na tematica “Construindo a Cagador dos nossos
sonhos” para a comunidade local de modo geral, sejam eles homens ou mulheres, jovens
adultos e criangas, residentes do municipio de Cacador; foram selecionados os seguintes
meios para cumprir os desafios estabelecidos: Midia Externa, Midia Jornal, Midia Online,
Redes Sociais, Midia de Radio e Midia Impressa. Toda a estratégia idealizada para este
plano de midia esta focada no aproveitamento de verba e penetragdo dos meios perante o
publico com alto alcance e frequéncia. Estes dois aspectos possuem um papel fundamental
na eficacia das estratégias de marketing. Por outro lado, a frequéncia nada mais & que o
numero de vezes que essa mensagem € repetida para o mesmo publico-alvo durante um
determinado periodo. Sendo assim, a combinagéo adequada de alcance e frequéncia tem
como foco principal otimizar a visibilidade de uma campanha e a retencdo da mensagem,
influenciando a percepg¢éo do consumidor. Por isso, o uso adequado destes dois elementos,
torna-se essencial para construir campanhas publicitarias impactantes e eficazes no
cenario competitivo da midia contemporénea. Dentre os meios selecionados foram
trabalhadas duas formas de insergbes, uma continua e outra pontual, priorizando a
populagdo cagadorense composta por mais de 79 mil habitantes divididos de forma
equilibrada entre homens e mulheres em sua maioria de 20 a 60 anos de idade segundo
dados do IBGE. O meio outdoor sera utilizado apenas no inicio e no final da campanha, nos
primeiros 14 dias de margo e nos ultimos 14 dias de maio. Isso porque a veiculagdo de
outdoors & uma estratégia de midia exterior que busca impactar o publico de forma rapida
e visualmente marcante. Dessa forma, a estratégia por tras dos outdoors geralmente se
baseia na criagdo de anuncios impactantes e atraentes e de facil compreenséo, pois o
tempo de exposicédo € limitado. A repeticdo de mensagens simples, acompanhada de
elementos visuais marcantes, contribui para a retencao da informacéao pelos interlocutores.
Por tanto, quando empregado, o meio outdoor em uma estratégia de midia, o principal
objetivo & capturar a atencéo do publico-alvo de maneira rapida e distinta, promovendo a
mensagem de forma eficaz no ambiente externo. Além disso, a Midia externa permite
impactar a populagao fora de suas residéncias 24 horas por dia, levando em consideracao
que segundo dados da Kantar Ibope Media, cerca de 89% das pessoas sdo impactadas por
propagandas OOH. Sabe-se que a midia jornal desempenha um papel importante na
disseminagao de informacgdes e na formagéo da opinido da sociedade. Os jornais de forma
geral, fornecem noticias, reportagens e analises, sendo considerados uma fonte confiavel
de informagao exercendo uma influéncia profunda na cultura e percepgao coletiva. Desse
modo, a midia jornal, ao proporcionar uma abordagem contextualizada e imparcial dos
acontecimentos, contribui para a formagao de uma sociedade informada e engajada, por
iSs0, 0s anuncios veiculados neste meio ganham uma relevancia e confiabilidade ainda
maior. Para este meio foram determinados dois formatos de veiculagdo, um modelo de meia
pagina e outro no modelo rodapé, ambos com veiculagdo no Jornal Extra SC, um veiculo
conhecido e respeitado no municipio de Cagador pela confiabilidade dos conteldos
publicados. De modo geral, o publico que é impactado através do jornal impresso
atualmente, tende a incluir pessoas com idade mais avang¢ada, especialmente aquelas que
cresceram em uma época em que 0s jornais eram uma das principais fontes de informacgao.
Além disso, alguns leitores valorizam a experiéncia tangivel do jornal fisico e acreditam na
credibilidade deste meio de comunicagao tradicional. A populagdo de modo geral esta cada
vez mais conectada, portanto, o meio online se torna também de extrema relevancia
aumentando o alcance da campanha publicitaria. Para este meio foram definidos dois
formatos, sendo um super banner que sera veiculado no Portal Cagador Online e um banner
display divulgado no site da Prefeitura de Cacador. Cada formato, tera trés pecas, sendo
uma para cada més da campanha. A estratégia de propaganda através de banners em
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sites, representa uma abordagem eficaz para alcangar publicos especificos de acordo com
o site onde é publicado e gerar visibilidade online. A segmentacao precisa, permitida pela
escolha dos veiculos onde a mensagem sera visualizada, torna possivel a personalizagédo
da mensagem para diferentes segmentacdes de audiéncias. Além disso, a mensuragéo de
métricas, como a taxa de cliques e impressdes, proporciona aos anunciantes varios insights
sobre o desempenho da campanha. Assim, a estratégia de propaganda por meio de
banners em sites, se destaca como uma ferramenta versatil e mensuravel para aumentar o
alcance e a eficacia desta campanha publicitaria. As redes sociais estdo presentes no dia
a dia dos publicos de todas as idades, as pessoas passam muitas horas do dia navegando
nos diversos aplicativos. Por isso, sejam posts estaticos ou videos, neste meio ambos
desempenham um papel importante no relacionamento com o publico em plataformas
digitais. A mensagem é transmitida de forma rapida e impactante aproveitando o poder das
imagens e do audio para cativar a atengao dos usuarios. Destaque para a utilizacdo dos
videos nas redes sociais que sdo uma ferramenta indispensavel, os videos oferecem a
oportunidade de “contar histérias” de maneira envolvente, compartilhando a mensagem de
forma dindmica. Porém, esta estratégia envolve a compreensao do publico-alvo, para que
seja realizada a escolha adequada na criagdo e formato do contelido para que ele seja
interessante para a comunidade online. Por isso, para as redes sociais foram definidos um
formato de card para veiculagdo no feed das redes sociais da Prefeitura de Cagador, com
12 artes diferentes, a serem utilizadas durante toda a campanha, além de um formato de
card versdo story, com cinco artes diferentes a serem distribuidas durante toda a
campanha, e um video de 30" para redes sociais com investimento em trafego pago
Facebook e Instagram diluido nos 3 meses de veiculagdo da campanha. O radio é
considerado uma midia de massa, fonte de entretenimento e informacéao que impacta 80%
da populagéo brasileira, sendo que cada ouvinte passa, em média, 3h55min diariamente
escutando radio. Este consumo é realizado, principalmente, em casa durante atividades
cotidianas (58%), no carro/moto particular (27%) e no trabalho presencial (12%), segundo
dados da Kantar IBOPE media divulgados em 2023. Para este meio, foram determinadas
66 inser¢des de 30", durante a programagdo da Radio 92FM, entre as 6h e 19h. Estao
previstos dois roteiros, intercalados, com divisdo de 33 inser¢cdes cada. A Radio possui
aproximadamente 200 mil ouvintes das classes A, B, C e D. A estratégia visa abranger
publicos distintos nos trajetos para o trabalho e durante as atividades cotidianas e
programas de maior audiéncia perante o publico. Percebe-se que mesmo com os avangos
tecnolégicos e a mudan¢a de habitos da populagdo a radio continua a ser uma midia
importante com uma capacidade de envolver audiéncias de maneira intimista e abrangente.
Além disso, a natureza auditiva da radio oferece uma oportunidade para a criatividade,
permitindo o uso do recurso da musica, efeitos sonoros e narrativas envolventes que criam
conexdes emocionais. As midias impressas foram selecionadas como estratégias
complementares das demais midias citadas anteriormente. Serdo produzidas 500 unidades
de cartazes A3 com a comunicagdo da campanha, para fixacdo nos 6rgdos publicos
municipais, com circulagdo de pessoas, tais como centros de educagao infantis, escolas
municipais, unidades de saude, secretarias municipais e sede da prefeitura. Desta forma,
eles ficarao diariamente visiveis ao publico-alvo. A estratégia de propaganda por meio de
cartazes representa uma abordagem tangivel e impactante para alcangar publicos locais.
Essa estratégia, embora seja tradicional e precise do complemento dos meios digitais,
destaca a importancia de continuar a incorporar taticas offline para atingir o publico local de
forma marcante e assertiva. Sendo assim, através deste plano de midia, contemplando
diferentes pontos de contado com o publico-alvo pretende-se alcangar os objetivos
propostos no presente edital da Prefeitura de Cacador. ?
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TIPO DE CAMPANHA DESCRIGAO vElcuLo FORMATO | €| vaLor uNTARio| vaLom TOTAL |

MIDIA OOH
mgﬁ“m'mm““““”ﬂwa“'mm ax3m 2 RS 850,00 RS 1.700,00

Outdoor Eoagho - o de 06 8 12 meses) - custo U4 PO g0 6 gonr  Gx3m 2 RS 1.090,00 RS 2.180,00
Criagho - criagio de arte para o outdoor $x3m 1 RS 3.808,82 RS 1.808 82

MIDIA JORNAL _

Aniincio 112 Pagina W'm*m“www'w'u.mw 285x17em 3 RS 2.397,00 RS 7.191,00
Criagho - criagio de arte formato meia pagina 1 RS 1.752.26 RS 0,00

Anincio Rodapé Veiculagso - Anincio Rodapé em jomal impresso Bissemanal - 6ol x 8om  Jr. ExtraSC  258xBem 3 RS 1.128,00 RS 3.384,00
Criagho - criagio de arte formato rodapé 1 RS 1.263,74 RS 0,00

MIDIA ONLINE

Super Banner Espago publicitario no topo de todas as paginas do portal - custo unitario por més Online T25x90px 3 R$ 1.500,00 RS 10.500,00
Criagho - criagho de arte (1 arte por miés) 3 RS 1.882,80 RS 5.648,40

Sarmar Otgley mmmm-m.m.tmmmmmﬁmm i o e
Criagho - criagdo de arte (1 arte por més) 3 RS 1.882.80 RS 5.648.40

REDES SOCIAIS

Feed 1080x1080px Criag#o de card feed redes sociais Prefeftura de Cagador 1080x1080px 12 RS 1.004,16 RS 12.049.92

Story 1080x1520px Criag#io de card Story redes sociais. Prefeltura de Cagador 1080x1920px 5 RS 1.004,16 RS 5.020.80

Video Redes Sociais Criagio do roteiro redes sociais 1 RS 6.118,96 RS 6.118,96
mm JT QARG fpAsmisno) (8 gedon P e redes sociais & RS 224194 RS 17.935.52
:“m;“'m;:m&m:? 30 Amado v, videos :m ) RS 1.400,00 RS 1.400,00

Tratego Pago - Investimento Meta ADS - Facebook ¢ instagram - 3 meses - custo unitdrio por més 3 RS 1.000,00 R$ 2.000,00

MIDIA DE RADIO

Spot 30" - Radio 92FM m..‘mu.cwa progre o~ Ll B e Ridio 92FM 307 ™ RS 86,17 RS 5.687.22
Criagao de 02 roteiros para spot de 30° 0" 2 R$ 202,99 RS 4.059.98
Producio de 02 spots de 307 0" 2 R$ 125,00 R$ 250,00

WIDIA IMPRESSA

Cartaz A3 - Impressio Couche fosco, 150gr, acabamento reto A 500 RS 230 RS 1.150,00

Cartaz A3 - Crisgho CriagSo de arte para cartaz A3 a3 1 RS 3.139.29 R$3.139.29

[ TOTAL DAcAMPANHA | INVESTMENTO RS 37.707,30 RS 09.872,31
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CRONOGRAMA DE MIDIA MARGO

|Dm DA SEMANA s |s ]n s |T |a |a |s |s ||:| s |IT |ajais |s |op |s |T |a |a Ia Ia ]n Is T |a s o

[oata 1 |2 Is 4 |s |& |7 |8 |0 ]m 1 |12 |13 4 15 e 17 [18 |1 |20 |2 |zz ]23 ]24 ]25 2 |27 26 a1

DISTRIBUIGAO DO INVESTIMENTO | INSERCOES

QOutdoor x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x

Anuncio 1/2 Pagina x

Andncio Rodapé x

Super Banner X x| x| x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x]x|x|x x| x x x

Banner Display x|k x| x| x| x| x x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x x| x X X

Card Feed 1080x1080px x X H

Story 1080x1920px x

Video Feed 30" Xl x| x|l x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x]|x|x|x|x|x|x|x|x|x]|x x| x X X

Spot 30" - Radio 82FM x x| x| x| x| x x| x| x| x| x x| = x| x x| x x

Cartaz A3 Xl x| x| x| x| x| x| x| x|{x|x|x|x|x|x]|x]|x X|x|x|x x| x X X

CRONOGRAMA DE H[DMI ABRL

DIAS DA SEMANA ]s ]'r a |la |s |s ID ll T |la |a l! s |D s |t |a |a Ia ]s Io s [T |a ]s Il s

DATA ]! !z 3 |4 |5 |8 |1' la @ |0 1 112 13 |14 15 [18 |17 |8 lls Izn 121 22 |23 |24 l:s ;27 29
DISTRIBUICAO DO INVESTIMENTO | INSERCOES

Anuncio 1/2 Pagina X

Antncio Rodapé x

Super Banner x| x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x]|x]|x x| x X

Banner Display x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x]|x|x x| x x

Card Feed 1080x1080px x x x x

Story 1080x1920px x x x

Video Feed 30" x| x| x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x x| x x

Spot 30" - Radio 92FM x| x| x x x x| x| x x x| x| x x| x x x

Cartaz A3 x| x| x X | x| x| x X x| x|{x|x]|x x| x| x| x| x x| x x| x X

CRONOGRAMA DE MIDIA —

DIAS DA SEMANA a |a |s |[s Io s |t |a |o || ] ln |s T |la |a [s s ID s l‘r a |a Il |D s -] s

DATA 1 12 |2 e ]5 6 |7 |8 |o |1o 1 |12 |13 14 |15 |8 I!T 18 |1a 20 I'.H 22 |z [24 |ze 27 29 31

DISTRIBUIGAO DO INVESTIMENTO | INSERCOES

Qutdoor X|x|x|x|x|x|x x| x x x

Anuncio 1/2 Pagina X

Anuncio Rodapé x

Super Banner x| x| x| x| x| x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x]|x|x|x|x|x x| x x x

Banner Display x| x| x| x| x| x| x| x| x| x| x|[x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x x| x x x

Card Feed 1080x1080px x x x x

Story 1080x1920px x

Video Feed 30" x| x| x| x| x| x| x| x|x|x]| x| x| x|x]|x|x|x|x|x|x|x|x|x]|x x| x x

Spot 30" - Radio 92FM x x| x X x| x| x X x| x| x| x| x x x X

Cartaz A3 X x| x| x| x| x| x| x| x| x|x|x]|x X|x]x|=x x| x X X

Florianépolis (SC), 16 de janeiro de 2024.

LORENA DEL

ILAR URRUTIA JARA
Sécio Administrador
Ufficio Comunicagéao In Sensa Ltda.




