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ANALISE DO RECURSO ADMINISTRATIVO

Processo Licitatorio n® 136/2023
Tomada de Pregos n° 007/2023
OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

RECORRENTE: AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA
RECORRIDAS: AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA; TEMPERO PROPAGANDA LTDA e UFFICIO
OMUNICACAO IN SENSA LTDA

DOS FATOS

Trata-se de recurso interposto tempestivamente pela empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA
e TEMPERO PROPAGANDA LTDA contra as concorrentes AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA;
TEMPERO PROPAGANDA LTDA e UFFICIO OMUNICAGAO IN SENSA LTDA na fase de julgamento das

propostas técnicas.

A Comissao Permanente de Licitacdes adota como decisao o parecer Juridico expedido pela

Procuradoria e a manifestagdo da Comissao Técnica, conforme segue:

Parecer n® 037/2024
Referéncia: Protocolo n. 31.254/2023 — Documento digital 1Doc

EMENTA: RECURSO ADMINISTRATIAVO. TOMADA DE PRECOS
N. 07/2023. CONTRATA(;AO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. FASE DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS. Com base na andlise juridica e nos elementos
coligidos, decide-se pela manutencao da classificacao de
todas as propostas, uma vez que nao ha indicios de violacdo
das normas pertinentes a licitagdo em seus atos decisdrios. No
entanto, ressalta-se a necessidade da analise pela Comissao
Técnica quanto aos elementos que podem afetar a pontuacao
técnica, levando em consideracdo os recursos apresentados.
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1. Trata-se de recurso administrativo interposto no ambito do procedimento licitatorio,
realizado na modalidade Tomada de Pregos, sob n. 16/2023, o qual visa a contratagao de agéncia de

publicidade e propaganda, conforme estabelecido no edital convocatdrio e seus anexos.

2. Decorrida a fase de julgamento das propostas técnicas (involucros ns® 01, 02 e 03), as
licitantes AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA restaram afastadas
do procedimento licitatério em razao do descumprimento do item 6.3.7, inciso IV, do instrumento
convocatdrio, sendo classificada a proposta técnica da licitante UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA
LTDA.

3. Aberta a fase recursal administrativa conforme disposto na alinea “b”, do inciso I, do artigo
109, da Lei no 8.666/1993, as licitantes Agéncia de Publicidade TIG LTDA e Tempero Propaganda
LTDA apresentaram tempestivamente os memoriais recursais requerendo a revisao dos atos exarados

pela comissao técnica.

4. O escopo dos recursos € a suposta presenca de irregularidades na documentacao
apresentada pelas empresas TEMPERO PROPAGANDA LTDA e UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA
LTDA, que foram consideradas como fundamentais na majoracao das suas notas, em afronta ao
instrumento convocatdério, bem como o ato exarado pela Comissdo Técnica em afastar as propostas
do plano de comunicacado publicitaria contidas no invélucro n° 01 (via ndo identificada) das empresas
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA, devido a falta de justificativa

nos textos, em desacordo com as exigéncias do edital.

5. Em suma, colhe-se do recurso interposto pela AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA os

seguintes questionamentos:

Em 01 de fevereiro deste ano, foi aberto procedimento licitatorio onde
UFFICIO COMUNICA §)4~ O IN SENSA LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME

foram credenciadas junto com a Recorrente.
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UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA foi classificada em primeiro

lugar na licitagao.

AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG e TEMPERO PROPAGANDA foram

desclassificadas por suposto descumprimento do edital.

UFFICIO COMUNICAGAO IN SENSA LTDA infringiu vérias clusulas do
edital, como espacamento entre linhas, consideracdo de custos internos e

honordérios, e quantidade de pecas excedentes.

UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA néo incluiu os custos de

veiculacao de comerciais de televisao, como exigido pelo edital,

UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA ndo utilizou os pregos de

tabela cheia vigentes na data de publicagdo do aviso de licitacao.

UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA omitiu custos de distribuicio

de cartazes A3.

UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA apresentou falhas na

formatacdo do conteudo e ndo cumpriu as exigéncias do envelope 3.

TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME também cometeu diversas falhas,
incluindo a apresentacdo de mais pegas e midias do que o permitido pelo edital,

além de ndo cumprir outras exigéncias.

TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME n&o seguiu as regras de prego e ndo
mencionou os custos de producao de fotos.

TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME identificou sua empresa
antecipadamente, cometeu erros na formatacao de roteiros e ndo quantificou

0s profissionais disponiveis para o projeto.
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6. Ao final, a Recorrente TIG pleiteou a reclassificagdo da sua proposta técnica, o
afastamento da proponente UFFICIO COMUNICACAO IN SENSA LTDA e a manutencao da classificacio
da proponente TEMPERO PROPAGANDA LTDA ante o descumprimento das regras previstas no

presente certame licitatorio.

7. Por sua vez, a licitante TEMPERO PROPAGANDA LTDA aduz em sede recursal:

A decisdo de desclassificacdo da sua proposta técnica foi indevida,

argumentando que o alinhamento do Plano apresentado esta justificado.

Critério de desclassificacdo baseado em paragrafos, que se aplicado

rigorosamente, resultaria na desclassificacdo de todas as licitantes.

Apelo ao Principio da Isonomia para manter a igualdade de tratamento
entre os licitantes. Sugestao de reversao da sua desclassificacdo para manter

a equidade.

Contesta o descumprimento do edital pela agéncia Ufficio Comunicacdo
In Sensa Ltda., que pode resultar em sua desclassificacdo, conforme previsto
no item 6.4.2 do Edital, tais como:

a) Ndo atendimento aos requisitos de apresentacdo da Proposta Técnica,
como falta de texto justificado e espagamento simples entre linhas;

b)  Descumprimento do item 6.3.5.2 ao apresentar custos internos na
proposta,

¢)  Divergéncias nos valores apresentados em relacéo as tabelas oficiais dos
veiculos;

d) Apresentacdo excessiva de itens ndo solicitados na Capacidade de
Atendimento,

e) Apresentacdo inadequada de textos no Repertorio, focando em um unico
cliente;

f)  Omissdo na precificacdo de roteiros para comerciais na TV,

g)  Erro nas margens dos documentos apresentados, e por fim,

h)  Solicita a reversao da desclassificacao da Recorrente (Tempero
Propaganda Ltda.) e a desclassificacdo da agéncia Ufficio Comunicacdo In
Sensa Ltda. pelos motivos expostos.

8. Sobreveio aos autos contrarrazées dos recursos interpostos.
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0. E o sucinto relatério. Passo ao Parecer.!

10. Compulsado o expediente e sopesada a matéria delineada, onde estao sendo avaliadas o
cumprimento dos requisitos do edital pelas licitantes interessadas. Em sede recursal, as empresas
Agéncia de Publicidade TIG LTDA, TEMPERO PROPAGANDA e UFFICIO COMUNICACAO parecem ter

cometido uma série de irregularidades que podem leva-las a desclassificagdo.

11. A UFFICIO COMUNICACAO parece ter desrespeitado vdrias exigéncias do edital, como o
espacamento entre linhas, o custo de veiculacao de comerciais de televisao, a utilizagdo de midias
além do permitido, entre outros. Essas falhas indicam uma nao conformidade significativa com os

termos do edital, o que pode justificar sua desclassificagao.

12. Por outro lado, a TEMPERO PROPAGANDA também parece ter infringido varias regras,
como apresentar mais pegas e midias do que o permitido, ndo utilizar os precos vigentes na data de
publicagdo do aviso de licitagdo, omitir custos de produgao de fotos e nao fornecer informagdes

detalhadas sobre os profissionais disponiveis.

13. J4 a empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA restaram
afastadas por ndo apresentarem o texto devidamente justificado na proposta técnica referente ao

plano de comunicagao publicitaria, conforme exigia o item 6.3.7, IV do instrumento convocatdrio.

14. Em resumo, as empresas parecem ter cometido uma série de irregularidades que podem
afetar sua elegibilidade para prosseguimento na licitacdo. A decisao final dependera da gravidade das
violacOes e da politica de aplicacao das regras do edital em busca da proposta mais vantajosa pela

Administracao sem violar a competividade do certame.

1 Os pareceres, quando emitidos por drgdo técnico ou pessoa fisica habilitada da Administracdo, so manifestagcoes técnicas sobre
assunto submetido a uma andlise objetiva, de cardter meramente opinativo. (BRAZ, Petrdonio. Direito Municipal na
Constituicdo. Leme: LED, 2003, p3g.273).
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De inicio, quanto aos possiveis elementos alegados sobre a identificacdo das propostas

agéncias de propaganda, é regulamentada pela Lei n® 12.232/10. Esta legislacdo, em seu artigo 6°,

incisos IX a XIII, estabelece a obrigatoriedade da padronizacao dos elementos formais dos planos de

comunicagao.

Art. 69 A elaboracdo do instrumento convocatorio das licitagoes previstas nesta

Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de

1993, com excegdo das previstas nos incisos I e II do seu § 29, e as seguintes:
[

IX - o formato para apresentacado pelos proponentes do plano de comunicagdo
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e
a outros aspectos pertinentes, observada a excegao prevista no inciso XI deste
artigo;

[]

XIII - serd vedada a aposicdo ao involucro destinado as informacgdes de que
trata o art. 89 desta Lel, assim como dos documentos nele contidos, de
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
a autoria do plano de comunicacdo publicitaria, em qualguer momento anterior

d abertura dos involucros de que trata o § 22 do art, 9° desta Lei?

2 Art.  As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invdlucro e as propostas técnicas em 3 (trés) invdlucros distintos,

[-]

destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, um para a via identificada do plano de

comunicagdo publicitaria e outro para as demais informagoes integrantes da proposta técnica.

& 22 A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria teré o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de

pecas referentes a ideia criativa.
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16. Esta medida visa garantir que os avaliadores técnicos nao tenham conhecimento
da identidade dos licitantes, evitando assim qualquer favorecimento ou direcionamento no
julgamento das propostas técnicas. Portanto, todos os licitantes sao exigidos a apresentar seus planos
de comunicagdo com a mesma fonte, tamanho, espagamento, quantidade e formatos de pegas,

conforme exemplificado na legislagao.

17. No mesmo sentido, o instrumento convocatdrio estabelece, em seu item 6.3.9, a vedacao
de qualquer elemento que possa identificar o proponente antes ou apds a abertura do Envelope n°

01, que contém a versdo nao identificada da Proposta Técnica — Plano de Comunicacao Publicitaria.

18. Conforme evidenciado, essa regra deve ser aplicada exclusivamente ao invélucro da “via
nao identificada”, pois as informagOes constantes nesse envelope ndao devem apresentar elementos
identificadores da autoria publicitaria, garantindo que os responsaveis pela avaliagdo técnica nao
conhecam a identidade dos licitantes, prevenindo assim qualquer favorecimento ou direcionamento

no julgamento das propostas técnicas.

19. Ao examinar os autos, nota-se nos documentos fornecidos, que no Plano de Comunicacao
Publicitaria “"CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA NO FUTURQ” e “CACADOR DOS NOSSOS SONHOS
A CIDADE QUE TODOS QUEREMOQS”, as fls. 362/363 e 374/375 dos autos, a indicacdo dos caracteres
“-" e “*" para indicar o inicio de cada frase do roteiro de VT e Spot Radio e outra com espacamentos

simples entre as frases.

20. No entanto, a questdo da suposta identificacao da “via ndo identificada” parece ndo estar
clara no presente caso, pois quando a legislagao e o instrumento convocatério estabelecem que a
“via ndo identificada” nao pode conter qualquer elemento identificativo, obviamente estao se
referindo a um elemento inserido intencionalmente para identificar inequivocamente a proposta do

licitante.

21. Isso se deve ao fato de que, primeiramente, a comissdo técnica avalia o plano de
comunicacdo e encaminha a comissao especial de licitagdo as propostas, juntamente com as planilhas

de pontuacdo e as justificativas escritas das razbes que a embasam. Somente apds essa etapa, é
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entdo aberto o envelope da “via identificada”, contendo os critérios para a avaliacao do resultado

geral das propostas técnicas (conforme o inciso VII do §4° do art. 11 da Lei Federal n°® 12.232/10).

22. O envelope n° 01 (via ndo identificada) foi encaminhado a Comissdo Técnica em
20/02/2024, enquanto a abertura do envelope n° 02 (via identificada) ocorreu em 05/03/2024 pela
Comissao Especial de Licitagao, ou seja, 14 dias antes do conhecimento das autorias.

23. Portanto, a identificacdo dos licitantes com base nas informagdes apresentadas no
invélucro n® 01 da “via ndo identificada” sé se tornou possivel com a abertura do invélucro n° 02,
que continha a “via identificada” do Plano de Comunicacao em 05/03/2024, quando a Comissao

Técnica ja havia avaliado e pontuado as propostas técnicas da “via nao identificada”.

24, Ademais, os caracteres identificados no plano publicitdrio e os espacamentos,
mencionados no recurso, estao inseridos em um contexto gramatical, sem que isso caracterize

imediatamente a identificacdo do licitante.

25. Por outro lado, no que concerne a desclassificacdo das propostas técnicas dos planos de
comunicacdo publicitaria "CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA NO FUTURQ" e "CACADOR NOS
TRILHOS DE AMANHA: QUALIDADE DE VIDA PARA TODOS", por alegadamente ndo atenderem ao
item 6.3.7, inciso IV, do edital - onde a Comissdo Técnica considerou que os ‘textos justificados
devem ter todas as linhas com a mesma largura, independentemente da quantidade de palavras
daquela linha. No caso, as duas propostas trazem textos com algumas linhas menores” - tal razao
que levou a exclusdo de 02 (duas) das 03 (trés) propostas devem ser analisada com cautela, a fim

de ndo restringir a competitividade do certame.

26. Isso porque, nao obstante a obrigacdo de se observar o principio constitucional da
isonomia e da vinculacao da Administragdo Publica e dos participantes ao ato convocatorio, "deve-
se interpretar a Lei e o Edital como veiculando exigéncias instrumentais. A apresentacdo

de documentos, o preenchimento de formuldrios, a elaboracdo das propostas ndo se constitui em
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condutas ritualisticas. [...] Todas as exigéncias sGo o meio de verificar se o licitante cumpre os

requisitos de idoneidade e se sua proposta € satisfatoria e vantajosa.”

27. Nesse ponto, ao analisar as propostas publicitarias das empresas AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA E TEMPERO PROPAGANDA LTDA que foram desclassificadas, nao se observa
violagdo as regras editalicias, uma vez que os textos foram devidamente justificados, como enfatizado

pelas licitantes em seus recursos.

28. Em relagdo a formatacao do conteludo das propostas técnicas (Plano de Comunicagao
Publicitaria e Conjunto de Informacdes), constatou-se que os proponentes TEMPERO PROPAGANDA
e UFFICIO COMUNICAGAO ndo seguiram estritamente as exigéncias de padronizacdo na apresentacio
do plano. Entretanto, é importante ressaltar que, mesmo diante dessa constatacdo, baseada em uma
interpretacdo de formalismo excessivo e injustificado, critério de julgamento proibido pela
jurisprudéncia predominante do Superior Tribunal de Justica, as propostas ndao devem ser

desclassificadas.

29. Nesse sentido, formalismo no procedimento licitatorio ndo significa que se possa

desclassificar propostas eivadas de simples omissdes ou defeitos irrelevantes.*

30. Quanto as alegadas irregularidades cometidas pelas licitantes TEMPERO PROPAGANDA e
UFFICIO COMUNICACAO, como a vinculacdo de custos internos e honorarios aos servigos dos
fornecedores, bem como possiveis erros na indicacdo da ideia criativa com mais pecas do que o
permitido no edital e na precificacao dos valores para a elaboragao do “briefing”, devem ser avaliadas
pela Comissao Técnica sob a perspectiva de saber se tais irregularidades apontadas em sede recursal

prejudicaram ou influenciaram a avaliagdo e pontuacao técnica das propostas.

3 JUSTEN FILHO, Marcal. Comentérios a Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos. 17. ed., Sdo Paulo: Dialética, 2016, p.
1001.
4 STJ. MS n. 5.418/DF, Rel. Min. Demdcrito Reinaldo. Primeira Turma. DJU: 01/06/1998
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31. Os principios da vinculagdo ao instrumento convocatorio, legalidade, impessoalidade,
moralidade, isonomia e julgamento objetivo, norteadores dos procedimentos licitatdrios, sdo de
observancia obrigatoria pelo gestor publico, todavia, devem ser sopesados com outros principios,
igualmente importantes, a exemplo da razoabilidade, da economicidade, do formalismo moderado e

da obtencao da proposta mais vantajosa para a administracao.

32. Dessa forma, o cerne da andlise das razbes recursais pela Comissao Técnica deve se
concentrar no efetivo prejuizo aos licitantes e/ou a Administracdo. Na auséncia de dano, ndo ha base
para anulacao do julgamento, procedimento, inabilitacao de licitantes ou desclassificacao de
propostas por simples omissoes ou irregularidades. "Ndo se decreta nulidade onde ndo houve dano

para qualquer das partes">

33. Em outras palavras, se as pontuacdes técnicas foram avaliadas dentro do contexto da
finalidade almejada para a contratacao, independentemente das irregularidades constatadas sem que
isso tenha beneficiado um ou outro licitante, ndo ha violagdo das normas afins da licitacdo. A
finalidade do procedimento licitatério nao é um fim em si mesmo, onde o estrito cumprimento das

regras do edital deve determinar o vencedor da licitagao.

34. Portanto, considerando o principio da razoabilidade e a finalidade da norma, que é
garantir a obtencao da proposta mais vantajosa para a administracao sem infringir a
competitividade e a isonomia do certame, nao ha justificativa para a desclassificacao das
propostas das empresas AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA.

35. Além disso, ndo foram identificadas irregularidades significativas nas falhas de formatacao
das propostas técnicas das licitantes TEMPERO PROPAGANDA e UFFICIO COMUNICACAO em relacdo
a indicacdo de caracteres e espacamentos simples que justifiquem sua exclusdo, o que poderia

prejudicar a competitividade do certame. Assim, recomenda-se que as propostas em questao sejam

5 STF. ROMS n. 23.714/DF, Rel. Mini. Sepulveda Pertence. Primeira Turma. DJU: 13/10/00
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consideradas validas, seguindo o processo licitatdrio conforme os termos estabelecidos no edital de

convocagao.

36. Quanto aos demais quesitos apontados em sede recursal nas propostas das licitantes
TEMPERO PROPAGANDA e UFFICIO COMUNICACAO, como o erro na precificagdo dos valores para a
elaboracdo do "briefing”e a indicacdo de pegas e midias além das permitidas no edital, tais condicoes

devem ser analisadas pela Comissdo Técnica.

37. Sendo estas as consideracdes que nos parecem pertinentes a presente questdao, sem

embargo de eventuais opinides divergentes que possa existir.

Cacador, SC, 14 de junho de 2024.

Roselaine de Almeida Périco
Procuradora Municipal — Portaria n. 11.132/02
OAB/SC 12.903

E a Manifestacao da Comissdo Técnica:

Decisao da Comissao Técnica

Processo licitatorio n° 16/2023

RECURSO ADMINISTRATIVO. TOMADA DE PRECOS N.
07/2023. CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
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PROPAGANDA. FASE DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS.

Trata-se da resposta a recurso administrativo ao procedimento licitatdrio, realizado na
modalidade Tomada de Pregos, sob n. 16/2023, o qual visa a contratacdo de agéncia de publicidade
e propaganda, conforme estabelecido no edital convocatorio e seus anexos.

Diante das manifestagOes recursais por parte das trés agéncias licitantes (Agéncia de
Publicidade TIG LTDA, Tempero Propaganda LTDA e Ufficio Comunicacdao In Sensa Ltda), esta
comissao técnica, formada pelos servidores publicos Samuel Gomes e Rafael Seidel, além do jornalista
Adriano Ribeiro, escolhida através de sorteio publico, decide que:

- Uma nova andlise minuciosa das pecas levou em consideracao que os supostos
elementos identificadores, como exemplo a justificacdo ou simbolos (* e -) ndo violaram nenhuma
regra editalicia sendo que, desta forma, ndo se restringe a competitividade do certame;

- A vinculagdo de custos internos e honorarios aos servigos dos fornecedores, bem como
possiveis erros na indicacdo da ideia criativa com mais pecas do que o permitido no edital e na
precificacao dos valores para a elaboracao do "briefing", ndo prejudicaram ou influenciaram, de forma
alguma, a avaliacdo e pontuagao técnica das propostas. Isso restou demonstrado pelo fato de que as
notas foram atribuidas da mesma forma, fornecendo assim, uma tabela classificatoria para as trés
empresas licitantes;

- Por conta disso, e considerando o principio da razoabilidade e a finalidade da norma, que
€ garantir a igualdade de condicbes entre os concorrentes, esta Comissdao Técnica ndo vislumbra
motivo para a desclassificacao das propostas em questao. Consequentemente, julga-se improcedente
qualquer alegagao nesse sentido.

- Da mesma forma, com apelo ao Principio da Isonomia, para manter a igualdade de
tratamento entre os licitantes, esta Comissao decide por reverter a desclassificacao das licitantes TIG
e Tempero, aplicada no julgamento técnico, para manter a equidade.

Sendo assim, acompanhando o que definiu o Parecer n® 37/2024, da Procuradoria Geral
do Municipio, esta Comissao Técnica recomenda que todas as propostas em questdo sejam
consideradas validas, prosseguindo-se com o processo licitatdrio conforme os termos estabelecidos
no edital de convocacao, mantendo-se as notas atribuidas a cada uma delas e a sua classificacao.

Encaminhamos agora para a decisao final por parte da Comissao Permanente de Licitacao.
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Eo que decide esta Comissao Técnica.

Cacador, 18 de junho de 2024.

Adriano Ribeiro

Rafael Seidel

Samuel Gomes

DA CONCLUSAO

Por todo o exposto sem nada mais evocar, a Comissao Permanente de Licitagdes CONHECE do recurso
interposto pelas licitantes AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA,
por sua tempestividade, e no mérito decide pela improcedéncia da desclassificacdo das licitantes
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e TEMPERO PROPAGANDA LTDA. E mantendo a classificacdo
da licitante UFFICIO OMUNICACAO IN SENSA LTDA. Sendo assim todas as trés licitantes AGENCIA
DE PUBLICIDADE TIG LTDA; TEMPERO PROPAGANDA LTDA e UFFICIO OMUNICAGCAO IN SENSA
LTDA, estdo CLASSIFICADAS no que se refere as propostas técnicas, e desta forma seguem no

certame.

Portanto, nos termos do art. 109, inciso I e § 4° da Lei de Licitagdes, encaminho os Autos a

autoridade superior para sua analise, consideracdo e decisdo do Recurso Administrativo em pauta.

Cacador, SC, 26 de junho de 2024
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SILVANA SCHMIDT

Presidente da Comissao Permanente de Licitacoes

LUCAS PARIZZOTTO ROSSI

Membro da Comissao Permanente de Licitacoes

Avenida Santa Catarina, 195 | Centro | CEP 89.500-124 | Cacador — SC | Fone: (49) 3666-2433



