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A Sra.
PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO
MUNICIPIO DE CACADOR/SC

PROCESSO LICITATORIO N.° 136/2023
TOMADA DE PRECOS N.° 007/2023

Objeto: Interpoe Recurso nos autos do Processo Licitatorio, modalidade
Tomada de Precos

TEMPERO PROPAGANDA LTDA., pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ sob o n° 19.786.204/0001-28, com sede no Municipio de Videira/SC, &
Rua Brasil, n° 370, Sala 403, j& qualificada nos autos do processo licitatdrio
acima epigrafado, vem respeitosamente, d presenca de Vossas Senhorias, por
seu representante legal Thiarles Reginaldo de Souza, igualmente &
qualificado, no prazo legal de manifestacdo, interpor RECURSO, pelas razoes
de fato e de direito a seguir aduzidas:

01. DA TEMPESTIVIDADE:

Nos termos do que dispde o artigo 109, I, “b”, da Lei n° 8.666/1993, cabe
recurso em relacdo ao julgamento das propostas, devendo ser interposto no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis a contar do ato ou da lavratura da Ata.

Considerando-se que a publicacdo da Ata ocorreu no dia 05/03/2024, o prazo
para interposicdo dos recursos teve inicio em 06/03/2024 e findard em
12/03/2024.

Por essa razdo, o recurso apresentado nessa data é tempestivo.
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02. DA DECISAO QUE DESCLASSIFICOU A RECORRENTE TEMPERO
PROPAGANDA LTDA.

O Edital do processo licitatério em epigrafe dispde no item 6.3.7 o seguinte:

6.3.7. A Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Publicitdria
devera ser apresentada da seguinte forma:

l.nGo podendo ultrapassar as 12 (doze) pdaginas.

ll.,em papel sulfite A4, branco.

lll.com espacamento de 2 (dois) cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda.

IV.com textos justificados.

V.com espacamento “simples” entre as linhas.

VlI.com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos.

Vi.com numeracdo em todas as pdginas, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pdagina;

Vill.agrupadas, com grampeamento simples no canto superior
a esquerda; e

IX.sem identificacdo da licitante.

A Recorrente, estando ciente do referido requisito, apresentou o Plano escrito
da seguinte forma:
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Plano de comunicagao publicitaria
Raciocinio basico
O municipio catarinense de Cacador, fundado em 25 de margo de 1934, tem um motivo a
mais para receber com otimismo o inicio da campanha cuja premissa € “construir a Cagador
dos sonhos”, pois completa 90 anos em 2024. Ou seja, sdo exatas nove décadas que
comprovam o grande potencial de desenvolvimento do municipio que outrora fora o Distrito
Rio Cagador — subordinado de Campos Novos.
Para compreender os parametros que explicam esta transformagédo e, portanto, o
embasamento no qual se conceitua esta campanha, faz-se necessario primeiro apontar os
dados, indicadores e fatores que posicionam Cagador como o ambiente ideal para propagar
uma mensagem justamente focada no desenvolvimento do préprio municipio e da
qualidade de vida de seus habitantes. E, partindo disso, chegar a compreensao sobre que
papel a comunicagao da Prefeitura de Cagador pode ter nesta campanha com o seu publico
no atual contexto social, politico e econémico.
A comecar pela posi¢cdo geografica e estratégica que ocupa, Cagador integra a regiao
Metropolitana do Contestado e esta localizado na foz do Rio Cagador, a 920 metros de
. altitude no Alto-Vale do Rio do Peixe, uma regido privilegiada pela presenca de araucarias,
imbuias e a sua densa floresta ombréfila mista que, juntamente com a passagem da linha
férrea durante os anos que precederam sua fundagdo como distrito, contribuiram para a
instalagdo das primeiras serrarias da regido e da expansao da populagdo sumariamente
composta por colonos de origem italiana. Foi ja neste periodo, portanto, que o atual
municipio de Cagador fomentou as bases de sua economia baseada na extragdo e
industrializacdo de madeira.
A emancipacao do Distrito foi o passo seguinte de uma administragdo que reconhecia seu
potencial econémico, e assim sendo, em 25 de margo de 1934 Cacador elevou-se a
categoria de municipio e comegou a levantar os seus préximos pilares que sustentariam a
sua economia atual, a destacar-se pela produgéo de pinhos, considerada ja na década de
40 a maior da América do Sul, e também pela hortifruticultura composta sobretudo por
tomates, que durante a década de 80 liderou o ranking como a maior produtora no Sul do
Brasil.

Ou seja, o texto estd devidamente justificado!

Porém, a respeitdvel Comissdo Técnica concluiu que:



CONCLUSOES DA COMISSAO TECNICA RELATIVAS A PROPOSTA
TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Mesmo tendo recebido notas normalmente, duas das propostas apresentadas
tiveram irreqularidades. As propostas “CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA
NO FUTURO” e “CACADOR NOS TRILHOS DE AMANHA: QUALIDADE DE
VIDA PARA TODOS", nao atenderam o item 6.3.7, inciso |V, do edital:

6.3.7. A Proposta Técnica — Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser
apresentada da seguinte forma:

IV. com textos justificados.

Textos justificados devem ter todas as linhas com a mesma_larqura,
independentemente da quantidade de palavras daquela linha. No caso, as duas
propostas trazem textos com algumas linhas menores.

Diante da desobediéncia deste item, tornam-se as duas propostas
desclassificadas (propostas "CACADOR UMA CIDADE QUE PENSA _NO
FUTURO" e “CACADOR NOS TRILHOS DE AMANHA: QUALIDADE DE VIDA
PARA TODOS"), conforme o item 6.4 do edital do termo de referéncia:

6.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou
sua apresentagdo em desacordo com o presente edital, implicara na
desclassificacao da proposta.

Data mdxima vénia, a decisdo da Comissdo Técnica ndo deve prosperar, pois
o Plano apresentado pela Recorrente estd, sim, com o alinhamento na forma
“lustificado”.

Vejamos qual o conceito de Justificado, segundo a ABNT:

O que é Alinhamento?

O alinhamento ABNT refere-se a forma como o texto é
posicionado na pdgina em relacdo as margens esquerda e
direita. De acordo com as normas da ABNT, o texto deve ser
justificado, ou seja, alinhado a esquerda e a direita, para que
as linhas do texto formem um bloco uniforme e simétrico na
pdgina. E outros elementos devem ser centralizados ou
alinhados a esquerda.

Para definir o alinhamento ABNT em um trabalho académico, é
necessario configurar a formatacdo do documento de acordo
com as normas da ABNT.!

Para maior compreensdo, apresenta-se um exemplo da diferenca entre um
texto justificado e outro ndo:

! https://www.normasabnt.org/alinhamento-abnt/ - acessado em 12/03/2024.



https://www.normasabnt.org/alinhamento-abnt/
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Texto Justificado (alinhado 4 esquerda e a direita)

Thy father was delighted and cried out to the servant, ‘Give him
a hundred and three gold pieces with a robe of honourl” The
man obeyed his orders, and | awaited an auspicious moment,
when | blooded him; and he did not baulk me; nay he thanked
me and | was also thanked and praised by all present. When
the blood-letting was over | had no power to keep silence and
asked him, ‘By God, O my lord, what made thee say to the
servant, Give him an hundred and three dinars?’; and he
answered, ‘One dinar was for the astrological observation,
another for thy pleasant conversation, the third for the
phlebotomisation, and the remaining hundred and the dress
were for thy verses in my commendation.” “May God show
small mercy to my father,” exclaimed 1, “for knowing the like of
thee 11l

Texto normal (direita irregular)

Thy father was delighted and cried out to the servant, ‘Give him
a hundred and three gold pieces with a robe of honour!’ The
man obeyed his orders, and | awaited an auspicious moment,
when | blooded him; and he did not baulk me; nay he thanked
me and | was also thanked and praised by all present. When
the blood-letting was over | had no power to keep silence and
asked him, ‘By God, O my lord, what made thee say to the
servant, Give him an hundred and three dinars?’; and he
answered, ‘One dinar was for the astrological observation,
another for thy pleasant conversation, the third for the
phlebotomisation, and the remaining hundred and the dress
were for thy verses in my commendation.™ “May God show
small mercy to my father,” exclaimed |, *for knowing the like of
thee 11l

Segue outro exemplo:

Texto justificado com titulo centralizado  Texto & esquerda com titulo centralizado  Texto & esquerda com tftulo & esquerda
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Ou seja, o texto com alinhamento justificado nao tem a obrigatoriedade de
TODAS AS LINHAS TERMINAREM A MARGEM DIREITA. Caso assim fosse, seria um
texto corrido sem a existéncia de pardgrafos.

O alinhamento justificado é utilizado justamente para dar padronizacdo as
propostas, ou seja, os dois lados da margem devem estar alinhados e
seguindo a formatacdo exigida, item atendido pela Recorrente.

O gue houve na proposta da Recorrente, é a existéncia de paragrafos. Meio,
este, que oportuniza o escritor a encerrar uma ideia e iniciar outra, o que é
sugerido pela Academia Brasileira de Letras, para melhor leitura do texto.

Se o fato de haver pardagrafos fosse requisito para desclassificacdo das
licitantes, TODAS ELAS SERIAM DESCLASSIFICADAS. Isto pois, na linha final de
todas os Planos de Comunicag¢do Publicitdria terminam antes da margem
direita.
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Vejam a Ultima linha de todas as propostas (envelope 1) apresentadas
contidas no arquivo 08/03/2024 - ENVELOPES 1 E 3 - PROC N° 136-2023 TP N° 007-2023
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA:

Pag. 02:

“construir a cidade dos nossos sonhos”. Tudo isso, através da demonstragcao do trabalho
da prefeitura, evidenciando o desejo de promover cada vez mais melhorias que contemplem
a qualidade de vida da populagdo, com investimentos em todas as areas de
responsabilidade da administragao publica do municipio. No préximo item, a “Estratégia de
comunicacao”, sera explicado de forma detalhada como serao realizados os trabalhos de
maneira pratica com foco no objetivo de comunicacdo e levando em consideragao as
possibilidades estabelecidas pela Administragdo do Municipio.

Pag. 03:

causar um impacto marcante e promover uma maior lembranca de marca. A abordagem
integrada, que cobre diversos canais, intensifica a eficacia da comunicagao. Assim, ao
prever todas as fases e combinar uma comunicagao robusta com os canais pelos quais
sera disseminada, reduzindo ao minimo possiveis interpretacées ambiguas por meio da
clareza conceitual, a campanha estara devidamente preparada para atingir todas as metas
estipuladas e concretizar os objetivos propostos. No préximo item, denominado "Ideia
Criativa", serdo apresentadas e detalhadamente descritas as peg¢as publicitarias
desenvolvidas para este plano de comunicacao.

Pag. 10:

Essa estratégia, embora seja tradicional e precise do complemento dos meios digitais,
destaca a importancia de continuar a incorporar taticas offline para atingir o publico local de
forma marcante e assertiva. Sendo assim, através deste plano de midia, contemplando
diferentes pontos de contado com o publico-alvo pretende-se alcangar os objetivos/
propostos no presente edital da Prefeitura de Cagador.
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Pag. 16:

Uma analise mais aprofundada dos meios de comunicagao selecionados encontra-se na
Estratégia de Midia e Ndo midia. A seguir, na Ideia Criativa, apresentamos as pegas que
integram a campanha exigidas no edital.

Pag. 23:

Nas tabelas de midia a seguir & possivel verificar os valores e insercdes em cada
midia/veiculo de comunicagéo, além do custo total da campanha que chegou em 99.543,88
do total disponivel, gerando uma economia e margem de seguranga de 456,12 em relagdo
ao total da verba.

Pag. 26:

Ou seja, em Cagador, quando se olha para a frente, ja se pode ver um futuro melhor, porque
as perspectivas de melhorias estdo em harmonia com as agdes atuais. Essa cidade esta
nos trilhos do amanha e a presente campanha publicitaria levara essa certeza aos
municipes, de forma clara, objetiva e atraente.



https://cacador.sc.gov.br/uploads/sites/319/2023/12/ENVELOPES-1-E-3-PROC-No-136-2023-TP-No-007-2023-AGENCIA-DE-PUBLICIDADE-E-PROPAGANDA-.pdf
https://cacador.sc.gov.br/uploads/sites/319/2023/12/ENVELOPES-1-E-3-PROC-No-136-2023-TP-No-007-2023-AGENCIA-DE-PUBLICIDADE-E-PROPAGANDA-.pdf

Pag. 28:

Assim, ficam claras as estratégias de comunicagdo publicitaria que tornarédo publica a
presente campanha simulada e que sado capazes de superar os desafios comunicativos
explorados no raciocinio basico. Estara, entao, a populagéo ciente e engajada com as obras
e agoes aplicadas pela prefeitura municipal, as quais estdo levando o municipio aos trilhos
do amanha, construindo a “cidade dos sonhos” ao seu povo.

Pag. 34:

A seguir, nas tabelas, é possivel identificar as pegas a serem veiculadas, suas respectivas
quantidades, insergdes e custos nominais de produgao e de veiculagao.

A campanha, desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores, conforme determina o edital, teve o total de R$ 99.902,81, aqui incluso o
custo de fotos, e esta dentro do limite orgamentario apresentado no briefing.

Portanto, estd-se diante da situacdo que, para atender ao Principio da
Isonomia no qual a Comissdo DEVE fratar todos os licitantes de forma igual,
tem-se como solucdo manter classificados todos os licitantes no certame.

Caso outra decisdo seja tomada, hd nitidamente uma desigualdade de
julgamento da Comissdo Técnica e, supostamente, o beneficio de um licitante
em detrimento de outros.

Dessa forma, ndo existe outra decisdo a ndo ser a reversao da
desclassificacao da Recorrente, para que prossiga participando da licitagao
em epigrafe.

03. DO DESCUMPRIMENTO DO EDITAL PELA AGENCIA UFFICIO COMUNICACAO
IN SENSA LTDA.

Necessdrio citar as varias vezes em que a Licitante Ufficio Comunicacdo In
Sensa Ltda. descumpre com a previsdo editalicia. Para isso, prevé o item 6.4.2
do Edital:

6.4.2. Sera desclassificada a licitante que descumpirir o disposto
neste edital.

Considerando esta previsdo, serd demonstrado os motivos pelos quais a
referida licitante deve ser desclassificada.

3.1 Do atendimento parcial ao item 6.3.7 do Edital

6.3.7. A Proposta Técnica — Plano de Comunicacdo Publicitdria
deverd ser apresentada da seguinte forma:

l.nGo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas.

ll.em papel sulfite A4, branco.

lll.com espacamento de 2 (dois) cm nas margens direita e
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esquerda, a partir da borda.

IV.com textos justificados.

V.com espacamento “simples” entre as linhas.

VI.com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos.

Vi.com numeracdo em todas as pdaginas, em algarismos
ardbicos, no canto inferior direito da pdgina;

Vill.agrupadas, com grampeamento simples no canto superior
a esquerda; e

IX.sem identificacdo da licitante.

Nos roteiros da Ideia Criativa, a referida Licitante ndo utilizou texto justificado
e espacamento simples entre as linhas, j& que seu texto estd nitidamente
alinhado & esquerda e vemos diversos espacos entre as linhas:

Pag. 07:

Peca: Roteiro de TV 30"

VIDEO AUDIO
Abre VT com um pai levantando uma Loc. masc. off:
crianga em plano médio, os dois estdo Na Cacador de nossos sonhos,

sorridentes.

Lettering: CACADOS DE NOSSOS
SONHOS.

Pessoas sentadas na praga, sorndentes. | investir em qualidade de vida &
prioridade,

Cenas em plano médio de uma pessoa refletido na salde,
. sendo atendida no Posto de Saude ou
hospital

Lettering: SAUDE

Plano fechado em uma crianga sentadal educagéo e no
na carteira escrevende no caderno.

Lettering: EDUCAGAO

Drone sobrevoa uma rua sendo asfaltada | projeto de asfaltamento de todas as

ou ja asfaltada. ruas em 2024
Agora o drone sobrevoa o local onde sera | Vamos inaugurar ainda o Parque
0 parque. Linear,
Cenas de alguns pontos do parque. um novo espaco de lazer que promete
& enriquecer a vida de nossos
moradores.
Fundo azul com a marca de cagador, Prefeitura de Cacador, trabalhando|

pela cidade que todos queremos.
Lettering: Trabalhando pela cidade que
todos queremos.
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Pag. 08:

Pega: Roteiro io 30"

Loc. masc. off:

Na Cacgador de nossos sonhos, investir em qualidade de vida é prioridade, refietido na
saude, educagao e no projeto de asfaltamento de todas as ruas em 2024. Vamos inaugurar
ainda o Parque Linear, um novo espaco de lazer que promete enriquecer a vida de nossos
moradores.

Prefeitura de Cacgador, trabalhando pela cidade que todos queremos

A mesma rigidez na aplicacdo das normas a Recorrente, deve ser aplicada &
Licitante Ufficio Comunicacdo In Sensa Ltda, ensejando a desclassificacdo
dela, pois ndo atendeu a dois itens importantes de padronizacdo do edital.

3.2 Do descumprimento ao item 6.3.5.2 do Edital:
Dispbe o item 6.3.5.2:

6.3.5.2. Devem ser desconsiderados os custos internos e os
honordrios sobre todos os servicos de fornecedores.
A agéncia ndo deve apresentar na campanha simulada seus custos internos,
que sdo os valores de producdo da agéncia (criacdo das artes e roteiros), o
que ndo foi cumprido pela referida licitante, vejam:

| TIPO DE CAMPANHA | DESCRIGAO | velcuo | FormaTo |auanTiDADE|VALOR UNITARIO| VALOR TOTAL
MIDIA OOH _
mmm“‘“mm”““““”“’w”“'um oA P e T
Outdoor gt s 0 P o¢ Ouidoor  9x3m 2 RS 1.090,00 R$ 2.180,00
Criagho - criagho de arte para o outdoor 9x3m 1 RS 3.008,82 RS 3.808,82
MIDIA JORNAL
Anincio 172 Pégna NURIR0 < N AGATOR Sl w Joey *irExtaSC 255x17em 3 RS 2.397.00 RS 7.191.00
Criagdo - criaglio de arte formato meia pigina 1 R$1.75226 RS 0,00
Andncio Rodapé Veiculaglo - Andncio Rodapé em jomal JExtaSC 255x8em 3 R$1.128,00 RS 3.384,00
Criag3o - criagho de arte formato rodapé ' RS 1.263.74 RS 0,00

MIDIA ONLINE -

Super Banner Espago publcitdrio no topo de todas as pig y mes Casador 725x80px 3 RS 3.500,00 RS 10.500,00
Criag3o - criacdo de arte (1 arte por més) 3 RS 1.882.80 RS 5.648,40
O formato Display 970x250, widescreen, ¢ na site n2 Site

Banner Daplay SSao Dt Preitura | 970X250px 3 R$0,00 R$0.00
Criag3o - criagho de arte (1 arte por més) 3 RS 1.882,80 RS 5.548,40

REDES SOCIAIS
Feed 1080x1080px Criaglio de card feed redes sociais Prefeitura de Cagador 1080x1080px 12 RS 1.004,16 RS 12.049,92
Story 1080x1920px Criagdo de card Story redes sociais Prefetura de Cagador 1080x1920px 5 RS 1.004,16 RS 5.020,80
Video Redes Socias Criag3o do rotero redes sociais 1 R$5.118,96 R$ 6.118,96
Criag3o do roteiro (storyboard) por quadro (cartonado) 08 quados, custo unitirio sociais 8 RS 224194 RS 17.935.52
Produgao - de video para as redes socais. VT formato cartdo. 30" Animado 1080x1080px e
em 2d, com trilha pesquisada e autorizada. Formato feed e story Alta Videos 1080x1920px ¥ okt pdinae
Trafego Pago - Investimento Meta ADS - Facebook e Instagram - 3 meses - Custo unitnio por més 3 RS 1.000,00 R$ 3.000,00

Pela segunda vez, descumpriu previsdo editalicia, devendo ser a referida
licitante desclassificada.
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3.3 Divergéncia em Valores Apresentados na Proposta

Pode-se verificar na proposta da referida licitante, a utilizacdo de valores
diferentes das tabelas oficiais dos veiculos, deixando sua proposta,
aparentemente, mais vantajosa.

O valor da insercdo do “Jornal Extra” inclusive foi alvo de reducdo de notas
por parte da Comissdo Técnica em relacdo & Recorrente, que foi prejudicada
por colocar os valores oficiais apresentados pelo veiculo de comunicacdo.

Tabela apresentada pelo jornal:

ExtrascC

A
Camila Moreira Quadros

Tempero Propaganda

ORCANMENTO

Mioms da smpress MASTER EINTORA JORMALISTICA LTDA - HNome Fantssla: EXTRA 5C

CHPAMF: 41137 8240001-80 Inscrig3o Estadual- 250565126 Endersgoc Rua Moaclr Sampale, 1055 Sala 04

Berger Municipio: Cagador SC CEP BS500-350 Telefons: 43 3563-6920 | DADTE CONTA: FIUGCHPJ 41,157 5240001-80
Bancos Blored- T4S AG: OTIT N9 CAC: B1231E

E-mall setrascmasterghotmall.com fsdmjemalsxtraghotmallcom

Aprecentamos NOsEa progosta para fomeciments da presiagdo de senigos de Iinatitucionals & de Inferease
piblico [sm midla Impressa) ou slis.

PRED
TEM EPECIFILACAD TAMARSHG IHITARID
Cmecol
1 PAGINA
Publicagao jornal impresso ﬁ“‘_*iffc'f"".c‘:'l'_g.' X35 | A$54,60cm/cod | RS19.266.00
uﬂ:! EXTRASC - !
Fechamento; Eaag e.’;abal * PAGHA
Clreulagao: 'i'a-uf.:.ex Ecol (23,5 larg. X T7em R34, 500m/cod | R55.643,20
Formato- GBoicice W ge Colunas: § | S S0 SM/eaL=
Lo g ==.em At RODAPE
pag- 34, Eood (25,5 larg. X Bem R254,50cm /ol | RS4.340,80
|| ait. = 48 oM fCoL =
TABELA DE PREGCOS SITE

FERIGOC DE PUBLICACAD

| mroeaneer [=—T0hRE ] —bas ] —wbhc

Supor Bannor 370 X ZE0 s 020,00 RS 3,0000,00 A BRI, 0
Full Banner 700K S0 RS 1,678,00 A3 2.508,00 Rl B010,00
Banmer Coluna Direita 300 X 250 RS$1.28000 RE 2,038,00 R 400,50
Bannor Quadrado T30 x 230 RS 1.020,00 B% 1.530,00 W% 3060, 00

Valor apresentado pela referida licitante:



[ TIPO DE CAMPANHA | DESCRIGAO veicuLo | FoRMATO [auaNTIDADE|VALOR UNITARIO| VALOR TOTAL

MIDIA OOH

Veiculagho - Outdoor 1onado - formato Ux3m (14 Gias por més) total 28 dias -

custo unitdrio por bissemana $C Outdoor  9x3m 2 R$ 850,00 R$ 1.700,00
Outdoor Produglio - impress3o lona (durabilidade de 06 a 12 meses) - custo unitario por sc 2 RS 1.080,00 16 2.180,00

lona

Criaglo - criagiio de arte para 0 ouldoor 93m 1 RS 3.808.82 RS 3.808.82
MIDIA JORNAL
Andndio 112 Pégina \‘I:::‘:Inlo - Meia Pagina de anincio en jornal impresso &mmml-emlx‘"-m.u 255x 17em 3 RS 2.987.00 191,00
Criagio - criaglo de arte formato meia pigina 1 R$1.75226
Andncio Rodapé Veiculagho - Andncio Rodapé em jomal impresso Bissemanal - 8col x 8em Jr.ExtaSC 255x8cm 3 R$1.128,00 384,00

Criag3o - criagho de arte formato rodapé 1 R$1.263,74 R$ 0,00
MIDIA ONUINE
Super Banner Espago publicitario no topo de todas as piginas do portal - custo unitdrio por més g"r:“ 725x80px 3 RS 3.500,00 RS 10.500,00
Criag3o - criagio de arte (1 arte por més) 3 RS 1.882.80 RS 5.648,40
Banner Oplay T I e VOO 13 R$0,00 R$0.00
Criagao - criagho de arte (1 arte por més) 3 RS 1.882.80 RS 584840
REDES SOCIAIS
Feed 1080x1080px Criaglio de card feed redes sociais Prefeitura de Cagador 1080x1080px 12 RS 1.004,16 RS 12.049.92
Story 1080x1920px Criag3o de card Story redes sociais Prefetura de Cagador 1080x1920px 5 RS 1.004.16 RS 5.020,80
Video Redes Sociass Criag3o do rotero redes sociais 1 RS 5.118.96 RS 6.118,96
:mrn:‘:oa:o roteiro (storyboard) por quadr (cartonado) 08 quados, custo unitario ndssssils B RS 224194 RS 17.935.52
P o s s e VT s ol 30 s g, OISO woos e
Trafego Pago - Investimento Meta ADS - Facebook e Instagram - 3 meses - custo unitirio por més 3 RS 1.000,00 R$ 3.000,00

O edital é clarissimo ao exigir que os valores apresentados devam ser
correspondentes & tabela cheia e vigente, ou seja, os valores praticados pelos
veiculos de comunicacdo na época da licitacdo, justamente para manter a
isonomia entre as concorrentes, conforme item 6.3.5.1 do Edital:

6.3.5.1. Os pregos das insergoes em veiculos de comunicagdo
e de divulgacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do Aviso de Licitacado.

Pelo terceiro motivo, a referida licitante deve ser desclassificada do certame.

3.4 Apresentacao excessiva de ltens na Capacidade de Atendimento

A Referida licitante em sua “*Capacidade de Atendimento”, apresentou a lista
de clientes, inclusive citando Vereadores e Deputados, porém esse item ndo
fazia parte do edital, sendo que, além de descumprir um item do edital,
poderia fazer com que agéncia levasse vantagem em relacdo as demais
licitantes que seguiram estritamente a previsdo editalicia.

O Edital € claro ao prever no item 6.5.1, "Quesito de Atendimento”, alinea D:

D. Nao serdo aceitos, para descrever a capacidade de
atendimento, anexos especiais tais como portfélios impressos
ou eletrénicos descrevendo atividades além das formas
solicitadas.

Se fosse possivel inserir clientes ou outras formas de apresentacdes extras, o
edital traria claro essa informacdo. Nado pode agora a licitante argumentar
que acrescentou informacdes a mais como complemento, pois nitidamente
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obteve vantagem e descumpriu exigéncia do edital.

Ou seja, este € o quarto motivo para desclassificacdo da referida licitante.

3.5 Apresentacdo de Textos no Repertério

O edital exige em seu item 6.5.1., Repertério, alinea D:

[...]

D. O Repertorio serd constituido de 05 (cinco) pecas e/ou
materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

[...]
Ou seja, devem ser apresentadas as “pecas” executadas pela agéncia para
diferentes clientes, que comprovem o portfélio de servicos prestados — item
esse seguido a risca pelas demais agéncias.

Ocorre que a referida licitante apresentou textos e defesa do caso no
Repertdrio, além de todas as pecas de um Unico cliente.

O Repertério € apresentado para avaliar a capacidade de producdo de
campanhas e demais pecas para outros clientes, dessa forma pergunta-se:
Como e por gue motivo a Comissdo Técnica avaliou e deu nota superior nesse
quesito em comparacdo as demais agéncias?

Eis o quinto motivo pelo qual a licitante Ufficio Comunicacdo In Sensa Ltda.
deve ser desclassificada.

3.6 Erro na Precificagdo da Proposta

A referida licitante apresenta em sua proposta a utilizacdo de roteiros para
comerciais na TV, porém ndo os precifica. Ensejando, assim, uma
extrapolacdo de verba disponivel por erro de cdlculo da proposta, além de
omissdo dos valores. Vejam:

Pag. 09:

estrateglcamente posicionados. Estes ultlmos com um desngn e texto criativos, ndao apenas
alcangam um publico significativo em locais estratégicos, mas também tém o potencial de
causar um impacto marcante e promover uma maior lembranga de marca. A abordagem
integrada, que cobre diversos canais, intensifica a eficacia da comunicag@o. Assim, ao
prever todas as fases e combinar uma comunicagao robusta com os canais pelos quais
sera disseminada, reduzindo ao minimo possiveis interpretagées ambiguas por meio da
clareza conceitual, a campanha estara devidamente preparada para atingir todas as metas
estipuladas e concretizar os objetivos propostos. No préximo item, denominado "ldeia
Criativa", serdo apresentadas e detalhadamente descritas as pegas publicitarias
desenvolvidas para este plano de comunicagéo.

Tabela de precos, pag. 11:
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| TIPO DE CAMPANMA | DESCRIGAC [ veicuo | rommato [auanToaoe|vaLor unmArio| vaiom TotaL |
MIDIA OOH
mm-mmuamwm»mnu~xm Sx3m 2 RS 850,00 RS 1.700.00
Outdoor mm~~w-(mumnzm.-u-mw‘cm xm 2 RS 1.090,00 RS 2.180,00
Criagho - criagho de arie para & outdoor ox3m 1 RS 3.800.82 RS 1.808.82
MIDIA JORNAL
Anincio 172 Pgra AR O JOat Y T RN OC SSK R S RS 2.397.00 RS 7.191.00
Criagho - criag8o de arte formato meds pégna 1 RS 1.752.28 RS 0,00
Anunco Rodapé Veiculagho - Anincio Rodapé em jomal impresss Bssemanal - Scolx8cm  Jr. Extra8C  255x8cm 3 RS 1.128.00 RS 2.384,00
Cragho - craglo de arte formato rocapéd 1 R$ 120074 RSO0
MIDWA ONUINE
Super Barner Ew-wamw-nmmm-mum-mm-umg:“ 72529092 N RS 3.500.00 RS 10.500,00
Criacho - criagho de arte (| arte por mis) 3 RS 180200 RS 554840
Barner Ouplay mnm-mmowummumuu $70x250px N RS 0,00 R$ 0,00
Criagho - criagho de arte (1 ane por més) 3 RS 188280 RS 5848 40
REDES SOCIAIS
Foed 1080x1080px CriagBo de card feed redes socias Prefetira de Cacador 1080x1080ps 12 RS 1.004,%6 RS 12.049,92
Story 1080x1920px Criado de card Story redes socas Prefetirs de Cagader 1080x1920p2  § RS 1.004.18 RS 5.020,80
Vides Redes Socan Criacdo 3o “ctero redes sociais 1 RS 6.118,08 RS 6.118.96
m:nm;m>ww4mumw custo untivio i & 6231908 ey
P e s, VT e e 6 g OO S s wevam
Tratego Pago - investimento Meta ADS - Facebook # INStagram - 3 meses - CUsio Uniano por mis 3 RS 1.000,00 R$ 3.000.00
MIDIA DE RADIO
Spot 30° - Radio §2FM m&rk':'::'b' Wopramaqbo da 1800 ene Gh & TOR - J00ml @ Lo T o RS 86,17 RS 5.687.22
Criagho de 02 roteos para spot de 30° 30" 2 RS 202099 RS 405958
Produgio de 02 spots de 30° 30~ 2 RS 125,00 RS 250,00
MIDWA MPRESSA
Cartaz A3 - impressdo Couche foscs, 150y scabaments reto ) 500 RS 2.30 R$1.150.00
Cartaz A3 - Criagho Criagho de arte pars cartaz A o 1 RS 313029 RS 113029
[ TOTAL DA CAMPANHA | INVESTIMENTO | mswrorsm | msmsrzan |

Onde estd o custo dos comerciais na TVe

Aqui estd o sexto motivo para a respeitdvel Comissdo Técnica desclassificar a
referida licitante.

3.7

Erro nas Margens

A referida licitante apresenta em seu caderno 03, margens diferentes do
solicitado, em nitido descumprimento do edital.

Prevé o edital:

6.5.1. O Envelope n.° 03, contendo a Proposta Técnica -
Conjunto das Informacdes, destinada a avaliar a capacidade
de atendimento da proponente e o nivel dos trabalhos por ela
realizados para seus clientes, e consistird de um caderno
impresso composto de 03 (trés) quesitos:

C. A capacidade de atendimento do licitante deve ser
apresentada em 01 (uma) Unica via, que deverd ser datada e
assinada pelo representante da licitante, e deverd ser
apresentada da seguinte forma:

lll- com espacamento de 2 (dois) cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

12
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Ocorre que a referida licitante apresentou margens de 2,5cm ou mais em sua
Capacidade de Atendimento, descumprindo mais uma vez item do edital.

Capacidade de Atendimento Profissional: Abaixo relagdo dos profissionais, que
estario a disposicao desse contrato, totalizando 08 pessoas com atuagdo direta

Estes profissionais irdo atuar nas seguintes areas. Estudo, Planejamento (online e
offline) e Midia, Arte e Redacdo, Produclo e Atendimento - Midia Digital e Trafego

Curriculum dos Profissionais

1. Soledad Pamela Yaconi Urrutia - Formada em Comunicacdo Social, com
habiltacdo em Jornalismo, pela Universidade do Sul de Santa Catarina e
especalizada em Comunicagdo Publica e Empresanal Foi coordenadora de
projetos estratégicos de comunicagao no Governo do Estado de Santa Catarina. Na
iniciativa privada coordenou projetos junto a ABRH/SC e Flonpa em Movimento
Prestou consultoria estratégica para diversas empresas, entre elas: Esse
haria, MPB Engenharia, CEPED/UFESC, Magna Engenhana e BID
esponsdvel por publicagdes como: Comunicagio de Riscos e Desas
Cepad/UFSC) - Relatos de Um Desaste (ACl) - Comunicacdo em Desastres
acdo da Imprensa @ o Papel da Assessorla Governamental Atuou n.
unicagao de diversas campanhas politicas municipais e estaduais. £ diretora
presa Sensa Comunicacdo, com foco em midia digital, assessoria de imprensa
suhona Area de atuagdo na agéncia: Direcio Executiva, Planejament
, diagnédstico e pesquisa, além de negeciagio e planejamento de midia
(negocnaﬁo planilhamento @ acompanhamento de veiculagdo de campanhas)
Tempo de prestagao de servigo com a agéncia 4 anos

2. Isaias José Pinto - é profissional de marketing e publicidade desde 1990
Especialista em branding e midias digtas, tem sdlidos conhecimentos de
desenvolvimento web, motion design, projetos editoriais, promocionais e
sinalizacdo. Ja trabalhou nos principals veiculos de comunicagdo de Santa Catanna
@ em algumas empresas multinacionais, nos mais variados projetos e times como
designer, analista e coordenador de projetos, entre outros. Paranaense, casado, pai,
erradicado em Floriandpolis desde 1990 Areas de atuagdo na agéncia: Produgdo
de conteudos, Estudo e planejamento. Presta servigos ha trés anos

" 3. Leonardo Martins Padoin - Expenéncia em agéncias de publcidade e
propaganda e departamento de marketing com. criagdo, preparaclo, adaptagdo e
ajustes técnicos de pecas publicitanias, tanto para o &mbito online (redes sociais)
quanto offline (pecas grificas) Boa redagio e comunicagdo na lingua
portuguesa. Facil adaptagdo a novas metodologias e plataformas
Comprometimento com a empresa, em relagdo a entregas de pegas e campanhas,
como também disposicao e flexibilidade necessarias para cumprir demandas
singulares. Area de atuagfio na agéncia Dirego de Arte - Tempo de prestacio de
servico com a agéncia: 2 anos. Tempo de experiéncia: 9 anos. - Formagdo:
Bacharel em Publicidade e Propaganda | Técnico em Comunicagio Visual, o

4. Antonio Miguel Cardoso Machado - Design, com foco pessoal em branding e /

design grafico. Ao longo de quatro anos de experiéncia, desenvolveu projetos 3

completos, incluindo identidades visuais notaveis para duas agéncias de Y

comunicagdo de Cricidma, além de diversos outros projetos de branding ‘

Completamente familiarizado com os softwares Adobe. Desde 2021, trabalha com a [ |

Sensa Comunicagic de Floriandpolis, onde desenvolve projetos de impacto com b

A »

Eis o sétimo motivo pelo qual a licitante Ufficio Comunicacdo In Sensa Ltda.
deve ser desclassificada.

Considerando todos os fatos e fundamentos supra e em respeito a legislacdo
que rege a matéria, ao Edital e aos principios ordenadores dos processos
licitatdrios, em especial os da isonomia, da vinculacdo ao instrumento
convocatdério, da competitividade e do julgamento objetivo das propostas,
requer a desclassificagcao da referida licitante.
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04 DOS PEDIDOS

Por todo o exposto, pede a Recorrente que sejam
conhecidas as razdes do presente Recurso, dando-lhe provimento, para que
sejo DECLARADA o REVERSAO DA DESCLASSIFICACAO DA RECORRENTE
(Tempero Propaganda Lida.), para que continue participando (considerada
classificada) da licitacdo em epigrafe, bem como a DESCLASSIFICACAO da
licitante UFFICIO COMUNICAGAO IN SENSA LTDA., pelas fatos e fundamentos
anteriormente expostos.

Termos em que pede e espera deferimento.

Videira, SC, 12 de marco de 2024.

THIARLES Assinado de forma digital por
THIARLES REGINALDO DE
REGINALDO DE SOUZA:01689903937

SOUZA:01689903937 Dados: 2024.03.12 16:09:38 -03'00"

THIARLES REGINALDO DE SOUZA
Diretor
TEMPERO PROPAGANDA LTDA.
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