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Raciocinio Basico

Com seus quase oitenta e cinco anos, Cagador, hoje a segunda maior cidade do Grande
Oeste de Santa Catarina e a mais populosa da Regido Metropolitana do Contestado, vem
se transformando ao longo do tempo e ocupando um papel cada vez mais destacado no
cenario politico, econdmico e social do Estado. Notadamente, a partir da anterior e da
atual gestao da Prefeitura Municipal, cujas iniciativas e obras vém comprovando que os
ares do desenvolvimento vieram definitivamente para ficar e para fazer a diferenca de
verdade para os cidadaos cagadorenses.

Se o passado histdrico e o presente pujante da capital industrial do Meio Oeste
Catarinense ja elevam a autoestima dos que nasceram ou migraram para o municipio, o
futuro ndo vai deixar por menos. Os fatos recentes demonstram gue 0s proximos anos e
décadas ja estdo se desenhando cada vez mais promissores, principalmente por estarem
bem alinhados com demandas que interferem positivamente na qualidade de vida da
populagdo. Demandas como a mobilidade urbana, o reordenamento territorial, a
recuperacao ambiental e o resgate histérico e cultural, que, estrategicamente,
fundamentam um dos maiores e mais inovadores projetos ja pensados para Cacgador, o
Parque Linear, em implementagéo pelo IPPUC - Instituto de Pesquisa e Planejamento
Urbano de Cagador a partir do Setor Norte da cidade. Um empreendimento que,
juntamente com o Parque Central, idealizado apés a revitalizacao da Beira Rio, vai dar
continuidade ao ciclo de expansé&o iniciado nos Ultimos anos, a fim de proporcionar o
maximo de bem-estar aos moradores, com mais lazer, mais recreagado, mais cultura, mais
esporte e, com tudo isso, mais interagdo social.

A partir dessa forma de repensar a cidade, o que, a principio, € uma grande obra de
infraestrutura que, em seus oito quildmetros e meio de extensdo, ao atender a
necessidade da melhor ocupagéo e do uso racional do espago urbano de Cacador e
promover a integragéo fisica de praticamente todos os bairros, o Parque Linear chega
trazendo uma carga social das mais intensas. Comegando por reassentar mais de cento e
vinte familias que habitavam areas de risco proximas as margens do Rio do Peixe e que

agora contam com moradias dignas em lugar seguro. E prosseguindo com a questao da
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"~ mobilidade urbana, que atinge a todos, ou seja, motoristas, motociclistas, ciclistas e
pedestres.

Hoje em dia, é inegavel que, independentemente da extensao territorial e do ntimero de
habitantes de um municipio, 0 seu crescimento através da indUstria, do comércio, da
agricultura, da salde, da educagao, enfim, de todo e qualquer setor produtivo ou basico,
passa obrigatoriamente pela sua estrutura de transportes e pela utilizagao eficiente das
suas vias publicas. Lembrando que diminuir as distancias, mais do que encurtar os
tempos dos percursos, é também diminuir as diferengas entre as comunidades, através
de um direito que é de todos: o de ir e vir.

Cabe aqui abrir um paréntese e citar a Politica Nacional de Mobilidade Urbana, instituida
pela Lei 12.587, sancionada em 2012, que estabeleceu diretrizes para melhorar a
acessibilidade e mobilidade das pessoas e cargas e integrar os diferentes modos de
transporte, além de exigir que os municipios com mais de vinte mil habitantes, caso de
Cagador com quase oitenta mil, elaborem planos de mobilidade urbana a serem
integrados aos seus planos diretores, ratificando a importancia do assunto inclusive como
medida preventiva para as regides com desenvolvimento em potencial, como também & o
caso de Cacgador. Fecha paréntese.

Pegando carona no tema e dando sequéncia a linha dos beneficios inerentes ao projeto
do Parque Linear, a recuperagdo ambiental e a arborizagdo das areas da Linha Férrea,
que tempos atras fazia parte da ligagao de Sao Paulo ao Rio Grande do Sul, assim como
a revitalizacao dos trilhos para receber um VLT - Veiculo Leve Sobre Trilhos, ligando os
bairros ao Centro, proporcionardo ao cidad&o nao somente a oportunidade de usufruir de
um meio de locomog&o alternativo e moderno, como também o orgulho de ter de volta um
dos seus maiores patriménios culturais: a meméria ferroviaria que nasceu com a cidade e
a ajudou a se desenvolver. E como se a historia seguisse em frente, décadas depois,
agora repaginada para o futuro.

E n&o se pode falar em historia de Cagador sem incluir a Bacia do Rio do Peixe, com sua
importancia também geografica. Com a implantagéo do Parque Linear, o Rio do Peixe

ganhara mais atengao, mais cuidados e mais vida. Com a recuperacao e preservagao dos
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elementos naturais das suas margens, ressurgira o corredor ecologico que ja foi um dos
mais belos cartdes postais da cidade.

Sem contar que toda essa sequéncia de agdes integrantes do projeto do Parque Linear,
ao serem complementadas - e enriquecidas - por areas de convivéncia, de
entretenimento, pistas de caminhada e ciclovias, entre outros espacos esportivos, confere
ao projeto uma relevancia social ainda maior, agregando ainda mais valor ao
empreendimento na medida em que contempla concretamente os anseios da populagao
na busca de mais qualidade de vida. Porque, bem mais do que a oportunidade do lazer, a
pratica regular de esportes ou de atividades fisicas, principalmente se realizados ao ar
livre, € uma das maiores aliadas da salde, sempre contribuindo de forma eficaz para o
equilibrio do nosso organismo, do nosso corpo e da nossa mente.

Tudo isso faz o Parque Linear impulsionar um circulo virtuoso que, sem ddvida nenhuma,
coloca claramente as pessoas em primeiro lugar e, com isso, podera transformar Cacador
em referéncia ndo apenas para Santa Catarina como para o pais. Nesse contexto,
convém ressaltar que o projeto do Parque Linear foi submetido pela Prefeitura Municipal
ao Ministério das Cidades, sendo um dos Unicos empreendimentos dessa natureza a
obter aprovacdo e, consequentemente, os recursos para a sua viabilidade, através do
Programa Avangar Cidades, do Governo Federal.

Entretanto, mesmo com tantos atributos positivos, como toda obra grandiosa e vultuosa, o
Parque Linear ndo obteve a unanimidade que se espera. Assim como alguns vereadores,
algumas entidades sindicais e associagées de classe locais ainda enxergam o projeto
com restricoes, como n&o prioritario em relagdo a outras demandas do municipio.
Evidentemente, isso acaba influenciando parte da opinido publica cagadorense e é aqui
que reside o principal desafio a ser enfrentado pela comunicagao. Assim sendo, cabera a
nossa Estratégia de Comunicagdo Publicitaria posicionar o Parque Linear como
inquestionavelmente necessario para o futuro da cidade. No sentido urbano. No sentido
humano. Em todos os sentidos.

VOODOO BRANDED CONTENT. Rod. Admar Gonzaga, 440
Sala 306. Ed. América Officenter. Tarre Atlantico. CEP 88.034-000
Itacorubi. Floriandpolis, SC. Fone: 55 48 3028 2001. voodoo.ag



Estratégia de Comunicagao Publicitaria

No fechamento do nosso Raciocinio Basico, utilizamos propositalmente a expressédo
inquestionavelmente necessario com a intengéo de abrir esta Estratégia de Comunicagao
Publicitaria lembrando da recente iniciativa, pré-eleicdes 2018, da maior rede de
comunicagdo do pais, através da qual, cidaddos das mais diferentes regiées gravaram
videos e mensagens com o tema O Brasil que eu quero. Nao foram poucos os brasileiros
- muito pelo contrario - que mostraram obras abandonadas e obras inacabadas, entre
outras concluidas sem o minimo critério, como estradas e pontes que, popularmente
falando, ligavam nada a lugar nenhum. Dando a entender que se trataram de iniciativas
sem planejamento, sem conhecimento ou sem nenhuma preocupacao social. Ou,
simplesmente, agbes eleitoreiras em total desacordo com a realidade dos lugares onde
foram implementadas.

Acreditamos que esse contexto exibido em rede nacional tenha feito com que as
populagdes fiquem cada vez mais atentas as obras que sao realizadas - ou ndo - em seus
municipios, sabendo separar o joio do trigo, ou seja, o que é necessario de fato e avaliar o
que traz beneficios concretos, além, claro, de cuidar para que o dinheiro publico ndo seja
literalmente jogado fora.

Em contrapartida, quando se percebe claramente a necessidade real de uma obra,
principalmente uma grande obra que altere significativamente o cotidiano da sua cidade
(por isso sempre mais sujeita a questionamentos) aumenta a sinergia e a parceria entre a
populagéo e a Administracao Municipal.

Obras como o Parque Linear, em Cacador, conforme ja justificado em nosso Raciocinio
Basico, tem tudb para fortalecer essa relagéo entre a cidade e o cidadao, considerando-se
as potencialidades de um municipio pautado pelo desenvolvimento, inclusive social, e
privilegiado pela visao de longo prazo de uma gestao que esta pensando muito além dos
seus anos de mandato. Porque, afinal, o maior legado de tudo o que é realizado pela
iniciativa publica, independentemente da area ou do setor, deve ficar para a sociedade,

esta que, por razdes 6bvias, é merecedora de cada vez mais solu¢des e de cada vez

menos problemas. ;
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Partindo dessas premissas, mais do que ter conhecimento da grandeza do
empreendimento, € a populagdo compreender a dimensédo do projeto do Parque Linear e
a sua capacidade de elevar a cidade a um outro patamar, a ponto de virar referéncia além
do Oeste Catarinense. Assim, cabe a comunicacéo o papel fundamental ndo somente de
informar, mas de como informar. E quando a tematica da comunicagao deve ser a mais
assertiva possivel, alcangando a devida eficacia na medida em que contempla, ao mesmo
tempo, o que interessa a Prefeitura Municipal dizer e o que interessa a populagao de
Cagador escutar, sempre com a percepgao da transparéncia de quem esta dizendo e da
credibilidade de quem estd escutando. Razéo pela qual, propomos como o conceito de
comunicagao que vai nortear a campanha publicitaria a ser apresentada e que nas pecas
eletronicas e gréficas assumira a forma de slogan:

- Pargue Linear. A cidade precisa. O cidaddo merece.

Trata-se de um conceito que se origina, como ja enfatizamos, da necessidade real da
implantagao do Parque Linear tanto para o presente quanto para o futuro do municipio e
responde objetivamente, a partir dos quatro eixos do projeto, aos principais porqués da
sua viabilizagao:

- A cidade precisa porque a mobilidade urbana vai beneficiar a integracéo entre os bairros
e trazer mais acessibilidade;

- A cidade precisa porque o reordenamento territorial vai beneficiar ainda mais familias
carentes e fazer o uso racional e sustentavel do espacgo urbano;

- A cidade precisa porque a recuperagdo ambiental vai beneficiar a Bacia do Rio do Peixe,
as margens da Linha Férrea e revitalizar o corredor ecologico;

- A cidade precisa porque um VLT operando na Linha Férrea vai beneficiar a locomogao
dos bairros ao centro;

- A cidade precisa porque o resgate histérico e cultural vai beneficiar os seus maiores
patriménios e criar novas utilizagdes as edificagbes e monumentos.

E, como se nao bastassem todos esses beneficios com o Parque Linear, que tanto
deverdo somar para o desenvolvimento de Cagador, a criagdo de mais areas verdes e de

lazer, de espagos esportivos, de pistas e de ciclovias, entre outros itens, ratifica o
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merecimento de cada cidad&o por mais qualidade de vida, completando a mensagem e
nao deixando duvidas quanto a sua intengao.

Interessante destacar na leitura do conceito que merecimento é recompensa e, ao fazer o
cidadéo se sentir recompensado por cumprir os seus deveres, a Prefeitura Municipal
demonstra reconhecimento. E o sentimento de reconhecimento ocasiona uma empatia
maior da parte do cidadao, o que acaba por gerar um maior recall da campanha.

Dessa forma, cabe também ressaltar que, em fungéo de um contetido que apresenta duas
afirmacGes inquestionaveis - uma mais racional e outra mais emocional - 0 conceito
proposto, seja intitulando, finalizando textos ou embasando abordagens especificas aos
meios, agregara significados na composicao de cada peca publicitaria, contribuindo com o
facil entendimento e assimilacdo por todas as camadas da populagdo. Fator de grande
importancia, uma vez que a opinido publica também tem a sua parcela de
responsabilidade no sucesso de uma grande obra, podendo - e devendo - manifestar-se
através dos canais de comunicagéo proprios da Prefeitura Municipal de Cagador, como o
site e as redes sociais. Evidentemente, sendo incentivada para tal com os devidos
enderecos eletronicos divulgados nas referidas pecas.

Além das justificativas ja expostas, cabe considerar alguns pontos em relacdo ao formato
da mensagem, a fim de ratificar a sua adequacdo: uma vez que sera utilizado como
slogan, o conceito proposto cumpre bem o seu papel por ser curto, claro e objetivo, além
de totalmente apropriado ao contexto onde sera inserido.

Ariqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Cagador & nitida, uma vez que tudo o que a cidade precisa, e pode ser
atendido pela implantagao total do Parque Linear, sempre se traduz em algum beneficio
para a populagéo, de acordo com os exemplos listados linhas acima. Entretanto, a
linguagem publicitaria permite tais desdobramentos de forma mais enfatica, conforme
mostraremos na apresentagéo da Ideia Criativa.

Essa énfase se dara também em forma de questionamento nas pegas publicitarias

mostrando e dizendo ao telespectador, ouvinte ou leitor as alternativas que ele tem com o
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Parque Linear ou sem o Parque Linear. Evidentemente, focando-se sempre nas questdes
prioritarias.

Em se tratando dos meios de comunicagao convencionais que dardo ampla cobertura 3
campanha, uma vez que o briefing solicita a veiculagéo em televiso, radio, outdoor, jornal
ou revista, utilizaremos essas midias aproveitando adequadamente as suas
particularidades sem, no entanto, deixar de levar em conta a viabilidade de execucéo de
cada peca em relagdo aos custos de producado, no intuito de rentabilizar ao maximo a
verba estipulada.

Como incremento & campanha, sugerimos a adaptagdo das pecgas gréaficas - jornal e
outdoor - para os meios de comunicagao préprios da Prefeitura Municipal, na forma de
posts no Facebook e no Instagram e banners no site, sendo que neste também pode ser
inserido o VT, com &audio ajustado ao meio.

Para finalizar, acreditamos que esse mix de comunicagéo, alicercado por uma linha
criativa diferenciada, sera capaz de atender aos objetivos da Prefeitura Municipal de
Cagador, especialmente no sentido de reforcar a imagem do Parque Linear perante os

setores publico e privado e, assim, corresponder a altura ao desafio proposto.
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Ideia Criativa

Televisao

Roteiro VT 30 segundos

A ideia do comercial é destacar a real necessidade e a grande importancia do Parque
Linear para o futuro da cidade, a fim de ndo apenas divulgar alguns de seus principais

pontos, como também convencer aqueles que ainda possuem alguma duavida por falta de
conhecimento sobre o projeto.

No comercial ser4 usado cenas - de banco de imagens - referentes aos beneficios que

Cacador tera com a implantagdo do Parque Linear.

Na locugdo o apresentador questiona o telespectador no inicio €, na sequéncia, a cada
Ccena que aparece intercalado com lettering.
Atrilha sonora & alegre e dinamica.

Apresentador: Se vocé acha que Cagador néo precisa do que vou mostrar, pode mudar
de canal, ok?

Aparece cena de uma moderna via com poucos carros circulando bem,
ciclovia com algumas bicicletas.

ladeada por

Apresentador: Precisa de mobilidade urbana?

Lettering: Precisa de mobilidade urbana?

Aparece um rio de aguas claras e margens bem verdes.
Apresentador: Precisa revitalizar as margens do rio?
Lettering: Precisa revitalizar as margens do rio?
Aparece um moderno VLT - Veiculo Leve Sobre Trilhos.
Apresentador: Precisa de integragao através dos trilhos?
Lettering: Precisa de integragao através dos trilhos?
Aparecem jovens jogando em quadra de voélei.
Apresentador: Precisa de mais espacos de lazer?
Lettering: Precisa de mais espacgos de lazer?

Agora, aparece bela cena de pér do sol na cidade, com a marca d

o Parque Linear
sobreposta.
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Apresentador: Bom, se vocé nao Zapeou, entao concorda que Cagador precisa mesmo do
Parque Linear. Que é tudo iSSo e muito mais.

Abaixo da marca do Parque Linear, entra marca da Prefeitura Municipal sobreposta e os
enderecos eletrdnicos: site, Facebook e Instagram.

Locugao Assinatura: Parque Linear. A cidade precisa. O cid

adao merece. Prefeitura de
Cacador.

VOODOO BRANDED CONTENT. Rod. Admar Gonzaga, 440
Sala 306. Ed. América Officenter. Torre Atlantico, CEP 88.034-000
Itacorubi. Floriandpalis, SC. Fone: 55 48 3028 2001, voodoo.ag




Ideia Criativa
Radio
Roteiro Spot 30 segundos

A ideia do spot & destacar a real necessidade e a grande importancia do Parque Linear
para o futuro da cidade, a fim de nao apenas divulgar alguns de seus principais pontos,
como também convencer aqueles que ainda possuem alguma duvida por falta de
conhecimento sobre o projeto.

Neste spot, o locutor questiona o ouvinte no inicio €, na sequéncia, a cada informacgao
que transmite, que sera pontuada por som caracteristico.

Locutor: Se vocé acha que Cagador nao precisa do que eu vou falar, pode mudar de
estagéo, ok?

Som de campainha de bicicleta.

Locutor: Precisa de mobilidade urbana?

Som de passaros cantando.

Locutor: Precisa revitalizar as margens do rio?

Som de apito de trem moderno.

Locutor: Precisa de integragao através dos trilhos?

Som de vozes femininas comemorando ponto em jogo.

Locutor: Precisa de mais espacos de lazer?

Entra trilha sonora suave.

Locutor: Bom, se vocé ainda esta ligado, entéo concorda que Cacador precisa mesmo do
Parque Linear. Que é tudo isso e muito mais. Parque Linear. A cidade precisa. O cidadao
merece. Prefeitura de Cacador. Acesse o site.

Sobe trilha. Encerra.
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Ideia Criativa

Jornal

Anuncio Meia Pagina

Feliz da cidade que vé o futuro chegar pelas vias certas.

E do cidadao que mora nela.

Em Cagador, o futuro esta chegando pelo Parque Linear, o maior projeto ja pensado para
0 municipio. Uma obra tdo extensa quanto indispensavel que vai integrar todos os bairros.
Que vai trazer mobilidade urbana. Que vai revitalizar as margens do rio. Que vai
recuperar a linha férrea. Que vai fazer o reordenamento territorial. Que vai reassentar
familias. Que vai criar mais espacos de lazer, de esportes e convivéncia. Que vai
restaurar o patriménio histérico e cultural. Enfim, que vai transformar Cagador. Inclusive
em referéncia.

Parque Linear. A cidade precisa. O cidadio merece.

Assinaturas: marca do Parque Linear e marca da Prefeitura de Cacador com os

enderegos eletrénicos: site, Facebook e Instagram.
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Feliz da cidade que vé
o futuro chegar pelas

que mora nela.

&m Cagador, o future estd chegando pelo Parque Linear, o
maior profeto jd pensado para o municipio, Uma obra tio
extensa quanto indispensdvel que val integrar todos os
bairros. Que voi trazer mobilidade urbana. Que vai revitalizar
as margens do fio. Que voi recuperar a finha ferrea. Que val
Jozer o reordenamento territorial. Que vai reassentar familias.
Que vol criar mais espagos de lozer, de esportes e convivén-
da. Que vai restaurar o patriménio histérico e cultural, Enfim,
que vai tronsformar Cagador. Inclusive em referdneia.

- PARQUE
LINEAR

A cidade precisa. O cidaddo merece.

vias certas. € do cidaddo

Www cacadorsc.govhr
facebook.comv/prefeituradecacador
instagramcom/prefeituradecacador

0462

PARQUELNEAR pzsmissss
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Ideia Criativa
Outdoor

Em Cacador, o futuro chega pelas vias certas.
Parque Linear. A cidade precisa. O cidaddo merece.

Assinaturas: marca do Parque Linear e marca da Prefeitura de Cacador com os
enderecgos eletronicos: site, Facebook e Instagram.

Em Cacador, o futuro chega pelas vias certas.

PARQUE
LINE.

A cidade precisa. O cidadéo merece. / y.

Em Cacador, o futuro chega pelas vias certas.

PARQUE LINEAR ™ ' »

A cidade precisa. O cidaddo merece, |
=

k-

VOODOO BRANDED CONTENT. Rod. Admar Gonzaga, 440
Sala 306. Ed. América Officenter. Torre Atlantico. CEP 88. 034-000
Itacorubi. Floriandpolis, SC. Fone: 55 48 3028 2001, voadoo. ag



1464

Estrategia de midia e nao midia
A implantacdo do projeto Parque Linear, trard muitos beneficios para a cidade, em
diversas areas, como lazer, esporte, educagao, seguranca e mobilidade, tendo como
principal objetivo, integrar a populacdo de todas as partes da cidade.
A estratégia de midia desta campanha atinge o objetivo de comunicacao estabelecido no
briefing, que é divulgar os beneficios e as potencialidades que o Parque Linear ira
proporcionar a cidade. O publico desta campanha € toda a populagéo de Cacador e o
periodo total da campanha acontecera no decorrer de cinco meses, de janeiro a maio/19.
Defesa dos meios, perfil e estratégia de midia e ndo midia:
Para o desenvolvimento da campanha, optamos pelos meios de massa: televisao e radio,
que terdo como objetivo atingir a todos, com facil assimilacao, frequéncia e alto poder de
cobertura. No meio jornal teremos a comunicagao mais segmentada e dirigida. E com o
meio outdoor, traremos impacto e visibilidade a campanha. Como complemento de midia
e continuidade no periodo total da campanha, teremos pegas digitais que serdo
veiculadas no site, Facebook e Instagram da Prefeitura de Cagador, aproveitando estes
recursos proprios de comunicagao sem geragao de custos de midia.
A campanha sera distribuida de maneira linear durante trés meses, com midia paga,
teremos campanha nos meios: televisao, radio e jornal pelo periodo de catorze dias no
primeiro més e outdoor com presenca durante trés meses de campanha. Para
estendermos o objetivo do periodo da campanha que é de cinco meses, utilizaremos os

recursos proprios da prefeitura, através de ndo-midia (redes sociais e site da Prefeitura)

/j\ :
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Televisao: meio de maior penetragéo, possui ampla cobertura geografica, baixo custo por
impacto, penetragéo em todas as camadas sociais, velocidade de alcance e frequéncia de
exposicao. Com diversificada programagéo, permite segmentar o publico desejado. A
nova tecnologia digital tem gerado impacto positivo no meio pela qualidade e agilidade
nas transmissoes. Em relagéo ao perfil dos consumidores deste meio, a televisao possui
penetracao em 85% na base do target AB 10+anos, onde esses telespectadores afirmam
ter assistido a TV aberta nos Ultimos 7 dias, sendo 86% de mulheres e 84% de homens.
Em relagéo a faixa etaria a penetragdo no meio possui uma média entre 90% e 80%.
Quanto a classe social a penetragéo tem um indice um pouco maior entre as classes B, C
e D, que fica em média 85%, segundo fonte do Midia Dados Brasil/2018. Este sera o
principal meio de cobertura e impacto no langcamento da campanha A campanha
acontecera durante o periodo de 14 dias no més de janeiro. Em virtude da verba
disponibilizada, veicularemos apenas na emissora de maior audiéncia da regiao a NSC —
cobertura pela rede local Centro-Oeste. Teremos um total de 18 insercées, no formato de
30". A veiculagédo dos comerciais sera distribuida apenas em programas de jornais locais.

Investimento no meio: R$ 11.932,00 (participacido de 34% do total da verba).

h
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Radio: possui forte caracteristica regional, chegando aos locais menos favorecidos em
relacdo aos demais meios, fidelidade de audiéncia, agilidade operacional e flexibilidade na
comunicagao. Além da prestacdo de servicos que o meio presta ao seu ouvinte. Em
relacdo ao perfil dos consumidores, o meio radio possui penetracdo em 54% da
populagéo, ouvintes estes que afirmam terem ouvido radio nos ultimos 7 dias. Homens
com um indice de 59% e mulheres com 54%. Quanto a faixa etaria, as que possuem
maior destaque ficam entre 20 a 64 anos, com uma média entre 61% e 56%. Quanto a
classe social, as classes ABC fica entre 59% e 57%, segundo fonte do Midia Dados
Brasil/2018. A campanha, neste meio, tem o objetivo de informar o publico-alvo, com
veiculagéo nas radios da cidade de Cagador, num total de trés: Caganjuré FM, Cagador
FM e Transamérica FM, durante o periodo de 12 dias no més de janeiro. Sera veiculado
um total de 210 comerciais de 30", com 8 insergdes/dia nos primeiros cinco dias e
posteriormente com 6 insergdes/dia em cada emissora, no horario das 7h as 21h.
Investimento no meio: R$ 5.530,00 (participagao de 16% do total da verba).

Jornal: meio com predominio local, & caracterizado por ser formador de opinido, prestador
de servigos e informativo. A maior-concentragéo esta situada nas classes com melhor
poder aquisitivo e nivel cultural, concentrados principalmente na zona urbana. Em relagao
ao perfil dos consumidores deste meio, o jornal possui penetragdo em 43% da populagéo,
leitores no target AB 10+anos, que afirmam ter lido o meio pelo menos uma vez nos
ultimos trés meses. Os homens ficam com um indice de 40% e as mulheres com 30%.
Quanto a faixa etaria, o que mais se destaca ¢ a idade entre 20 a 39 anos, com uma
média de 41%. A classe social possui um indice de 54%, na classe A, segundo fonte do
Midia Dados Brasil/2018. Estamos prevendo neste meio, veiculagdo de antncio de meia
pagina no inicio da campanha em janeiro, nos dois jornais impressos da cidade, Jornal
Extra com circulagéo diaria e Jornal Infoque, com circulagdo semanal. Teremos ao total a
veiculagao de dois anuncios no formato de rodapé alto, nos primeiros dias de campanha.
Investimento no meio: R$ 6.366,00 (participagao de 18% do total da verba).

Midia exterior: reforca a visibilidade da campanha em locais estratégicos e alcanca

excelente indice de aproveitamento, recall e fixacdo de marca. Esse meio também
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permite a segmentacao geografica com grande eficiéncia. E uma midia de impacto, que
atinge intensamente diversas camadas sociais e faixas etarias em momentos diversos de
seu dia a dia. O meio possui um indice de penetragao que atinge 51% dos homens e 45%
das mulheres. Atinge também, 68% da classe A, 61% da classe B, 47% da classe C, 30%
das classes D/E. A penetracao por faixa etaria atinge 42% das pessoas com idade entre
de 10 a 14 anos, 59% entre 15 e 19 anos, 58% entre 20 a 29 anos, 54% entre 30 e 39
anos, 48% entre 40 e 49 anos, 37% entre 50 e 64 anos e 22% tem mais de 65 anos. A
veiculagdo nesse meio sera distribuida da seguinte forma: uma placa de outdoor duplo
durante 3 meses e cinco placas de outdoor simples durante a primeira bi-semana de
janeiro. Totalizando no periodo todo, 11 insercées distribuidas em pontos estratégicos
pela cidade. O investimento total em midia exterior sera de R$ 11.050,00, o que equivale
a 32% da verba total investida em midia.

Nao Midia: essas pegas possuem como objetivo complementar a campanha de midia
elaborada e também de continuidade ja que sera o Unico meio que cobrira cinco meses
de campanha. O objetivo &€ sempre reforgar e levar a informagéo e divulgagao de
campanha ao publico-alvo. Teremos banner digital, que serdo distribuidos dentro do site,

Facebook e Instagram da Prefeitura de Cacador.

»

VOODOO BRANDED CONTENT. Rod. Admar Gonzaga, 440
Sala 306. Ed. América Officenter. Torre Atlantico. CEP 88.034-000
Itacorubi. Florianépolis, SC. Fone: 55 48 3028 2001. voodoo.ag



Quadro de Investimento de Midia e Producao

a)

R
N
(B

AR PECAS CUSTOS (R$) VALOR

Qtde Internos Terceiros Honorarios TOTAL (R$)
Televisao 1 4.283,27 2.500,00 250,00 11.932,00
Radio 1 1.923,87 800,00 80,00 5.530,00
Jornal 1 1.226,79 200,00 20,00 6.366,00
Outdoor 1 2.666,17 910,00 136,50 11.050,00
Total dos custos de produgao _ 14.996,60
Total dos custos de veiculacéo (incluido o desconto de agéncia) 34.878,00
TOTAL GERAL 49.874,60

'T:g 212 553/0001 - 82!
GRAO SERVIGOS DE COMUNICACAO LTDA
Rod. Admar Gonzaga, 440 - Sala 306 e 307

ITACORUBI - CEP 88034 - 001
T e FLORIANOPOLIS - SV
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Raciocinio Basico

Localizada na Capital Industrial do Meio Oeste de Santa Catarina, Cagador é a 152
economia e o 8° maior exportador do Estado fruto da exploragdo da madeira e seus
derivados. Dai o reconhecimento como Capital dessa regido que também se destaca na
agricultura como maior produtor de tomate do Sul do Brasil. Tal situagéo atribui & Cacador
o status de cidade operaria e de polo microrregional. Chega aos seus 85 anos de
fundagdo como promessa e oportunidade de desenvolvimento, de trabalho, saude,
educagao, de lazer que atenda os seus mais de 77 mil habitantes e populagdo vizinha
transeunte, que tira usufrui da infraestrutura daqui.

Mas nem sempre foi assim. Houve o tempo que a regido era apenas rota de passagem
das tropas que faziam o caminho entre Rio Grande do Sul e Sdo Paulo. Os primeiros
sinais de desenvolvimento foram dados pela colonizagéo italiana. Aqui acharam morada e
encontram nos recursos naturais ricos da época, como erva mate, pinhdo e a criagdo de
animais que fundaram a economia de Cacador.

Com a chegada da linha férrea margeando a encosta do Rio do Peixe a construgcéo se
torna um atrativo e com isso a economia da regido avanca. Surgem as primeiras serrarias
que exploram a farta madeira nativa. Com a ligagdo entre Santa Catarina e Parana feita
pela ponte coberta de madeira sobre o Rio do Peixe em 1924, o crescimento ganhou
impulso e acelerou a vinda de muitos estabelecimentos comerciais e industrias. Apoés 10
anos, Cagador se emancipa como municipio e como estrutura para atender o seu
povoado com prefeitura, comarca, delegacia, cartério, bancos, escolas e hospital.

A madeira de pinho foi o recurso que mais alavancou a cidade e boa parcela da
populagdo ativa na época. Na década de 50 Cagador chega ao seu auge com O ramo
madeireiro e suas quase 200 serrarias. A agricultura, apesar de segundo plano, cresceu e
aproveitou-se das facilidades da estrada de ferro que cortava a cidade, levando consigo
a produgéo de uva e trigo da regigo.

A diversificacdo da economia comegou com a reducdo das reservas naturais de madeira
e o0 surgimento de outros setores, como o couro para confecgdes e o metal mecénico. A
sustentabilidade passou a ser uma necessidade e uma oportunidade. Hoje é
indispensavel pensar em crescimento com a preservacdo dos bens naturais e a
urbanizacéo de forma planejada, consciente. Dai a relevancia de sensibilizar a populagéo
em prol de uma gestdo municipal responsavel e atuante, em especial quanto a
sustentabilidade.

A implantagéo do Parque Linear de que trata o briefing desta campanha simulada é um
grande passo rumo a uma nova fase de crescimento para o municipio e para o povo de
Cacador. O projeto promovera a urbanizacéo das areas lindeiras ao Rio do Peixe e da
linha Férrea que se encontram reféns do tempo e da ociosidade natural ou pior do uso
ilegal dos espacos publicos, de protegao.

Por estar localizado no coragdo da cidade, a intervencdo atende a pedido antigos da
comunidade por melhorias, como o desafogamento do transito, construgéo de calgadas e
ciclo faixas pelo centro, pontos de lazer pela cidade, além e, indispensavel, a revitalizagéo
das margens do rio, da preservagdo dos monumentos histéricos e culturais da cidade.
Como toda benfeitoria, o Parque Linear vai atender a comunidade, sua histéria e ajudar a
pensar no futuro. A criagéo do parque central José Rossi Adami é uma pequena amostra
do resultado deste grandioso projeto. Pode-se considerar que este deve ser o catalizador
de mais uma grande mudanga para Cacgador, com beneficios a toda populagéo.

O desafio maior é levar ao entendimento dos cacadorense a dimens3o total do parque
Linear, seus beneficios e potencialidades. Os bairros atendidos pelo projeto irdo ganhar
espacos multifuncionais, com areas para caminhadas, passeios, eventos sociais ao ar
livre, quadras esportivas e de lazer que trazem bem-estar e beneficios a saude da

populagdo, inclusive, mental, com a reducdo de indices de estresse e doencgas
decorrentes.
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Com o projeto & possivel provisionar a preservagédo e até mesmo recuperagdo das
condigbes naturais e originais de vida dentro do ecossistema da regido. O projeto possui
potencial de oferecer alternativas a problemas de drenagem e aguas urbanas, que
ajudam a evitar e proteger o municipio sobre ocorréncia de enchentes.
E nesse cenario que a Prefeitura de Cacador pretende comunicar, desenvolver os
interesses coletivos da populagéo e conduzi-la de forma educativa e informativa aos
beneficios que o Parque trar4 ao municipio. Esta € uma excelente oportunidade para o
nosso trabalho publicitario, uma vez que é preciso primeiro mobilizar e conscientizar o
povo, mostrando-o a relevancia dos beneficios que o projeto trara a toda populagéo
cacadorense e reforcando a imagem dos setores publicos e privado.
O municipio, por intermédio da sua Administragio Municipal tem por responsabilidade a
preservagao do patriménio histérico, cultural, natural, humano e econémico do municipio.
E suaa obrigagao de promover e fortalecer o civismo e as boas praticas, exercendo um
dever constitucional quanto ao trato publico. E direito do cidaddo em contrapartida, ter
acesso, usufruto e compartilhar estes valores de forma individual e coletiva. Por isso a
importancia do governo em zelar e trabalhar para a justa aplicagdo dos recursos publicos,
para obter o melhor resultado para a populagéo.
Para chegarmos a este nivel de satisfagao e engajamento com relagéo ao projeto Parque
Linear & necessario profissionalismo, adogéo de estratégias de marketing e comunicagio
que possam dar efetividade a publicidade da Prefeitura de Cagador. No entanto, o
primeiro passo € garantir que o acesso a informagao chegue ao cidad&o. Por este motivo,
é urgente divulgar esta campanha a fim de que se viabilize uma distribuicdo de midia
adequada, para atingir ao maximo possivel a campanha e bem como fixar a mensagem
na cabeca de quem precisa.
Por meio dessa 6tica sera possivel posicionar de forma alusiva, festiva e educacional os
demais instrumentos de comunicagdo da Prefeitura, como os informativos impressos, a
assessoria de imprensa, redes sociais e o site, bem como o aparato de midia de massa
do municipio, como jornais, radios e midia exterior.
Com o avango das redes sociais, o cidaddo esta mais critico e inteligente, reage mais
facilmente aos estimulos externos. O dominio da ferramenta e o volume de seguidores de
uma pagina bem posicionada no Facebook, por exemplo, tornam qualquer discurso
verdade e independente dos fatos. A ideia de compartilhamento é evidentemente maior
do que se esperava da populagdo. Mas fica na vantagem quem souber catalisar as
informacdes e usar desta ferramenta ao seu favor. E um trabalho que exige muita

comunicacéo, audiéncia e persisténcia, para que a médio prazo se torne natural e
espontéaneo.
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Estratégia de Comunicagao e
Para que a comunicagdo institucional da Prefeitura de Cagador tenha a audiéncia e
autoridade desejadas, € primordial ter uma estratégia de divulgagdo de alto impacto. Ela
necessita ser desenvolvida de modo que consiga ter o maximo de alcance do publico
pretendido, na frequéncia certa e, com a mensagem rica e relevante sobre o tema da
campanha, que gere o desejo, o interesse por parte do target.
Seguindo este raciocinio basico, o0 mix de comunicagéo da campanha sera trabalhado
com base nos principios da informag&o, conhecimento, motivagéo e interagdo. O projeto
Parque Linear tem em si a notoriedade e relevancia necessarias para ter uma mensagem
de alto poder publicitario. De acordo como briefing deste edital, a urbanizagdo e a
integracéo da populagéo da cidade sempre foi um sonho local de desenvolvimento de
Cacgador.

Assim, a agéncia adotou como estratégia ter o cidaddo cagadorense como um
participante ativo da campanha de divulgagéo. Ou seja, a ideia é gerar a identificagéo do
publico alvo com o tema e trabalhar com os principais meios de comunicagdo de massa,
conforme solicitado na ideia criativa deste edital.

Para tanto, uma das agdes da campanha deixaria bastante evidente esta conexdo com a
populacdo local. Na aplicagdo das pecas da campanha, em especial os outdoors, a
estratégia € usar imagens de pessoas da cidade, conhecidas ou n3o, que estio satisfeitas
e sao frequentadoras do parque central, cartio postal do Projeto Linear.

A agéncia entende que a campanha publicitaria tem que ser motivadora, deve conquistar
a simpatia da populagdo de cara e conseguir mostrar o tema com propriedade, conceito.
O trabalho da estratégia de comunicag&o sera principalmente de mostrar os beneficios do
projeto do Parque Linear, como a preservacao dos bens naturais, revitalizagdo da linha
férrea, urbanizagao, que darao melhor mobilidade a cidade, integracdo de areas isoladas
e até inacessiveis no momento.

Para reforgar, ampliar e conectar a campanha as novas midias digitais, que possui uma
linguagem de engajamento e individualizada, apropriou-se da imagem dos icones de
envolvimento, como “curtir”, "amar”, "alegria” para integrar as midias tradicionais as redes
sociais. Com isso, o foco & comunicar para o publico jovem e antenado com o meio
digital.

Com este entendimento sobre a importancia dos principios que fundamentam o
relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a comunidade, cria-se um ambiente
propicio ao contetido de divulgagdo. Cada midia e canal de comunicagéo ira conectar-se
a campanha de modo que, juntas, possibilitem o acesso e visibilidades necessario para
sua fixagéo e geracdo de valores. Dentre eles, ter o apoio do povo para as intervencées
do Executivo Municipal nas areas atendidas pelo projeto do Parque Linear.

Por isso, a campanha estara presente nas midias tradicionais, radio, jornal, TV e outdoor
para dar a credibilidade necessaria e um impacto visual rapido e amplo. Ela tem o poder
de difundir a mensagem para toda a populagéo de Cacador, atingir todas as faixas etarias
e camadas sociais, desde a crianga até o mais idoso.

Com este conceito e estratégia, a campanha atingira também os formadores de opiniao,
como liderangas comunitarias, entidades representativas e setores organizados da
sociedade. S&o pessoas capazes de difundir a mensagem € os objetivos da Prefeitura de
Cacador com relagédo ao Parque Linear.

A acgéo terd duragdo de 6 meses, voltada a populacdo de Cagador e uma verba
publicitaria de até R$ 600 mil para todos os custos internos da agéncia, produgio e
veiculagdo. Foram adotadas as melhores estratégias de comunicagéo para aproveitar ao
maximo os recursos destinados pela Prefeitura a esta campanha.
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Com base no prazo, a agéncia adotou a estratégia de campanha de alta frequéncia, com
uma divulgagdo massiva e concentrada. Com isso, a distribuicdo das pecas de midia e
néo-midia teréo frequéncia de acordo com a audiéncia e potencial comunicativo de cada
meio de comunicagéo.

Gragas a nossa genética comunicativa, ou seja, o histérico de informagdes e conceitos
que nos acompanham ao longo da vida, o mote da campanha “Reviva. Nossa histéria.
Nosso Rio. Nosso Parque Linear continua.” mostrara um comportamento, que é a unido
feita entre cidadé&o e prefeitura, de forma a gerar um ambiente saudavel para todos.

O mote & acompanhado de mensagem complementar para determinadas pecas que
reforca determinadas caracteristicas que o projeto proporciona, sendo ela: “O que vocé
ganha com o Parque Linear? A melhoria da mobilidade urbana. Com ela vocé tem acesso
a diferentes areas da cidade, ciclovias, revitalizagdo das margens dos rios, aumento na
rede de drenagem de agua para controle de cheias, ocupagao correta dos espacos pela
populagéo. Tudo isso, com mais salde, lazer e qualidade de vida para nosso povo. Siga a
linha que preserva nossa histdria.”. O descritivo exemplifica as causas defendidas pela
campanha e combina a preocupagéo social, ambiental e urbana.

Todo o trabalho foi criado de forma a dar ao planejamento de midia e 2 produgdo a
flexibilidade de adaptagéo das pegas publicitarias, para que se alcance a maior audiéncia
possivel na distribuigdo do material, que estardo no ar do inicio ao final do periodo da
campanha.

Para tanto, foram desenvolvidas as seguintes pegas: Roteiro de spot para Radio de 30
segundos, Roterio de VT para Televisdo de 30 segundos, Antncio de pagina inteira para
Jornal/Revista e Layout para Outdoor. Toda a campanha publicitaria sera veiculada no
periodo méximo de 6 meses, conforme ja mencionado e de acordo com a verba
disponibilizada.

Como resultado esperado a agéncia entrega uma campanha institucional que foca na
midia tradicional e mais visual (jornal, televisdo, radio e outdoor), podendo ser
desmembrada para outros meios de veiculagido como site e redes sociais, em especiais
aqueles canais da assessoria de imprensa da Prefeitura de Cacador.

A ideia criativa apresentada oferece cobertura aos diversos tipos de puablico que formam a
praca de Cagador. Atende de forma plena o problema de comunicagéo e aos objetivos
estratégicos de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Cagador. Oferece ainda um
carater informativo e efetivo que é possivel gragas ao desenvolvimento de uma linguagem
visual que une as imagens-simbolos ao design e aos textos de forma harmoniosa,

aplicada da forma adequada as midias e ndo-midias conforme a verba destinada e ao
plano de cobertura da campanha.
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Ideig Criativa
ANUNCIO DE PAGINA INTEIRA

NOSSA HISTORIA.

O que vocé ganha com o Parque Linear?

A melhoria de mobilidade através de acesso a diferentes dreas da
cidade e ciclovias, rovitalizacio das margens dos rios ¢ rede de
drenagem de agua para controle de cheias, desapropriacido o
relocacdo de ocupagdes irregulares, além da melhoria de circulacio de
ar promovem a cultura e gualidade de vida da populacéo.

SIGA A LINHA QUE PRESERVA NOSSA HISTORIA.

PREFEITURA DE

CACADOR

Saiba mais. Acesse cacador.sc.gov.br



i

2475

Ideia Criativa
MIDIA OUTDOOR
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Ideia Criativa
ROTEIRO DE TV
Cena | Duragao Técnica Texto Descrigdo da cena
01 8 Locucéo voz | Em Cacador Cena aérea da cidade, nas
masculina; proximidades do parque.
Trilha REVIVA
instrumental; | NOSSA HISTORIA Aparecem bal6es de dialogo na
Ritmo NOSSO RIO. medida em que ocorre zoom,
cativante; com as descrigoes:
Duragédo 30 | NOSSO PARQUE
segundos. LINEAR CONTINUA. | +Cultura
+Sustentabilidade
+Mobilidade
+Saude
02 5 O parque oferece Aparecem linhas divergentes
acesso a diferentes que indicam diferentes diregées
areas da cidade e e ciclistas em ciclovia.
ciclovias.
03 4 Revitalizacao das Imagens da bacia Rio do Peixe.
margens dos rios e
rede de drenagem de
agua para controle de
cheias
04 4 Mais espacos Imagens do projeto, que mostra
multifuncionais para como ficaréo os novos espacos,
uso compartilhado da | imagem em técnica passeio e
populagéo fade-out
05 9 Tudo isso, com mais Imagens do parque com
salde, lazer e pessoas da cidade que foram
qualidade de vida para | fotografadas para a campanha
NOsSSO povo. transitando no parque central,
mostrando lazer e qualidade de
vida.
06 4 Siga a linha que Fechamento com surgimento do
preserva nossa logo da Prefeitura de Cagador e
histéria. site para mais informagdes.
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Ideia Criativa
ROTEIRO DE SPOT DE RADIO
TECNICA ROTEIRO
Locugao voz masculina; Locutor: Prefeitura de Cagador
Trilha instrumental; Reviva
Nossa histéria
Nosso rio.

Ritmo cativante;

Duracao 30 segundos.

BG - efeitos

Assinatura

Nosso parque linear continua.

Cidadao: O que nés ganhamos com o
Parque Linear?

Locutor: A melhoria da mobilidade urbana.
Com ela vocé tem acesso a diferentes
areas da cidade, ciclovias, revitalizagcao das
margens dos rios, aumento na rede de
drenagem de agua para controle de cheias,
ocupagao correta dos espacos pela
populagéo. Tudo isso, com mais satide,
lazer e qualidade de vida para nosso povo.
Siga a linha que preserva nossa histéria.”.

Prefeitura de Cagador. Siga a linha que
preserva nossa historia.
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Estratégia de Midia e Nao-Midia.
As estratégias de midia adotadas para o desenvolvimento desta campanha e
cumprimento dos objetivos expostos no briefing buscaram atender a populagao
cacadorense com a finalidade de informar, orientar e sensibilizar a populagdo sobre a
implantagéo do Projeto Parque Linear e seus beneficios.
Para atender a estratégia foi desenvolvido um levantamento junto ao municipio
identificando o perfil da populagéo, principais meios de comunicacao utilizados e assim
definir a audiéncia, bem como a verba disponibilizada para a campanha.
Area de abrangéncia geografica: Cagador.
Publico-alvo: Toda populagdo de Cagador
Duracéo da campanha: 6 meses.
O mix de comunicagdo aplicado nesta estratégia de midia baseou-se nas pecas
solicitadas por este edital, quanto & ideia criativa, com a finalidade de propostas
igualitarias para avaliagio da subcomissio técnica. Sendo assim, a campanha simulada
esta aplicada nas midias tradicionais, que oferecem audiéncia e impacto, como: Radio,
Jornal, Televisdo e Outdoor.
Todo o material ficara a disposi¢do da assessoria de imprensa da Prefeitura de Cagador
para publicacdo e distribuicdo em seus canais de comunicagéo. Pode-se fazer
investimentos, ndao contemplado pelo edital para esta campanha simulada, nas redes ADS
google, facebook e instagram, bem como nos portais de noticias da cidade, como Portal
CDR, Noticia Hoje, Cagador Online, entre outros.
Radio.
Aparelho que faz parte da vida dos brasileiros ha décadas. E presente no cotidiano das
pessoas diariamente, desde o expediente de trabalho ao tempo em que a pessoa esta
dirigindo. O 4udio sem o apoio da imagem tem o carater e condigdo de trabalhar com o
imaginario, tendo mais liberdade para comover e mobilizar que esta ouvindo. Meio
presente em quase todos os domicilios da cidade, garante alto impacto, penetragdo e
eficiéncia.
Veiculos sugeridos: Radio Caganjuré FM 107,3. Abrange Cagador e regido, com um total
de 23 municipios, tem maior audiéncia de variado alcance (389.510 habitantes),
conhecida como porta voz da comunidade e uma programacgao mais popular, dindmica e
promocional, visando agradar todos os géneros.
Radio Transamérica. E a maior rede de radios FM do pais e a Unica que possui trés
formatos diferentes de programacao (POP, HITS e LIGHT) e alcance abrangente
(352.000 habitantes). A POP, determinada para a referida insergao, & dirigida ao publico
jovem, das classes A, B e C, acima de 20 anos.
Radio Cacador. A programagdo é voltada ao publico jovem (alcance de 389.510
habitantes) e caracterizada pelo estilo sertanejo, seguindo uma tendéncia entre as

emissoras de Frequéncia Modulada, que absorvem bem esse tipo de musica em sua
programacao diaria.

Veiculo Periodo |Programagio Insergdes | R$ veiculagaolinsergio
Radio Caganjuré 180 dias |Indeterminado | 1200 R$ 25,00
Thon, | 2SaMeNiea g gias | Indeterminado | 900 RS 26,00
Rédio Cagador 180 dias | Indeterminado | 1000 R$ 28,00




