ESTADO DE SANTA CATARINA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAGADOR
PROCESSO DE LICITATORIO N° 182/2018
TOMADA DE PREGO N° 15/2018

CONVOCAGAO PARA ABERTURA DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS DE PREGOS

A Comisséo Especial de Licitagdo da Prefeitura de Cagador-SC, instituida pelo
Decreto n° 7.847, de 01 de novembro de 2018, com base nas condigdes
estabelecidas do Instrumento Convocatério da Tomada de Pregos n°® 15/2018 -
Processo Licitatorio n° 182/2018, com vistas 8 CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COMPREENDENDO PLANEJAMENTO,
ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, PRODUCAO, DISTRIBUICAO DE MATERIAIS
PUBLICITARIOS A VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADOS DE
CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS, ATOS OFICIAIS DE
CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO QUE SEJAM DE INTERESSE DO
MUNICIPIO CAGADOR - SC, CONFORME ESTABELECE A LE| N¢ 12.232, DE 29
DE ABRIL DE 2010., CONVOCA os interessados para participar da Segunda
Sessao Publica, a realizar-se no dia 01 de Fevereiro de 2019, as 13h30 min, na
sala do Pregdo n° 104, localizada na Sede da Prefeitura Municipal de Cagador,
Av. Santa Catarina, n° 195, Centro. Outrossim, INFORMA que, estando os
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CONVOCAGAO PARA ABERTURA DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS DE PRECOS - PUBLICDADE - TP15/2018 -
PL182/2018

Publicacio M° 1891261

CONVOCACAD PARA ABERTURA DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS DE PRECOS

A Comiss&o Especial de LicitacSo da Prefeitura de Cacador-SC, institulda pelo Decreto n® 7.847, de 01 de novembro de 2018, com base nas
condicBes estabelecidas do Instrumento Convocatdrio da Tomada da Precos n® 15/2048 — Pracesso Licitatdrio n® 182/2018, com vistas &
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAG_ANDA, COMPREENDENDO PLANEJAMENTOC, ESTUDOQ, PESQUISA, CRIACAQG, PRO-
DUCAD, DISTRIBUICAC DE MATERIAIS PU?LICITARIOS A VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADOS DE CAMF’ANH!}S PUBLICITARIAS E
INSTITUCIONAIS, ATOS OFICIAIS DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO QUE SEJAM DE INTERESSE DO MUNICIPIO CACADOR - SC,
CONFORME ESTABELECE A LEI N° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010., CONVOCA os interessados para participar da Segunda Sessdo Pd-
blica, a realizar-se no dia 01 de Fevereiro de 2019, as 13h30 min, na sala do Pregdo n® 104, localizada na Sede da Prefeitura Municipal de
Cagador, Av. Santa Catarina, n® 195, Centro. Outrossim, INFORMA que, estando os interessados presentes € ndo ocorrendo a interposicdc
de recursos, serd marcada a Tercaira Sess3o Piblica . na forma da lei,

GIANNI LUCIO PARIZOTTO - Presidente

—

L .5 FILIPINI CHAVES — Membio

EDIMAR SCAMBARA - Membro

DECRETO N° 7.983
Publicacdo N® 1892041

DECRETO N© 7.983, de 29 de janeiro de 2019,
Designa servidor para exercer fiscalizagsio de atas de registro de pregos.

O SECRETARIO MUNICIPAL DA ADMINISTRACAO, com competéncia delegada pefo PREFEITD MUNICIPAL DE CACADOR, através do Decrsto
n® 7.414, de 16 de fevereiro de 2018,

DECRETA:

Art. 1° Fica designado ¢ Servidor Adalberto Gomes Ribeiro, para exercer a fiscalizacdio das Atas de Registro de Precos n%s 17, 18, 19, 20

& 21/2019, vinculadas ao Processe Licitatdrio no 101/2018, Pregdo Presencial n® 063/2018, que tem por objeto o registro de precos para
aveniual e futura aquisicio de materiais de informéatica para a manutencdo das unidades escolares da rede de ensino do Municipio de Ca-
Lo}

Art. 2¢ Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacdo.

Registre-se e Publique-se,

Gabinete do Secretério Municipal da Administracdo, em 29 de janeiro de 2019,

Antonio Carlos Castilho - SECRETARIO DA ADMINISTRACEO.

DECRETO N© 7,984
Publicagdo Mo 1892042

DECRETO Ne 7.984, de 29 de jansiro de 2019.
Designa servidora para exercer fiscalizacio de contrato administrativo,

0 SECRETARIO MUNICIPAL DA ADMINISTRACAO, com competéncia delegada pelo PREFEITO MUNICIPAL DE CACADOR, através do Decrato
n® 7.414, de 16 de fevereiro de 2018,

DECRETA:

Art. 1° Fica designada a Servidora Louise Persira Ruppel para exercer a fiscalizacdo do Contrato Administrativo n® 001720189, vinculado ao
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pregoeiro@cacador.sc.gov.br

De: "Jeime Vieira" <jeime@dohmacomunicacao.com.br>
Data: quarta-feira, 30 de janeiro de 2019 18:13
Para: <pregoeiro@cacador.sc.gov.br>

Assunto:  Re: Abertura de nova sessdo para licitagio da PUBLICIDADE

Grato pelo retorno.

Recomendo a correcfio e reenvio aos licitantes, como principio de transparéncia.

Att.,

Em 30 de jan de 2019, a(s) 18:04, <pregoeiro@cacador.sc.gov.br>
<pregoeiro(@cacador.sc.cov.br> escreveu:

Prezado Jaime,

Analisando o oficio de convocacdo, cabecalho, informo que realmente houve o vicio
de convocagdo, mas que podera ser desconsiderado porque iremos analisar a fase
classificatéria das propostas técnicas, abrindo-se o prazo para recurso, caso seja
interesse dos licitantes.

Att. Lucas Filipini Chaves

From: Jeime Vieira
Sent: Wednesday, January 30, 2019 11:35 AM

To: pregoeiro@cacador.sc.qov.br
Subject: Re: Abertura de nova sess#o para licitacio da PUBLICIDADE

Bom dia, Lucas!

Ja saiu o resultado da avaliagdo da subcomiss3o sobre os envelopes 1 e 3, bem como
ATAs referentes?

Se ndo saiu, como a comiss3o licitatério deseja abrir as propostas de precos sem ter o
resultado e classificacdo das licitantes, bem como o cumprimento dos prazos de
recurso devidos nestes casos.

Aguardo retorno.

Att.,

04/02/2019
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Em 29 de jan de 2019, a(s) 14:11, <pregoeiro@cacador.sc.gov.br>
<pregoeiro@cacador.sc.gov.br> escreveu:

Prezados licitantes,

Informamos que serd aberta a nova sessdo publica para abertura dos
envelopes de propostas dos interessados no dia 01/02/2019 as 13h30 min.

Att. Lucas Filipini Chaves

Pregoeiro

Telefone (49) 3666-2431

<Convocagdo - Abertura dos envelopes de propostas - Publicdade.pdf>

04/02/2019
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De: <pregoeiro@cacador.sc.gov.br>
Data: quarta-feira, 30 de janeiro de 2019 18:07
Para: <jeime@dohmacomunicacao.com.br>; <glaucio@voodoo.ag>; <tiepo(@agenciatig.com.br>;

<contato{@temperopropaganda.com.br> N
Assunto:  RETIFICAGCAO DA SESSAO PUBLICA DA LICITACAO DE PUBLICIDADE

Prezados,

Analisando o oficio de convocagdo, informo que realmente houve o vicio de convocagao, mas que
podera ser desconsiderado porque iremos analisar a fase classificatéria das propostas técnicas,
abrindo-se o prazo para recurso, caso seja interesse dos licitantes.

Att. Lucas Filipini Chaves

Pregoeiro

Prefeitura Municipal de Cacador
—. Telefone (49) 3666-2433

04/02/2019
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ENVELOPES N° 02

(Julgamento das propostas técnicas)

Comissao Especial de
Licitacoes
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ATA n°® 03 - SES§Z\O DE ABERTURA DO INVOLUCRO N° 2 (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA [IDENTIFICADA) E DE
JULGAMENTO DE PROPOSTAS TECNICAS.

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
COMPREENDENDO  PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIAGAO,
PRODUGAO, DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS PUBLICITARIOS A VEICULAGAO E
CONTROLE DE RESULTADOS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E
INSTITUCIONAIS, ATOS OFICIAIS DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO QUE
SEJAM DE INTERESSE DO MUNICIPIO CAGADOR - SC, CONFORME ESTABELECE

As 13h30 min. do dia 01 de fevereiro 2019, na sala do Departamento de Licitacdo do
Municipio de Cagador, situada na Avenida Santa Catarina, n ° 195, nesta cidade, reuniu-
se a Comisséo Especial de Licitagdo designada pelo Decreto n° 7.847/2018, composta
por: GIANNI LUCIO PARIZOTTO, na presidéncia, LUCAS FILIPINI CHAVES e EDIMAR
SCAMBARA como membros, para abertura dos INVOLUCROS N° 02 (identificado),
contendo PROPOSTA TECNINCA - Plano de Comunicagao Publicitaria. Aberta a sessao,
nos termos do item 2, inciso X, alinea “a” a “d” do instrumento convocatorio, foi solicitado
que os presentes se identificassem, constatando a presenga somente dos seguintes
representantes: Sr. Thiarles Reginaldo de Souza, licitante credenciado da empresa
TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME e preposto ndo credenciado, Senhor Sandro
Tobias, ante a falta de apresentacdo da procuragdo da empresa AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA. Ausente os demais prepostos das empresas DOHMA
CONSULTORIA EM COMUNICACAO LTDA ME e GRAO SERVICOS DE
COMUNICACAO LTDA. Ato continuo, a Comisséo Especial de Licitacdo procedeu a
abertura dos INVOLUCROS N° 02, passando em seguida a confrontagdo do seu contetido
com o constante dos INVOLUCROS N° 01, identificada a autoria do contelido dos

INVOLUCROS N° 01, passou-se a demonstragdo das pontuacbes atribuidas pelas
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Subcomissdo Técnica a cada quesito das Propostas Técnicas, obtendo-se o seguinte
resultado:

NOTAS COMISSAO TECNICA
Plano de Comunicac¢io Publicitdria (Envelope 1}

[Campanha: Feliz da cidade que vé o futuro chegar pelas vias

Motas

certas

Membro 1 Membro2 Membro 3

Raciocinio basico (max. 10 pontos) 3,20 3,20
Estratégia de comunicagdo publicitaria (max. 20 pontos) 6,40 6,33
Ideia criativa {(max. 20 pontos) 5,20 5,20
Estratégia de midia e nSo midia (max. 10 pontos) 1,20 1,70
Média geral 16,00 16,43

Membro 1
Raciocinio basico {max. 10 pontos) 2,30
Fstratégia de comunicacdo publicitdria {max. 20 pontos) 6,00 SE :
ideia criativa (max. 20 pontos) 3,20 3,10 2,80 BTG
Estratégia de midia e ndo midia (max. 10 pontos) 3,33 2,90 3,20 '"':':’;'9:’335‘
Média geral 14,83 14,58 14,39 43,80

mpanha; Nos trilhos da historia construimos o future | Notas

Membro1 Membro2 Membro3 |
Raciocinio bdsico (max. 10 pontas) 3,30 3,30 3,308
Estratégia de comunicagdo publicitdria {max. 20 pontos) 6,66 6,52 6,66 am
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,50 6,50 6,66
Estratégia de midia e n8o midia (max. 10 pontas) 3,20 3,33 3,00
Média geral 19,66 19,65 19,62

Notas
Membro1 Membro2 Membro3 Fimal

Raciocinio basico (max. 10 pontos) 3,30 3,29
Estratégia de comunicagiio publicitaria (max. 20 pontos) 3,20 2,80
1deia criativa {max. 20 pontos) 6,00 570
Estratégia de midia e ndo midia (max. 10 pontos) 1,40 1,30
Pontuacio final 13,50 13,09

Por conseguinte, foram identificadas as seguintes campanhas: “Nos Trilhos da Histdria
Construimos o Futuro” da empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA, CNPJ
14.175.362/0001-28 com pontuagéo final de 58,93; “Feliz da Cidade que vé o futuro
chegar pelas vias certas” da empresa GRAO SERVICOS DE COMUNICACAO LTDA,
CNPJ 092.125.530/0001-82 com pontuagéo final de 48,73; “Juntos Desenhamos o
Futuro” da empresa TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME., CNPJ 19.786.204/0001-28
com pontuacao final de 43,80 e, por fim, a campanha “Reviva” da empresa DOHMA
CONSULTORIA EM COMUNICACAO LTDA ME., CNPJ 10.317.764/0001-69 com
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pontuagao final de 41,81. Quanto ao plano de comunicagéo (conjunto de informacdes
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envelope 3) sdo os seguintes resultados:

Licitante: Dohma Comunicacao. -

NOTAS COMISSAO TECNICA

Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelope 3)

Capacidade de Atendimento (max. 10 pontos)
Repertério (max. 15 pontas)
Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacio (max. 15

pontos)

Média geral :

ooton Branded Content. '

Capacidade de Atendimento (max. 10 pontos)
Repertorio (max. 15 pontos)
Relatos de Solug8es de Problemas de Comunicacio (max. 15

pontos)

Média geral 5

Capacidade de Atendimento (max. 10 pontos)
Repertdrio (max. 15 pontos)
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (max. 15
pontos) . ‘
Média geral

Capacidade de Atendimento (max. 10 pontos)
Repertério (max. 15 pontos)
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacido (max. 15
pontos)

Média geral " T

Dessa forma, em atendimento ao disposto no Edital e para fins de alcancar a NPT, a

4

Notas

Membrol Membro2 Membro 3

1,50 1,50
4,00 3,90
5,00 5,00
10,50 10,40
Notas
Membro 1

2,90 3,38

4,20 4,40

5,00 5,00

12,10 12,73

4 Notas
Membro 1

3,20 3,25

3,80 4,80

5,00 5,00

12,00 13,05

] Notas
Membro 1

228 3,33

5,00 5,00

5,00 5,00

13338 13,38

Membro 2 Membro 2 Fj

Memhbro 2 Membro 3 |

Membro 2 Membro 3 [Fing

2,800
4,40

5,00 #3
12,20 37,03

13,33 39,99

Comissao apresenta a somatéria das Notas descritas nas planilhas supra.

Proponente: Dohma Ltda. Gréo Serv Ltda. | Tempero Ltda. | TIG Ltda.
Nota Env.1 41,81 48,73 43,80 58,93
Nota Env. 3 31,70 37,03 37,16 39,99
Total 73,51 85,76 80,96 98,92

Portanto, neste momento do procedimento a classificagédo € a seguinte:

1. TIG Ltda. = 98,92 pontos.
2. Gré&o Ltda. = 85,76 pontos.

3. Tempero Ltda. = 80,96 pontos.
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4. Dohma Ltda. = 73,51 pontos.

Conforme as razdes apresentadas pela Subcomiss3o Técnica, ocorreram
desconformidades em duas propostas as quais s&o as seguintes: “A proposta “Reviva’ foi
desclassificada por conta de ter utilizado o valor de referéncia de R$596.834,17 nos itens
‘Estratégia de Comunicacao Publicitaria” e ‘Estrategia de Midia N&o Midia’, quando o
Edital prevé, no maximo R$50 mil. Ja a proposta “Juntos Desenhamos o Futuro”
apresentou o Plano de Comunicag&o Publicitaria em 17 paginas, quando o edital prevé no
maximo, 12 paginas.”. Portanto, considerando as disposigdes supra, esta Comiss&o com
supedaneo nas definicées trazidas & baila pela Subcomissdo Técnica proclama o
resultado do julgamento geral da Proposta Técnica. As razées e registros apreciados pela
subcomiss&o técnica, se encontram relacionados a esta Ata Circunstanciada. A Comissao
faz constar, também, que o resultado da Proposta Técnica sera publicado no Diario Oficial
dos Municipios de Cagador-SC no dia 04 de fevereiro de 2019, bem como no site da
Prefeitura no link www.cacador.sc.gov.br — licitagdes. A sessdo publica foi encerrada as

15h50 min., na qual aprovada e assinada presentes, encerrando-se desse

modo & sessao.

%%*"‘-5 - Veondarg
Edimar Stambara

Membro

Thiar|e"‘§Ré‘gi%§éé§€e Souza

‘1//7
TEMPERO PROPAGANDA LTDA ME

U420
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valor de referéncia de R$596.834,17 nos itens “Estrategia de Comunicacéo Publicitaria” e “Estratégia de
Midia Nao Midia”, quando o Edital prevé, no maximo R$50 mil. J& a proposta “Juntos Desenhamos o
Futuro” apresentou o Plano de Comunicagao Publicitaria em 17 paginas, quando o edital prevé no
maximo, 12 paginas.”. Portanto, considerando as disposigdes supra, esta Comissdo com supedaneo
nas definicdes trazidas & baila pela Subcomissdo Técnica proclama o resultado do julgamento geral da
Proposta Técnica. As razdes e registros apreciados pela subcomisséo técnica, se encontram
relacionados a esta Ata Circunstanciada. A Comisséo faz constar, também, que o resultado da Proposta
Tecnica serd publicado no Diario Oficial dos Municipios de Cagador-SC no dia 04 de fevereiro de 2019,
bem como no site da Prefeitura no link www.cacador.sc.g%(ﬁt_tp:ﬂwww.cacador.sc.g&b_mrl) -
licitagbes. A sessao publica foi encerrada as 15h50 min., na qual aprovada e assinada por todos os
presentes, encerrando-se desse modo a sess3o.

Gianni Lucio Parizotto
Presidente

Lucas Filipini Chaves

Memhro
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Plano de comunicagéo publicitaria
Raciocinio basico
Conhecida como a capital industrial do Meio-Oeste catarinense, Cacador é um municipio
de Santa Catarina que esta localizada na foz do rio Cagador no rio do Peixe, a 920 metros
de altitude. Com uma populagio estimada (2017) em 77.323, Cagador é o municipio mais
populoso da Regi&o Metropolitana do Contestado, 16° de Santa Catarina e 0 422° do Brasil.
Inicialmente chamada de Rio Cagador, que era o nome da estacdo ferroviaria original,
localizada no km 133 deste trecho & margem esquerda do rio do Peixe, em territorio
catarinense, foi elevado a municipio em 22 de fevereiro de 1934, com territorio
desmembrado de Campos Novos, Cruzeiro, Curitibanos e Porto Unido. Em 25 de margo de
1934 foi criado o Municipio de Cagador.
Cacador tem sua economia baseada na industria de base florestal, mas contando também
com empresas de material plastico e metalmecanica. Conta ainda com um comércio
bastante forte, sendo um polo regional, abrigando lojas de grandes redes nacionais.
Pertence & regido Meio-Oeste de Santa Catarina, sendo a 152 maior cidade do Estado, a
maior da regi&o e a segunda maior do grande Oeste. A cidade conta com um aeroporto de
1.875m x 30m. Faz limites com Calmon, Rio das Antas, Videira, Macieira, Lebon Régis,
Salto Veloso e Palmas (PR).
Conforme solicitado no briefing do presente edital, a campanha publicitaria deve focar no
Projeto Parque Linear, projeto de urbanizagéo das areas lindeiras ao Rio do Peixe e Linha
Férrea que visa melhorar a mobilidade urbana e integrar as areas isoladas e inacessiveis
da cidade, além de promover o esporte, lazer e bem-estar da populacdo da cidade de
Cacador. O projeto pretende interligar toda a cidade através da linha férrea, transformando
0 seu entorno, ampliando as oportunidades de lazer e esporte, melhorando o transporte,
trazendo salde e qualidade de vida para todos os cagadorenses.
A definigo de um parque linear é um parque dentro de uma area urbana ou suburbana que
€ geralmente mais comprida do que larga. Apesar de estarem associadas normalmente a
cursos d'agua, como canais e corregos, existem exemplos de parques lineares construidos
em cima de ferrovias abandonadas ou ao longo de muralhas, linhas de transmisséo de
energia elétrica, rodovias e até costa maritima.
O projeto Parque Linear retrata uma luta da sociedade organizada da cidade, na busca de
preservar os bens naturais, como o Rio do Peixe, e resgatar a histdria do municipio através
da revitalizag8o da linha férrea, que entre outras historias, esta a Guerra do Contestado,
numa regido rica em erva-mate e madeira, disputada pelos estados brasileiros do Parana e
de Santa Catarina.
Com a criagdo do Parque, fauna e flora as margens do rio também passam a receber
atengéo especial, promovendo uma acao positiva para uma regido tdo prejudicada por
desgastes ambientais. A urbanizagéo e integrac&o da populag&o da cidade sempre foi um
sonho da populagéo de Cagador, pois é através dela que se dara o inicio a um projeto de
maior desenvolvimento do municipio.
O projeto nasce da necessidade indispensavel de um olhar mais profundo a respeito do uso
€ ocupagéo do espago urbano de Cagador, destacando-se neste contexto o Rio do Peixe e
os trilhos da antiga linha férrea S&o Paulo - Rio Grande do Sul, que é a espinha dorsal que
sustentara a proposta para uma nova cidade, um eixo de ligagdo que em seus 8
quildmetros e meio conecta norte e sul, fazendo uma Cagador mais integrada e acessivel.
Essa intervengéo na malha urbana tem seu conceito norteado por quatro eixos: mobilidade
urbana; reordenamento territorial: recuperacao ambiental e resgate histérico e cultural.
O eixo mobilidade urbana prevé a elaboracéo de projetos de execucdo de obras que
melhorem a condigdo de circulagdo das pessoas, investindo da infraestrutura viaria
existente, ampliando a oferta de transporte alternativo sustentavel assim como a melhoria
do sistema de transporte publico. O eixo reordenamento territorial prevé novos usos para
areas de preservagao ambiental e areas de risco ao longo das margens do Rio do Peixe e
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dos trilhos da linha férrea, inoperante ha décadas, reconectando estas areas ao contexto
urbano e social. O eixo recuperagéo ambiental cuidaré da manutencéo das areas verdes no
entorno dos trilhos, pois para correto uso dos espagos é fundamental a preservagio dos
elementos naturais, arborizagdo, flora e fauna ao longo deste corredor ecolégico as
margens do Rio do Peixe. Por fim o eixo resgate histérico e cultural tem seu foco em pensar
no amanhé sem esquecer o ontem. O patriménio histérico, cultural e artistico de uma regido
e crucial para identidade de um povo, e a relagéo entre a cidade de Cacador, a madeira, o
Contestado e a meméria ferroviaria s&o os pilares deste eixo que busca revitalizar e propor
novas utilizagdes aos monumentos e edificacdes existentes.

O projeto do parque & grandioso e sua implementacéo é planejada pelo IPUC (Instituto de
Pesquisa e Planejamento Urbano de Cacador) de forma setorizada: setor Centro, setor
Norte e setor Sul. Ja em 2005 a cidade pode desfrutar da revitalizacdo da Beira Rio, um
projeto de sucesso que evoluiu mais tarde para o Parque Central José Rossi Adami,
inaugurado em 2009. A rotina do parque central mudou completamente a paisagem urbana
central de Cagador e a qualidade de vida de toda a populagéo, confirmando definitivamente
a importancia de se pensar em uma cidade para as pessoas, com pontos de lazer, praticas
recreativas, de esporte, cultura e interagdo social.

A primeira expansdo do parque linear nasce no setor Norte, que prevé inicialmente a
recuperagao ambiental do espago juntamente com a construgdo de pistas de caminhada e
ciclovia, uma praga do bairro com areas verdes, jardins, marcos simbdlicos e historicos,
areas de convivéncia, atividades fisicas e esportivas para todas as idades, além disso uma
nova via existira paralelamente ao projeto, ligando ruas existentes e melhorando o
deslocamento viario da regiéo.

Hoje, com sua nova politica de repasse dos territérios em torno da ferrovia para os
municipios, os projetos poderao finalmente avancar levando a cidade a um novo patamar
de desenvolvimento urbano, social e cultural, melhorando a acessibilidade e mobilidade,
reassentando familias em situag&o degradante, recuperando éreas de preservacdo e
transformando a malha urbana através de uma grande linha que mais do que ligar toda uma
cidade, liga toda uma cidade a um novo futuro.

O primeiro passo foi dado em novembro de 2018 com o contrato de financiamento no valor
de R$ 5 milhdes para investimento em mobilidade urbana, acessibilidade e infraestrutura no
Parque Linear. Os recursos s&o da Caixa - Programa Financiamento a Infraestrutura e ao
Saneamento (FINISA), na modalidade Despesa de Capital, para apoio financeiro.

De acordo com cronograma apresentado pelo municipio, as obras estdo previstas para
serem executadas em 10 etapas mensais. Assim, o recurso sera liberado em 10 parcelas
mensais, correspondendo a uma etapa a cada més, mediante comprovacéo da execucéo
da etapa da obra.

Diante dos dados apresentados, a campanha publicitaria que sera desenvolvida deve
promover o projeto, divulgando os beneficios e as potencialidades que o Parque Linear
trara para a cidade e municipio de Cagador pela sua relevancia histérica e cultural, bem
como a preservagéo e os cuidados com a Bacia do Rio do Peixe, utilizando-se de um plano
de midia e de estratégias de divulgagdo que reforce a imagem dos setores publico e
privado.

E possivel verificar que Cagador tem feito muitas agdes em beneficio de sua populagéo,
porém muito precisa ser feito ainda. Essas acdes precisam ser divulgadas da forma correta
a populagdo para que o bom exemplo se espalhe e todos tomem conhecimento dos
beneficios que o ousado e grandioso Projeto Parque Linear trara a todos.



Estratégia de comunicagao publicitaria

Com a ideia de criar uma solucgéo criativa e eficaz para resolver o desafio de comunicagao
apresentado no briefing do presente edital, foi pensado em um conceito de grande alcance,
trazendo uma mensagem direta e clara para a populagdo, com forte apelo emocional e
envolvente, sendo facil de lembrar e de ser compreendido.

E preciso divulgar os beneficios e as potencialidades que o Parque Linear trara para a
cidade e municipio de Cagador pela sua relevancia histérica e cultural, bem como a
preservacao e os cuidados com a Bacia do Rio do Peixe. O projeto inicial traz como slogan
a frase “Uma grande ideia € como uma linha, ela continua”, o que mostra o propésito do
parque para a cidade e os planos futuros da atual administragéo.

Além disso é importante frisar que néo se trata apenas de um parque, mas sim de um centro
histérico, de lazer, esporte e cultura, que proporcionara mais salde para a populagéo -
recorrendo menos aos hospitais, oferecera ruas novas que melhorardo o trafego,
preenchera o vazio urbano que passa a ter um novo uso e realocara as pessoas que se
encontram em areas de risco, entre outros beneficios aos cagadorenses.

A presente campanha tem o desafio de criar empatia ao Projeto Parque Linear e orientar
toda a populagéo sobre o seu funcionamento e beneficios. E preciso fazer entender que o
Parque Linear € um projeto desenvolvido para a populagé@o, sendo que ela precisa abracgar
o projeto e ter como seu, algo que precisa ajudar a divulgar e cuidar.

Dessa forma o mote da campanha é “Juntos desenhamos o futuro”, conceito que leva o
cidad&o a entender que ele faz parte de todo o processo e do sucesso do projeto, ajudando
a construir uma cidade cada dia melhor para se viver.

Como o parque ainda ndo estd em funcionamento, todo o conceito da campanha foi
defendido de uma forma a apresentar o parque ao cidaddo, mostrando os beneficios que
ele trara e defendendo que ele vai além de um simples parque, mas sim um projeto para
orgulhar cada morador da cidade e encantar quem passar por Cagador.

Na arte principal foi utilizada uma montagem de pontos principais do parque a partir das
imagens do projeto, criando uma imagem de grande impacto visual. E possivel enxergar
nas pegas imagens de araucéria (planta simbolo da regi&o), pontes, bancos, brinquedos,
pessoas, sinal da ferrovia, passaros, trilho de trem e outros elementos que remetem ao
projeto do Parque Linear. Do lado direito é possivel visualizar imagens do projeto e de como
ficarao alguns pontos do parque, dando énfase para mirantes de visualizagdo, pistas de
corrida/caminhada, linha férrea e estrada paralela, brinquedos e ponte de ferro.

E possivel localizar ainda no layout o logotipo e slogan do Parque Linear, remetendo aos
demais materiais j& divulgados em outros momentos, como o langamento e pré-divulgacéo
do parque acontecido entre 2017 e 2018. No rodapé é possivel visualizar o endereco do
site, do Facebook e do Instagram do municipio, além de um QRCode que ao ser lido pelos
smartphones leva ao video no canal do You Tube. Aparece também o brasdo do municipio
de Cagador juntamente com o slogan utilizado atualmente pela Prefeitura, e em destaque
0s quatro eixos principais defendidos pelo Parque Linear. mobilidade urbana;
reordenamento territorial; recuperagéo ambiental e resgate histérico e cultural.

Mesmo com essa quantidade de informag&o, buscou-se um layout limpo e com cores
agradaveis, remetendo aos tons de azul do municipio e as cores do parque linear. Ao fundo
do layout, em forma de marca d’agua, é possivel visualizar levemente uma imagem aérea
de Cacador.

Toda a linguagem textual e visual da campanha foi pensada para que a mensagem consiga
chegar adequadamente ao seu publico-alvo, e para divulgar essa campanha foram
escolhidos meios convencionais de midia e outros que se destacam por causar um impacto
diferenciado. Os meios tradicionais s&0 os andncios de jornal, radio e outdoor, atingindo
leitores e ouvintes desses veiculos de comunicagao e aqueles que pela cidade passam,
melhorando ainda dessa forma a imagem do municipio e consequentemente atraindo
empresas que nele queiram se instalar. J&4 os meios alternativos envolvem divulgacéo
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através da internet, principalmente portais de noticia, Facebook, Instagram e site do
municipio.

Outra solugéo criativa com baixo custo e 6timo alcance é a produgao de um flyer em
formato 10x21 cm, para diferenciar de um panfleto comum (A5) e evitar que as pessoas
joguem fora pensando se tratar de uma propaganda comum. Essa midia impressa
funcionara muito bem na campanha por ter um baixo custo. Além disso como esse material
permite o uso de mais texto, terd a mesma arte na frente, dando unido entre as pecas,
porém no verso havera textos explicando o funcionamento do Parque Linear e a
importancia de cada um dos quatro eixos presentes em toda a campanha.

A campanha inova também na parte visual apresentada, mostrando uma arte de grande
impacto visual com foco no assunto principal da peca e como complemento detalhes com
cores vibrantes para criar maior identificagdo com todas as faixas etarias, utilizando cores
que constam no Brasdo do municipio, mantendo dessa forma o branding. Foi tomado
grande cuidado para que a campanha traga conexao com a realidade do cidadao e produza
o efeito necessario, fazendo com que ele sinta que aquilo foi feito para ele, além de nao
haver desperdicio de investimentos.

No antncio de jornal ser&o utilizados os mesmos elementos visuais aplicados no restante
da campanha, objetivando manter a unicidade da comunicagéo, o que facilita a assimilagéo
da mensagem e memorizagdo. O jornal foi escolhido por ser um importante meio de
disseminacéo de informagéo, ter grande fidelidade por parte dos leitores e cobertura local.
O outdoor, por ser uma midia de rapida visualizag8o, precisa apresentar uma mensagem
objetiva que em poucas palavras resuma o conceito da campanha. A informac&o direta é a
principal caracteristica deste meio, e também o alcance para atingir todas as faixas etarias
da populag@o, bem como seu étimo custo/beneficio. Quando apresentado em uma cidade
ou regido de forma constante, consegue transmitir a mensagem da campanha de maneira
eficiente.

Outro ponto que se levou em conta ao realizar a presente campanha publicitaria foi a
economicidade dos investimentos, escolhendo veiculos de comunicacdo e meios com o
melhor custo/beneficio para que a populagéo entenda que mesmo na hora de divulgar suas
agbes, o Governo Municipal estd preocupado com a aplicagdo do dinheiro. Para o radio
sera trabalhado um spot de 30 segundos, o qual tera o texto adaptado para o seu formato,
porém para essa midia havera um estilo descontraido para chamar mais atencéo ainda
para a mensagem. O spot comega com um diélogo entre duas pessoas, que no decorrer da
conversa vao falando sobre o Parque Linear, trazendo uma mensagem leve e descontraida
que diferencia ao ouvir esse anuncio nas radios.

Sabendo da importéncia da internet nos dias atuais, redes sociais veiculardo as artes, todas
de acordo com a identidade da campanha. Através dos perfis do Facebook e Instagram do
municipio, a rede social sera usada para se conectar diretamente com o publico.

Através desse conceito criativo, acompanhado de acdes e materiais tradicionais e
diferenciados, a campanha conseguira atingir o pablico pretendido, cumprindo o desafio
proposto e alcangando o seu objetivo principal que é divulgar os beneficios e as
potencialidades que o Parque Linear trara para a cidade e municipio de Cacgador pela sua
relevancia histérica e cultural, bem como a preservacéo e os cuidados com a Bacia do Rio
do Peixe.

Para concentragéo da verba optou-se por divulgacdo da campanha somente no municipio
de Cacador, que € onde esta o pulblico-alvo do problema em questdio apresentado no

briefing, durante os meses de janeiro a maio de 2019, com refor¢co nos primeiros meses de
langamento da campanha.



oepepioa ojad opueljeqe.i]

¥HNLIN9 3 02IYQLSIH 1¥9S3Y »
TYINIIGINY 0Y3V43dnIay « WO%&WM&
TWI4OLIYY3L DINIWYNIOH03Y » .

VNVva4n 30vainigon -

-t
-
o
>

i
©
c
e
O

=

—_
©

BLL

Ideia criativa




0427

gpeps med mpungugesg

HOAYIVD
b (5 antuvd

b) Outdoor: layout
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Video

Audio

Aparece a cena de um rapaz e uma moga
conversando, com a cidade de Cagador
ao fundo. Inicia o dialogo, mostrando eles
de corpo inteiro e depois focando no rosto
de cada um enquanto falam.

Durante a narragdo, véo aparecendo
tomadas relacionadas ao tema, como
carros circulando na cidade, rios e
arvores, pessoas circulando no parque,
trlhos de trem, pessoas praticando
esportes, criangas brincando, mesclando
criangas, jovens, adultos e idosos.

Aparece o logotipo oficial do parque e
slogan utilizados nas demais pecas, e em
seguida o Brasdo da prefeitura com o
slogan.

Oi Paula, tudo bem?
Tudo, e com vocé?

Tudo também. Estd sabendo do Parque
Linear?

Estou sim, pelo jeito vai ser muito legal.

Vai sim. O Parque Linear Cacador sera
norteado por quatro eixos: mobilidade urbana;
reordenamento territorial, recuperagéo
ambiental e resgate histérico e cultural, e sera
muito mais que um parque, sera um centro de
lazer, esporte e cultura que proporcionara
mais saude para a populagdo, melhor
mobilidade para a cidade e qualidade de vida
aos cagadorenses.

Parque Linear: Uma grande ideia é como uma
linha, ela continua.

Prefeitura de Cagador, trabalhando pelo
cidadao.




