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REPERTORIO

FICHA TECNICA

Problema de comunicagéo: Criar uma campanha publicitaria que divulgasse e atraisse o
maximo possivel de reservas para uma data muito especial “o dia dos namorados” no
Restaurante Terrace do Hotel Bertaso.

Licitante: Agéncia de Publicidade TiG

Cliente: Restaurante Terrace — Hotel Bertaso

Titulo: Uma pagina de Jornal — Dia dos Namorados Terrace

Data de Producéao: 20/12/2015

Periodo de veiculagéo: 05/06/2016 a 30/06/2016

Veiculo: Jornal Didrio do Iguacgu

Dimensao original: 26em x 34cm

Olma data eypecial,
mekece um jantal no
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FICHA TECNICA :

Problema de comunicacao: Criar uma campanha publicitaria institucional que contasse a
histéria do municipio através das pessoas, valorizando os pontos turisticos e

principalmente a tradicdo dos cidaddos de Videira, trabalhando a familia, idosos, casal,
etc.

Licitante: Agéncia de Publicidade TiG

Cliente: Prefeitura Municipal de Videira

Titulo: Meia pagina de Jornal — Histérias Bem Vividas
Data de Producgéo: 20/12/2015

Periodo de veiculagéo: 05/01/2016 a 30/01/2016
Veiculo: Jornal O Catarinense

Dimensao original: 26cm x 17¢cm
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FICHA TECNICA
Problema de comunicagdo: Campanha publicitaria para valorizar e mostrar através de
dados e nimeros para onde estdo indo os investimentos do municipio.

Licitante: Agéncia de Publicidade TiG

Cliente: Prefeitura Municipal de Concoérdia

Titulo: Meia Pagina — Assim se faz Cultura e Lazer

Data de Producéo: 10/12/2016

Periodo de Veiculagéo: 15/12/2016 a 31/12/2016

Veiculo: O Jornal

Dimensao original: 26cm x 17cm
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
RELATO 01 - Cliente: Grupo RiC RECORD
Problema de Comunicacédo: Criar uma campanha publicitaria para referendar os 100 anos
da cidade de Chapecé, mostrando as qualidades da cidade e a importancia das pessoas
que fazem parte deste desenvolvimento. Dando incentivo, com positividade e
reafirmacdes, de que Chapeco esta preparada para o futuro.
Resolugdo do problema: Homenagear Chapeco pelos 100 anos parece uma tarefa:
simples, mas nzo é. O Grupo RiC queria mais do que isso, aproveitar esse momento
Unico, o centenario da cidade, para mostrar todo o carinho que tem por Chapecé e por
todas as pessoas que fazem parte do municipio, todos os dias.
Para fazer isso com eficiéncia e emogao, a agéncia TiG propds nesta campanha uma
ideia conceitual para mostrar o que & Chapecd, valorizar a importancia da nossa gente

Chapecé completou 100 anos em 2017. Durante todo esse tempo, muitas mudancas
aconteceram e enriqueceram a trajetéria da cidade e para realizar a campanha, foi

fotos panoramicas, O Desbravador, centro de eventos, comércio da cidade, etc.

expressando toda esta diversidade através das as cores do logotipo da RIC.

A estratégia de midia incluiu a utilizacdo dos meios: Radio, Jornal, Internet, Redes
Sociais, Outdoor e Spots. A campanha durou 29 dias, de 31 de Janeiro a 28 de Fevereiro.
Para as radios foram feitas veiculagdes didrias (cinco ao dia), conforme a estratégia
conceitual em todas as radios contratadas. Os anlncios de jornais foram distribuidos
entre os dias 01 e 28 de Fevereiro, conforme as publicactes e as datas de vencimento
dos meios contratados. Para web (sites), foi feito release contextual e o mesmo anlncio
dos Jornais para midia espontanea. Para as redes sociais foi desenvolvido material para a
Capa de Facebook e referendamos varios posts de todas as pecas da campanha.

‘A Ageéncia TiG superou nossas expectativas, com muita criatividade e agilidade em
relacdo aos prazos. Porque pedimos esta campanha num periodo curto para execugédo e

GrupolRIC Record
Marcello Corréa Petrell - Presidente




g ~y e ’
0332 TG
RELATO 02 - Cliente: Prefeitura de Sao Miguel do Oeste

Problema de Comunicacéo: Criar uma campanha institucional onde a comunidade e
formadores de opinido entendam e apoiem a atual Administracdo, fazendo com que a
cidade cresca cada vez mais e principalmente percebam que juntos podem fazer de Séo.
Miguel do Oeste uma cidade que todos se orgulhem de morar, trabalhar e criar seus
filhos.

Resolugdo do Problema: Para esse desafio de comunicagéo, amplo e muito importante, é
preciso antes de tudo estudar e entender o publico alvo. E preciso saber para quem sera
feita a comunicacéo, para fazé-la da maneira mais eficiente possivel. Para isso, a agéncia
TiG apresentou todo um estudo e planejamento que envolveu os funcionarios publicos
municipais, entidades e pessoas simples que residem no municipio. Este trabalho teve
como objetivo unir e alinhar os esforgos coletivos, a fim de otimizar os recursos humanos.
e financeiros do municipio para, assim, melhorar o desempenho das secretarias
municipais e, consequentemente, melhorar o que é oferecido a populagso.

Dentro do planejamento realizado e apresentado ficou claro e notério que o diagnéstico
final foi de que as pessoas querem sentir orgulho em fazer parte de um jeito novo de ser e
de fazer gestao publica.

Para isso, a agéncia fez levantamentos e criou uma campanha de impacto, com imagens
de pessoas que representam o povo migueloestino. A ideia da campanha foi direta e
muito forte: mostrava metade do rosto da nossa gente e do outro lado, na outra metade, -
sobreposto, as palavras mais citadas por todos na pesquisa: ESCUTAR:
TRANSPARENCIA; PARTICIPACAO; DESCENTRALIZACAO; ACELERACAQ;
RELACIONAMENTO; UNIAO: CRIATIVIDADE; DIRECAO; CLAREZA: PLANEJAMENTO;
EFICACIA; EFICIENCIA; EFETIVIDADE; COMPROMETIMENTO e ORGULHO. Ao fundo,
uma imagem que representava e identificava um local histérico e importante da cidade.
Com este trabalho realizado a agencia propés o mote: SOMOS TODOS SAO MIGUEL,
que fixou na mente das pessoas e se tornou um slogan importante para fazer com gue as
pessoas ajudem a construir e renovar a cidade, se sentindo parte do processo. '
Para divulgar e engrandecer a campanha, a agéncia criou um plano de comunicagao para
trabalhar os seguintes meios: Facebook, Instagram, jornais, outdoor, radios e banners de
sites. O Marketing Digital foi elaborado e explorado para que fosse uma estratégia
continua, monitorada todos os dias, sendo que a agéncia propds e criou um conteldo
relevante para a audiéncia em sua homepage. O contetido & importante para reforcar a
sua autoridade e também para posicionar bem o site nos mecanismos de busca, além de
para criar um relacionamento com o publico-alvo. Entendemos que produzir contetido
para as midias sociais e interagir com o publico reforca a imagem e atrai novas pessoas,
para que cada vez mais tenham o sentimento de morar em uma cidade que esta sendo
bem administrada. Posterior a isso, a agéncia desenvolveu e langou uma nova plataforma
de comunicagdo para a Prefeitura: um blog. Aqui, o intuito foi mostrar, de forma
transparente, todas as a¢ées desenvolvidas pelo municipio e para o cidadao, através de
uma ferramenta que permite que grupos se comuniquem de forma mais simples e
organizada.

“Todas estas acées foram desenvolvidas através de ideias da agéncia TiG, para que o
nosso municipio se desenvolva, mostrando de uma forma criativa que a nossa’
administracdo trabalha para estar cada vez mais perto e em sintonia de quem é nossa
maior preocupagéo: o povo de Sdo Miguel do Oeste”.

Sao Miguel do Oeste, 07 de Janeiro de 2019.

e
Prefeitura de Sdo Miguel do Oeste i

Luciano Encarnagéo - Assessor de Comunicagao
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RELATO 03 - Cliente: Bolfe Engenharia, Construcées e Empreendimentos

Problema de Comunicacéo: Fazer o lancamento do mais moderno e imponente"
empreendimento da cidade de Sao Miguel do Oeste, o Conde de Rochester.

Resolucdo do problema: O Agéncia TiG fez todo um planejamento em cima do
langcamento deste novo empreendimento, a linha de comunicacéo foi pensada em
trabalharmos uma campanha em duas etapas. Criagdo do Mote: O mais importante que
construir iméveis de qualidade é construir e manter relacionamentos, fazer com que as
pessoas estejam satisfeitas, vivendo com qualidade e bem-estar, esta é a principal
realizagéo da Bolfe engenharia, poder fazer as pessoas felizes. Pensando nisso o novo
lancamento da Bolfe reuniu todos os privilegios que as familias sonham e merecem. Este’
€ 0 mais novo imével ideal para se “viver plenamente”. Por isso criamos o mote “Conde
de Rochester — Viva Plenamente”. Primeira etapa: A prévia do langamento foi feita com
empenas colocadas em pontos estratégicos da cidade de Sao Miguel do Oeste, também
foi desenvolvido o mais moderno e sofisticado folder, com todos os dados e
caracteristicas do empreendimento, um folder com detalhes Unicos como hot stamp e soft
touch na capa, uma gramatura e tamanho arrojado, isso tudo para poder impressionar os
clientes mais exigentes da cidade, alinhado a isso divulgamos o empreendimento no
mesmo periodo, utilizando os principais jornais locais e nas redes sociais em forma de
expectativa, tudo pensado estrategicamente para enfim entrarmos na segunda e principal
etapa que foi fazer o Lancamento dentro da mais importante Feira de Sao Miguel do
Oeste e regido, a FAISMO, uma feira do comeércio e agronegécio. Esta segunda etapa,
iniciou ja na construgso do stand da feira, que foi todo voltado ao novo empreendimento e
no mote da Campanha, trabalhamos com estrategias especificas na radio da Feira e
também montamos um convite especial para um grande coquetel de lancamento, este
convite se estendeu durante todos os dias com segmentos especificos de pessoas, como
clientes, prospects em potencial e a imprensa, tendo também como uma acao especifica
a distribuicdo de brindes.

A Bolfe nunca esteve tdo sélida e preparada com o seu marketing, isso tudo foi um
crescimento continuo junto com a Agéncia TiG, que implantou um novo jeito de
comunicagdo estratégica em nossos empreendimentos, para esta agdo especifica do
Conde de Rochester, neste nossos 45 anos de empresa nunca obtivemos um resultado
tao expressivo, conseguimos vender na Feira 6 apartamentos sendo que o edificio tem 18
apartamentos a venda de alto padrio e até hoje com todo o marketing investido j&.
vendemos 12 apartamentos, um sucesso para um empreendimento deste porte,
agradecemos intensamente todo o trabalho que agéncia fez em conjunto com a nossa
empresa.

Sao Miguel do Oeste, 07 de Janeiro de 2019
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Bolfe Engenharia, Construgées e Empreendimentos
Victorio Bolfe — Diretor
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RELATO 04 - Cliente: Municipio de Guaraciaba

Problema de Comunicacdo: Desenvolver uma nova identidade para a Prefeitura de
Guaraciaba, mantendo as tradigées do municipio, mas com um slogan e mote que mostre
as potencialidades do municipio e o trabalho que vem sendo desenvolvido pela atual
administragdo, mostrando para a comunidade tudo isso, de forma séria e agradavel.
Resolucdo do problema: Antes de reunir pessoas e equipe para trocar ideias em funcéo
desse desafio de comunicagdo, a agéncia TiG fez uma pesquisa sobre a cidade de.
Guaraciaba, histéria, economia, populagéo, empresas e funcionarios publicos, para
entender o municipio como um todo. Apés isso, formou-se uma equipe entre agéncia e
administragdo municipal, que avaliou esse estudo e comecou o processo e planejamento
da nova identidade.
Apoés varias reunides entre equipe TiG e gestores do municipio, com troca de ideias e
experiéncias, chegou-se a conclusio que Guaraciaba é uma cidade prospera, com um
povo trabalhador e empenhado no desenvolvimento do todo, cada um no seu setor,
contribuindo para o crescimento do municipio. 4
Com isso, a agéncia criou a campanha: Guaraciaba, aqui se prospera! Valorizando assim
as agoes desenvolvidas pela administracéo publica, mas principalmente tudo que ¢é feito
pela iniciativa privada, empresarios, comércio e produtores rurais.
Na parte visual, foi mantido o brasio e bandeira de Guaraciaba, com suas cores
tradicionais, de uma maneira estética mais moderna, mas mantendo o padrdo e o
sentimento que as pessoas tém por esses simbolos. Dessa forma, a inser¢éo do slogan
“Aqui se prospera” fortalece ainda mais os lacos da populag&o em relacéo ao municipio.
A nova identidade, além de dar forca e visibilidade para a Prefeitura Municipal e a cidade’
como um todo, precisa ser envolvente, ter carisma e gerar engajamento por parte das
pessoas. E essa foi a grande conquista com o cumprimento desse desafio, ja que a
aceitagéo foi unanime por parte da administragdo municipal e muito grande por parte da
populagéo, principalmente com engajamento através das redes sociais.
Gugr'ag:iaba, 07 de Janeiro de 2019.
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Munigipio de Glaraciaba
Cinthig Borsatto — Assessora de Imprensa
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REPERTORIO

PECAO1:
CAMPANHA CAMARA MUNICIPAL DE TIMBO

Producéo: Tempero Propaganda
Cliente: Camara Municipal de Timbé
Titulo: E na Camara Municipal que:
Data de produgao: Maio de 2018
Periodo de veiculagao: Julho de 2018

PROBLEMA:

Poucas pessoas tomam conhecimento espontaneamente dos assuntos de interesse local
que sao discutidos, debatidos e deliberados pela Camara de Vereadores e como
trabalham os seus integrantes. Os vereadores, na fungéo de legisladores e fiscalizadores
do governo local, na Camara Municipal, devem levar a conhecimento do cidaddo as
importantes fungées a eles confiadas, adquirindo assim o apoio e respeito da populacao,
consolidando o Poder Legislativo Municipal e fortalecendo a credibilidade da Camara
Municipal frente ao cidadao.

Diante disso a Camara Municipal de Timbo, assim como outros 6rgdos publicos,
enfrentava um grande problema de baixa participacdo da comunidade nas sessées
publicas e pouco conhecimento sobre o verdadeiro trabalho da Casa de Leis e dos
vereadores.

Era necessario a partir disso uma campanha eficaz e objetiva, otimizando os custos para
adquirir resultados positivos atingindo o maior nimero possivel de cidadaos independente
da faixa etaria, raga, religido ou condigdo social, comunicando para publicos de todas as
classes, que ressaltasse a populagéo a importancia de participar das sessées e entender
o real papel da Camara Municipal e dos vereadores eleitos pelos timboenses. A
campanha precisava ser estratégica e criar canais de relacionamento entre o cidadao e o
Poder Legislativo Municipal, fazendo com que a populagdo entendesse que ndo deve
buscar o vereador somente quando precisa de beneficios imediatos, mas sim participar e
acompanhar o trabalho por eles desenvolvido.

SOLUGAO:

Dessa forma, através de maior entendimento do foco da campanha e como a populagéo
poderia ser impactada pela mesma, para desenvolver uma solugéo criativa e eficaz para
resolver o desafio de comunicagdo foi pensado em um conceito de grande alcance,
trazendo uma mensagem clara a populagdo, sendo facil de lembrar e de ser
compreendida. Avaliando os dados e verificando a falta de conhecimento dos cidadaos
em relagéo a fungéo da Camara Municipal e dos vereadores, ficou claro que a mensagem
nao estava chegando de forma correta a eles, criando ruidos de comunicacéo e dando
margem a compreenséo errénea. Dessa forma o conceito criado para a campanha foi: “E
NA CAMARA MUNICIPAL QUE:". Complementando essa frase principal vinham os
seguintes itens: Projetos de leis sdo discutidos, analisados e votados; As agdes e projetos
do executivo séo fiscalizados; Juntos construimos uma Timbé ainda melhor!

Os itens foram dispostos na arte como um checklist, dando o sentido de que um
completava o outro, e para tornar a arte mais simpética e adequada ao publico-alvo, foi
usado num primeiro momento a imagem de uma mulher de meia idade, com um foco bem
“real", e ao fundo na arte foi utilizada uma imagem de um ponto turistico da cidade,
criando rapida identificagdo com quem olha a arte. Em uma segunda etapa da campanha
a imagem de fundo foi trocada por uma imagem aérea da cidade e a imagem da mulher
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foi trocada por um senhor, para dar uma sequéncia na campanha e criando relagdo entre
uma pega e outra.

Esse conceito falou de forma clara e direta com o publico-alvo, e juntamente com os
textos complementares, conscientizou os cidadéos sobre a importancia do envolvimento e
participacéo nos assuntos que se referem a Camara Municipal e os vereadores. A ideia
da campanha foi transferir parte do compromisso ao cidadio, fazendo ele entender o
quanto € importante a sua participagdo nas sessbes e, consequentemente, no
desenvolvimento de Timbé. Além disso, a campanha buscou deixar transparente que a
Camara Municipal e os vereadores estao trabalhando diariamente pela cidade.

Apesar de estar ha poucos meses rodando, o resultado ja foi sentido com o aumento da
participagédo nas sessGes e também assistindo online, ja que a Camara tem essa
transmisséo via internet das sessées. Também foi levantado entre alguns moradores da
cidade a sensagdo de verem a Camara Municipal como algo mais simpatico e conectado
com o cidadéo, devido ao estilo de comunicagdo e cores usadas na campanha. Os
numeros nas redes sociais tiveram grande crescimento, aumentando as curtidas das

postagens, os compartilhamentos e a interagdo, com comentarios positivos em relagéo ao
municipio.
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Jornal
Veiculo: Jornal Café Impresso
I!'EZimmens.'?zo: 26x34cm
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PECA 02: '
ECOLOGICA - ANUNCIO 3D

Produgéo: Tempero Propaganda

Cliente: Ecolégica Engenharia e Meio Ambiente

Titulo: Uma cidade mais ecolégica depende de todos nés
Data de produgéo: Junho de 2018

Periodo de veiculagao: Junho de 2018

PROBLEMA:

A Ecolégica Engenharia e Meio Ambiente foi fundada em 2009 com o objetivo de
contribuir com o crescimento das regides onde esta inserida. Com o tempo a empresa se
tornou referéncia nas areas de Meio Ambiente, Seguranca do Trabalho, Calibracao,
Fabricacéo e Reparos, Inspegdes, Utilidades e Laboratérios.

A Tempero Propaganda é responsavel pela criagao e divulgagéo nas midias, bem como
no desenvolvimento de materiais necessarios para suporte ao setor de vendas da
empresa e o fortalecimento e posicionamento da marca no mercado.

Como problema empresa precisava se posicionar perante seus clientes, comunidade,
fornecedores e parceiros, de forma sustentavel e preocupada com o ambiente onde esta

inserida, para que ao ver seus materiais as pessoas entendessem se tratar da empresa e
0 que ela faz.

SOLUGAO:

Apbs estudo dos materiais de comunicagéo da empresa, percebeu-se que eles nao
transmitiam o apelo ecoldgico, néo passando a real imagem que a empresa gostaria de
passar. Para criar um forte apelo visual, foi desenvolvido um efeito 3D na marca da
empresa, trazendo elementos como natureza, passaros, animais, agua e outros detalhes.
Além do anuincio em redes sociais e revistas, a empresa passou a usar essa arte em
capas de catdlogos e agendas, banners, apresentagcGes, estandes para feiras entre
outros. Os resultados puderam ser medidos com o aumento da procura pelos servigos da
empresa, além do convite para participarem de alguns eventos e feiras. Como o material
foi massificado durante um periodo, rapidamente passou a criar identificagio e tornar a
empresa mais conhecida, além do aumento das vendas.
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Veiculo: Revista Exito - Dimensao: 20,2x26,6cm
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ANUNCIO FENATRAN

Produgéo: Tempero Propaganda

Cliente: Baterias Pioneiro

Titulo: Gigantes nas estradas

Data de produgéo: Setembro de 2017

Periodo de veiculagéo/distribuig;éo/exibigéo/exposigéo: Outubro de 2017

PROBLEMA:

A Baterias Pioneiro, empresa de Treze Tilias (SC) que esta ha 30 anos no mercado, teve
como um dos principais langcamentos em 2017 a linha Premium para baterias da linha
pesada, que envolve caminhées, tratores, Onibus e carretas. Como estratégia para esse
langamento, participou pela primeira vez da Fenatran - Saldo Internacional da Industria do
Transporte, maior feira de negocios para os mercados nacionais e internacionais do setor
na América Latina.

Alguns dias antes, e durante a feira, circula uma revista divulgando as empresas
participantes como forma de valorizag&o e para chamar o publico a visitar os estandes.
Dessa forma a Tempero Propaganda teve o desafio de criar um antncio gue trouxesse
toda a esséncia da Pioneiro, mostrando que € uma empresa preparada para atender o
segmento e a0 mesmo tempo chamando atencé@o entre os diversos antincios da revista
para que as pessoas visitassem o estande da empresa. Como a empresa era
relativamente pouco conhecida no mercado do Sudeste, o anuncio precisava causar um
forte impacto dos novos langamentos, porém demonstrando que a empresa é tradicional e
consolidada no seu mercado.

SOLUGAO:

O anuncio contou com imagens de caminhées ao fundo, néo divulgando marca para nao
ser tendencioso, e deixando a bateria em evidéncia, destacando o enderego do estande e
ao mesmo tempo as qualificagdes da bateria.

Para as baterias foram utilizados mockups em 3D feitos pela propria equipe da agéncia,
nao tendo dessa forma necessidade de fotografia e dando realidade e riqueza de detalhes
muito mais fiéis ao produto final, além da 6tima apresentacdo e impacto visual. Como
chamada principal foi criado o titulo "A energia ideal para os gigantes nas estradas",
fazendo relagdo com o formato grande da bateria e dos veiculos, e com o slogan Use
essa energia, da empresa. O resultado foi sentido apos a feira, com grande aumento no
ndmero de pedidos e com os olhos do mercado voltados 3 Pioneiro, uma empresa do Sul,
pouco conhecida em algumas regidao do Brasil, porém com uma das fabricas mais
modernas do pais na producéo de condutores elétricos.
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Antincio (1341

Veiculo/espago: Revista Fenatran (Sao Paulo/SP)
Dimenséo: 21x28cm
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PECA 04:
CAMPANHA CONTRA A AUTOMEDICACAO

Produgao: Tempero Propaganda

Cliente: Unimed Videira

Titulo: Para a automedicac&o eu digo nao
Data de produgao: Margo de 2015
Periodo de veiculagzo: Abril de 2015

PROBLEMA:

Criar campanha para a Unimed Videira alusiva ao Dia da Salde, comemorado em abril. O
problema em questao era orientar a populagéo e os clientes Unimed sobre a importancia
de ndo se automedicar e reforcar que s6 o médico pode acertar no uso do medicamento.
Essa preocupacéo partiu da Unimed ao perceber o quanto as pessoas se automedicam,
fazem uso de remédios por conta prépria ou jogam remédios inutilizados ou vencidos no
lixo ou lugares inapropriados.

SOLUCAO:

Para solucionar o problema levantado, a Tempero Propaganda desenvolveu uma
campanha orientando sobre os problemas da Automedicagédo, através da criagao de
pecas divertidas e diferentes, mas ao mesmo tempo de impacto para passar a
mensagem.

Trouxemos como proposta uma relagdo alusiva ao alvo, que desde épocas remotas
Nossos ancestrais utilizavam arco e flecha como ferramentas impulsoras para acertar
alvos distantes, algo que eles almejavam muito conseguir. No jogo de dardos também
aplica-se a mesma légica, acertar o alvo. Imersos nesse principio, elaboramos um
conceito para a campanha para reforcar a importancia de procurar o médico e alertar para
os perigos da Automedicacéo, criada como mote principal a chamada: "Sé o seu médico
pode acertar em cheio. Para a automedicacéo, eu digo nao."

A campanha foi um sucesso, sendo veiculada em diversos meios de comunicagéo nas
cidades de Videira e Fraiburgo e midias variadas como outdoor, jornal, radio, camiseta,
site, Facebook, e-mail, panfletos e faixas. Além disso foi realizado evento no centro de
Videira, com entrega de material impresso orientando sobre os perigos da automedicagéo
e arrecadando 12 Kg de medicamentos. Também foi reproduzido um o mesmo alvo das
pegas graficas em formato grande com balées, dessa forma as pessoas gue passavam
pelo centro eram convidadas a chegar até a tenda da Unimed e podiam arremessar um
dardo estourando os baldes e ganhando um brinde da Unimed conforme o balao que
estourava.

A campanha atingiu o resultado efetivo que era orientar a populagdo. O resultado
posterior veio ainda através de premiacao realizada em Joinville, onde a Unimed Videira
foi vencedora do 21° Prémio de Marketing Unimed na categoria campanha publicitaria,
pequeno porte, sendo a Unica Unimed do estado de Santa Catarina a ganhar a
premiacdo, que envolvia todas as Unimeds do Brasil.
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PECA 05:
SEMINOVOS - CARBONI

Produgéo: Tempero Propaganda

Cliente: Carboni Veiculos

Titulo: O que vocé procura em um seminovo?
Data de produgéo: Agosto de 2018

Periodo de veiculagao: Setembro de 2018

PROBLEMA:

A Carboni veiculos, empresa de Videira que possui diversas unidades do Sul do Brasil
procurou a Tempero Propaganda para desenvolver uma campanha de seminovos que
mostrasse os diferenciais de comprar um veiculo seminovo em uma concessionaria Fiat,
diferenciando de uma garagem de veiculos e destacando os diferenciais da

concessionaria. Todo o material precisava estar em sintonia com as diretrizes da marca
Fiat.

SOLUGAO:

Apbs estudo dos materiais de comunicagéo que a Fiat possuia e dos materiais feitos nas
outras campanhas para o feirdo de seminovos, buscou-se uma solugéo que evidenciasse
os carros mais vendidos da marca, trazendo eles em um cenario urbano, tendo uma
cidade de fundo e predominando os tons de vermelho da marca. Para criar um
questionamento e interesse no consumidor foi utilizado em destaque a chamada "O que
vocé procura em um seminovo?", fazendo a pessoa pensar e refletir sobre isso. Os
diferenciais de comprar em uma concessionaria foram destacados préximos aos carros,
destacando os itens: Seminovos revisados e com garantia; Diversas marcas; Parceria
com diversos bancos; e + de 100 opgées de seminovos. O sucesso da campanha foi um
incremento nas vendas em relagao a4 campanha interior, atingindo um publico novo que
nao costumava comprar na concessionaria.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

EQUIPE TECNICA

A seguir apresentamos curriculo resumido dos profissionais postos a disposig¢ao.
Declaramos ainda que caso venhamos a ser 0s vencedores do processo, a equipe sera
mantida durante toda a execugéo do contrato, admitindo-se substituicbes por profissionais
do mesmo nivel técnico em caso de troca. Destacamos ainda que possuimos um grande
banco de talentos, onde cada vez que aumenta o numero de clientes, ha um
planejamento muito organizado para fazer a contratagdo de novo colaborador para a
funcdo exigida. A agéncia também conta com muitos parceiros como freelancers,
ilustradores, produtoras de video, entre outros.

1. THIARLES REGINALDO DE SOUZA

Area: atendimento/estudo e planejamento/administrativo e financeiro

Formagado: Graduado em Tecnologia de Processos Gerenciais e Pos-Graduado em
Criacéo e Producgéo Publicitaria.

Experiéncia na area: mais de 20 anos

Informacdes adicionais:

-Atual Diretor Regional Meio-Oeste do Sinapro/SC (Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Santa Catarina).

-Atual coordenador do Nucleo de Jovens Empreendedores de Videira, participando desde
2014,

-Atuou por 11 anos como instrutor de informatica, com énfase em programas graficos
(CorelDraw, Photoshop, InDesign).

-Revista Exito: Sécio fundador e diretor por 11 anos, editor, diretor de arte, diagramador e
revisor.

-Participou do Curso de Licitagdes em Porto Alegre.

-Participou do curso de Planejamento de Campanha Eleitoral - Desenvolvendo
Estratégias de Marketing Politico, em Joagaba/SC.

-Participou do Empretec, curso de empreendedorismo do Sebrae.

-Participou do Curso Basico e Avangado Adobe Photoshop CS 8.0 Standard e Aplicado
em Sao Paulo.

-Participou do Curso Intensivo Diregdo de Arte na Cuca Escola de Criativos em Séo
Paulo.

-Membro da banca avaliadora de Planos de Negécios dos académicos do curso de
Administrag&o e Ciéncia Contabeis da Unoesc Videira em 2015, 2016 e 2017.

-Membro no Lions Clube Videira Centro desde 2004, tendo assumido cargos de diretoria.

2. LUANA FREISLEBEM
Area: estudo e planejamento/redagédo/produgio/social media

Formag&o: Graduada em Comunicagdo Social, Radio e TV e Pés-Graduada em Criacdo e
Produgéo Publicitaria.

Experiéncia na area: 11 anos

Informacotes adicionais:

-Trabalhou 2 aocs na Opec (Operagdes Comerciais) e como Locutora na Radio Videira AM
e Transamérica FM (Grupo Barriga Verde de Radios).

-Promotora de Show’s pela On The Rock’s Show's.

-Locutora, Gerente Administrativa e Promotora de Shows pela Radio Comunitaria
Liberdade FM por 6 anos.
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-Participou do XVI Prémio Expocom 2009 em Blumenau, com exposigdo da Pesquisa
Experimental em Comunicagdo, sendo vencedora com o programa de radio “Cinemusic”.
Classificado para etapa nacional.

-Participou da Visita técnica & Rede Globo/RJ, Programa Altas Horas e visita as
instalagcdes da cidade cenografica — Projac.

-Participou do Curso de Criagédo Grafica (Photoshop, Corel Draw e Adobe InDesign).
-Membro da banca avaliadora de Planos de Negécios dos académicos do curso de
Administracéo e Ciéncia Contabeis da Unoesc Videira em 2015, 2016 e 2017.

3. SILIANE BET

Area: criacdo/arte/midia

Formacgao: Design e Pds-Graduada em Criacédo e Produgéo Publicitaria.

Experiéncia na area: 10 anos

Informagodes adicionais:

-Especializacdo em Carreiras Publicas de Assistentes e Técnicos. Anhanguera
Educacional - SA, LFG, Brasil.

-Participou do Workshop de Cria¢do Publicitaria na Redhook - The Criativity Hotspot
-Participou do Curso de Extensédo Universitaria em Photoshop na Universidade do Oeste
de Santa Catarina, UNOESC

-Participou do Workshop de Estudo de Costume e Etnias - The Criativity Hotspot,
REDHOOK

-Participou do Curso Chora PPT — Apresentacédo de Projetos na Perestroika - Escola de
Criatividade

-Participou do Entendimento de Cenario da Comunicagdo. Redhook - The Criativity
Hotspot

-Participou do Curso Chave Mestra — Curso de Planejamento - Perestroika - Escola de
Criatividade

-Participou do Onde estéa a graga — Histéria e Aplicagdo do Humor, na Perestroika -
Escola de Criatividade

-Participou do Gerenciamento de Tempo na High Stakes Academy

-Participou do Workshop de Reaprendizagem Criativa Brasil na Keep Learning School
Brasil

-Participou da Capacitagéo Profissional e Técnica de Operacédo de CNC com Enfase em
Corte a Laser na Comunicagao Visual - Borges Treinamentos

-Membro da banca avaliadora de apresentac@o de Projeto de Pesquisa de Design Grafico
dos académicos do curso de Design na Universidade do Oeste de Santa Catarina,
UNOESC em 2016

-Participou da Gravagéo do Programa A Culpa € do Cabral — 22 Temporada, exibido pelo
Canal Comedy Central Brasil

-Foi mediadora do debate - O limite do Humor, idealizado pelo curso de Jornalismo da
Universidade Alto Vale do Rio do Peixe - UNIARP

-Trabalhou por dois anos como Designer Grafico para a Nume Produgbes, sendo
responsavel pela identidade Visual de Shows como (Thiago Ventura - Isso é Tudo que Eu
Tenho) e (Rafael Cortez - O Problema Sou Eu Ndo Vocé)

-Foi responsével técnica do Canal Comedy Central na Gravacgéo do Especial da banda
Pedra Leticia para o canal Comedy Central.

-Membro da banca de questionamento e discussdo do Festival Risadaria de Sdo Paulo
em 2017, mediado por Rafinha Bastos - Cenario do Humor no Brasil.

-Participou da Conferéncia Semana D 2015 - Festival de Design Curitiba 2011 e 2014
-Participou do Workshop de Neuromarketing em Floriandpolis, em agosto de 2018.
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4. SIMARA VILLABRUNA

Area: atendimento/midia/estudo e planejamento

Formagao: Comunicagéo Social, Publicidade e Propaganda

Experiéncia na area: 12 anos

Informacgdes adicionais:

-Atuou por 4 anos em agéncias de Santa Catarina e Parana

-Atuou por 3 anos na Radio Videira AM e Transamérica FM (Grupo Barriga Verde de

Radios) no setor de Operagées Comerciais.

-Curso de Midia — Grupo de Midia de Santa Catarina (Joinville — SC)

-Curso de Atendimento e Marketing Digital (Maragogi — AL)

-Membro do GMSC (Grupo de Midia de Santa Catarina), ocupando o cargo de Executiva

Etica.

-Participou do Workshop de Neuromarketing em Florianépolis, em agosto de 2018.

5. NATANAEL ANDRADE

Area: arte

Formagéao: Design

Experiéncia na area: 7 anos

Informacgdes adicionais:

-Participou da Semana D de Design 2013 e 2015 — Curitiba - PR
-Participou da Bienal Brasileira de Design 2015 — Florianépolis - SC
-Participou do SCMC 2014 (Santa Catarina Moda e Cultura)
-Participou do Festival Mundial de Publicidade 2015 — Gramado — RS

6. GABRIELA SAVARIS WOITKO

Area: arte/producéo

Formagao: Publicidade e Propaganda

Experiéncia na area: 5 anos

Informagdes adicionais:

-Cursou Design Grafico Avangado

-Trabalhou 4 anos no Estudio Fotografico GeA na area de criacdo, diagramacio,
tratamento e edi¢do de imagens.

-Participou do Workshop Adobe Photoshop, lllustrator e InDesign.
-Participou da Palestra Marketing Digital: quais os caminhos possiveis.
-Experiéncia com Corel Draw, Photoshop, Lightroom e lllustrator.

7. RAFAEL HOPPE

Area: desenvolvimento/infraestrutura/seguranga da informagao (freelancer)

Formac&o: Graduado em Gestéo de TI, especialista em Seguranca da Informacéo
Experiéncia na area: 20 Anos

Informagdes adicionais:

-Atuou em diversos segmentos da area de TI, desenvolvimento de sites e sistemas web,
infraestrutura de redes computacionais e seguranga da informacéo.

-Treinamento em instalag@o, configuragéo e administracdo de sistemas Linux com énfase
em seguranga.

-Treinamento em  configuragdo, gerenciamento e manutencdo dos servidores do
Windows Server 2008.

-Treinamento em instalagdo e configuragéo do Windows Server 2012.

-Treinamento em blindagem de servidores Linux, 1ISO 27002.

-Treinamento em Pentest Profissional, Seguranca Hacker. /
-Treinamento em teste de intrusdo em redes wireless.

-Treinamento em engenharia reversa e anélise de malware.
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-Treinamento em analise forense digital.

8. CLARISSA GOETTEN MEZARI
Area: redagéo/planejamento (freelancer)
Formagéo académica: Graduagao — Publicidade e Propaganda — UNIVAL]

Pés—Graduagéo Incompleta — MBA em Estratégias de Marketing - UNOESC Campus
Joagaba

Experiéncia na area: 11 anos

Informagdes adicionais:

-Redatora e Publicitarig — Editora e Revista Exito — 2013
-Assistente de Marketing — Carboni lveco - 2013 a 2014
-Cursos e palestras:

2013 - CorelDraw e Photoshop (CETESC)

-2013 - Curso de Oratéria (CETESC)

-2012 - Treinamento de Micro e Macro Captagado para Escolas (Multsolugdes Assessoria
Empresarial)

-2011- Facebook Marketing (OAJ Gestso de Marketing)

-2011 - Curso de Formacédo de Consultores em Marketing Digital (OAJ Gestdo de
Marketing)

-2012 - Indesign e lllustrator (MxCursos)

-2012 - Webinar - Seminarios sobre Midias SociaislMarketing Digital (Trespontos)
-2013 - Seminario de Lideranca e Gestao de Negécios do Oeste de SC

-2013 - Curso Marketing Viral (UNOESC)

-2013 - Curso Comportamento do Consumidor (FGV)

-2013 - Visita técnica: 3M, Natura e Escola de Marketing Industrial

-2014 a 2018 — gerenciamento de redes sociais, e-commerce e produgdo de contelido
das empresas Max's Pastificio e Estudio Cao

9. AMARILDO GROTTO

Area: produgéo 3D, mockups e renderizagées_(free!ancer)

Formacgo: Graduagéo - Design Grafico com Enfase em Multimidia — Unoesc Videira
Experiéncia na rea: 10 anos

Informagdes adicionais:

-Web Designer — Technicad - De 2005 3 2006

-Designer - MP4 / Branardi - De 2006 g 2009

-Designer - MZ2 Web Design Studio - De 2010 2 2011

-Diretor de Arte, Designer e Editor de Video — Exito Editora e Comunicacéo - De 2011 a
2014

-Designer - Jango Grafica — De 2014 a 2015

-Instrutor de Photoshop Basico para Fotografia — Otimiza Cursos - 2015

-Dominio dos softwares Adobe Photoshop, CorelDraw, Adobe InDesign, Cinema 4D R16,
Sony Vegas
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DESCRIGCAO DAS INSTALACOES FiSICAS E DO INSTRUMENTAL TECNICO

A Tempero Propaganda declara POssuir escritério localizado na Rua Brasil, nimero 370,
sala 403, Centro, no municipio de Videira, Santa Catarina. A agéncia encontra-se em local
referencial da cidade, préoxima aos principais pontos do comeércio local, bancos e

completo ao desenvolvimento dos trabalhos oferecidos, totalizando 09 (nove)
Computadores adaptados para cada fungéo da agéncia, impressora colorida multifuncional
com tamanho de impressso até formato A3 frigobar, celulares iPhone e Samsung, um
tablet Samsung, uma camera Nikon D3200 com lente 18-55mm e 50mm, dois notebooks
€ duas mesas digitalizadoras. Qs computadores estio conectados a uma rede de

disponivel para expanséo da agéncia em mais 50% do seu quadro atual.

A Tempero Propaganda é filiada/certificada pelos seguintes Orgaos:

-Associagdo Comercial, Industrial e Agricola de Videira (Aciav): acesso constante g
Cursos, palestras, eventos e informacées pertinentes, além de grande rede de contato.

-Cémara de Dirigentes Lojistas (CDL Videira): acesso constante a cursos, palestras,
eventos e informagdes pertinentes, além de grande rede de contato.

-CENP (Conselho Executivo das Normas Padréo): além da exigéncia de tal certificagdo

para atender érgéos publicos, tém-se acesso a pesquisas em ambito local, estadual e
nacional sobre midias e mercado publicitario.

-Sinapro (Sindicato das Agéncias de Propaganda): acesso a Cursos, eventos e pesquisas
em ambito local, estadual e nacional sobre midias e mercado publicitario.

Sua equipe na diretoria do GMSC, além de acesso a Cursos, eventos, pesquisas e busca
de solugdes que fortalegam e valorizem o mercado publicitario.

Além disso sera colocado 3 disposigéo do cliente o material humano disponivel, formado
por profissionais com amplo conhecimento da area e forte envolvimento junto ao cliente,
buscando solugdes criativas e inovadoras.

DIFERENCIAIS:

e Experiéncia com orgéos publicos: parte da equipe ja& atendeu e/ou atende as
prefeituras de Anita Garibaldi, Rio das Antas, Treze Tilias e Matos Costa, além da
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esse setor através de planos de saude, hospital e laboratorio de analises clinicas.

* Experiéncia com setor industrial: equipe com grande experiéncia nesse setor por
atender ou estar atendendo industrias do setor de alimentos, ragéo e papel.

Sera colocado ainda, regularmente 3 disposicdo da Prefeitura de Cacador, sem énus
adicional, durante a execugéo do contrato, as seguintes informagées, érgéos e pesquisas:

iISTOCK (GETTY IMAGES): acesso a banco de imagens, com imagens em alta resolugéo
liberadas para uso e sem problemas com direitos autorais.

pesquisa de mercado da América Latina, fornece um amplo conjunto de informacées e
estudos sobre opinido publica, intencdo de voto, consumo, marca, comportamento e
mercado, no Brasil e em mais 14 paises. A empresa auxilia veiculos, agéncias de
publicidade e anunciantes na tomada de decis3o sobre seus investimentos.

INFORMACOES DE MIDIA: filiada ao CENP e SINAPRO, a agéncia tem acesso a
informagdes de midia através das principais ferramentas como Kantar Ibope Media, Ipsos,
Metamidia e ComScore, além de pesquisas de audiéncias fornecidas por veiculos e
parcerias de softwares com iClips e Operand com o Sinapro e Fenapro.

IVC - INSTITUTO VERIFICADOR DE COMUNICACAO: é uma entidade do Brasil, sem
fins lucrativos, que conta com servi¢o de auditoria multiplataforma, que contemplam
circulacéo e distribuicéo de jornais e revistas, publicactes digitais, eventos, audiéncia na
web, incluindo devices moveis, aplicativos e web radio. Seu objetivo é fornecer ao
mercado dados isentos e detalhados sobre comunicagéo, incluindo trafego web, tanto de
desktops quanto de smartphones, tablets e aplicativos, bem como circulagdo e
distribuicdo de publicagdes, eventos e midia out of home.

DASHGO: métricas de Redes Sociais s&o essenciais para entender o quéo efetiva é a
Sua estratégia. A Tempero Propaganda assina mensalmente o aplicativo DashGo, que
fornece métricas das principais redes sociais e relatérios e analises de dados.

MIDIA DADOS: publicagéo referéncia na area de midia que possui dados de parceiros de
pesquisa tradicionais como IBGE, Kantar Ibope Media, Nielsen, Comscore, IVC,
Pointlogic, Ipsos Connect e Datafolha e GFK. O anuario traz ainda histérico de 27 anos de
informagdes de midia.

IBGE - INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA: produgéo, analise,

pesquisa e disseminagédo de informagdes de natureza estatistica — demografica e
socioeconémica, e geocientifica — geografica, cartografica, geodésica e ambiental.
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O processo de brainstorming acontece em seguida com o setor encarregado para iniciar a

ealizagdo do trabalho (Planejamento, criagéo, redagso, producéo, midia, revisao, etc).
Apds desenvolvido, o trabalho volta para o setor de atendimento, que retorna o material
para a aprovacgéo do cliente e apos volta para a agéncia para a finalizagéo.

Especificamente para a Prefeitura de Cacador, a Tempero Propaganda pretende trabalhar
da seguinte forma:

* Reunibes conforme necessidade para definicdo de um panorama macro, com
planejamento em conjunto das acdes dos proximos meses, discussio de datas
importantes e assuntos que meregcam atencdo especial e devam ser levados a
conhecimento da populagéo.

* Reunibes realizadas por um dos sécios da ageéncia, em conjunto com mais pessoas do
setor quando necessario (planejamento, criacdo, midia ou produgéo).

9



temperogrspcgmndo com.br

I’TEHTDGFOPFOQGSQEPQ 5 5

@timelaranja_

* Ap6s coletado o briefing com o cliente e entendimento do problema a ser resolvido,
essa demanda é repassada & agencia envolvendo os setores necessarios e aplicando
as técnicas 5W2H para definicéo de quem cuidara de cada setor.

¢ Desenvolvimento da demanda e envio a Prefeitura de Cagador, sendo a campanha ou

plano de midia apresentado pessoalmente se for necessario para melhor
Compreenséao e defesa do conceito criativo.

Referente aos prazos de criagéo de campanhas, a Tempero Propaganda organiza-se da
seguinte forma para fazer entrega de material com a2 qualidade e planejamento
necessario, além de testes, aplicagbes e revisdes antes de envio ao cliente:

CAMPANHAS

Criagcdo de campanha
Criac&o de pecas avulsas
Producao de publicidade legal

Elaboracdo de plano de midia

Até 03 dias Gteis
Até 03 dias Uteis
Até 03 dias Uteis
Até 05 dias Uteis

Emissdo de faturas, notas fiscais dentre outras solicitagdes previstas podem ser
solicitadas conforme necessario.

A agéncia esta localizada ha poucos quildmetros, distancia que permite fazer reunides
semanais ou até com maior frequéncia conforme a demanda do cliente, visto que a
agéncia atende clientes de outras cidades, como S3o Paulo, e consegue fazer trabalhos
de qualidade com as facilidades das tecnologias, realizando reunides presenciais
conforme a necessidade e demanda do cliente.

Videira, 9 de janeiro de 2019

Tempero Propagahda Ltda ME
Thiarles Reginaldo de Souza - Diretor
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