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Estratégia de midia e ndo midia
Para a definigdo da estratégia mais adequada a ser utilizada para as midias de divulgagao
da Prefeitura Municipal de Cagador, foram seguidos critérios tecnicos de segmentacio de
midia, organizagdo prioritaria, alcance e frequéncia. Igualmente, levou-se em
consideracéo fatores como o publico-alvo a ser alcangado, custo-beneficio e eficiéncia de
cada meio selecionado. Cuidado e ateng@o especiais foram tomados para a correta
escolha dos canais mais apropriados para a comunicagéo, isto definira o contato que o
publico-alvo tera com a campanha em questdo, sendo que a eficacia da informacao
passada através das pecas publicitarias esta também, ligada & sua correta veiculagéo.
Dentro do que é proposto pelo briefing, a campanha tem abrangéncia local e visa alcancar
o maior nimero possivel de cidaddos de Cacgador, de ambos 0s Sexos, todas as faixas
etarias e sociais. Para a aproximagéo e contato com este publico, utiliza-se 0s meios de
comunicacdo local, podendo ser utilizados de forma convencional ou alternativa,
transmitindo informacdes de forma segmentada ou em massa. A sequir, esta a relagao
dos meios selecionados que, de acordo com suas peculiaridades, foram escolhidos para
atingir os objetivos do briefing e fazer com que a mensagem chegue ao publico de forma
eficaz, econdmica e pratica.
Jornal: A licitante propde o uso da midia jornal, que atinge um segmento da populagao
com maior nivel socioecondmico comparado aos outros meios, muitas vezes formadores
de opinido e com poder de influéncia do seu meio. Com isso, conseguimos atingir um
grupo de pessoas que podem se tornar inspiragdo da sociedade e assim validar a
mensagem proposta. Segundo IBOPE (2013) o jornal tem penetracdio de 34% na
sociedade catarinense, e segundo IPSOS Marplan, o perfil do leitor do jornal se destaca
em relagdo aos ndo leitores em diversas situacdes, indicando que ele tende a ser um
individuo mais preparado para exercer influéncias, assim COmMO mais envolvido e
propenso a expressar sua opiniao. Ulilizou-se nesta campanha o Jornal Extra, com
tiragem de quatro mil exemplares e circulagao de terca a sabado. E o Unico jornal diario
de Cacador e regido, com circulagdo nos municipio de Cagador, Macieira, Rio das Antas,
Lebon Reégis, Matos Costa e Calmon,
Radio: E um dos meios de maior acesso a populagéo de Cagador, com grande frequéncia
na cidade e no interior, mantendo-se muito forte no dia a dia das pessoas. A penetracao
do radio chega proximo de 100% nas classes B/C segundo Midia Dados 2017. E um meio
de comunicacdo de apelo popular, possibilitando atingir com velocidade grandes massas,
carregando fortes caracteristicas de regionalismo. As principais vantagens das radios sao:
a interatividade do editorial com o ouvinte, midias mais populares em funcdo da
mobilidade. estimulo 4 imaginac@o, eminentemente regional, imediatismo, velocidade na
comunicagé@o e empatia gerada pelo envolvimento emocional. A frequéncia de insercbes
do spot de 30 segundos é feita de forma equalizada entre 0s veiculos selecionados:
Radio Caganjuré (FM 107,3), que abrange 23 municipios da regido de Cagador, chegando
a uma populagdo aproximada de 390 mil pessoas, inclusive pela internet e através de
aplicativo para smartphones. Com programagao mais diversificada, com destaque para o
jornalismo.
Radio 92,9 FM, também de Cacador, com foco no publico mais jovem, tem uma
programagao mais musical. Também conta com opgao online e aplicativo e abrange 23
municipios da regido, chegando a uma populagao aproximada de 390 mil pessoas.
Radio Transamérica POP (105,7 FM), com programacgao mais bem humorada e musical,
destacando géneros pop, pop rock e black, e mais irreverente e com plblico segmentado.
Também abrange 23 municipios da regido de Cacador, chegando a uma populagao de
aproximadamente 352 mil pessoas.
Todas as informacdes acima foram fornecidas pelas proprias emissoras através de Midia
Kit.



Outdoor: E um meio que apresenta o conceito puro da campanha, com tempo de leitura
de cerca de 8 segundos em média, sendo que a mensagem precisa ser direta. O outdoor
tem grande poder de dissiminagdo, podendo cobrir toda uma cidade do dia para a noite,
aumentando-se ainda mais o impacto da comunicagdo. E um meio que participa
diretamente da paisagem urbana e consequentemente do cotidiano das pessoas. Sua
utilizagao positiva depende de uma analise de pontos e quantidade de colagem para se
destacar. A licitante propde a confecgio de outdoors que causam maior impacto visual,
levando a mensagem de forma criativa e expressiva em pontos estrategicamente
selecionados. Agui sugere-se dois pontos na Avenida Bardo do Rio Branco, durante dois
meses da campanha.

Internet - Redes Sociais: Indica-se o uso das redes sociais, neste caso o Facebook e o
Instagram da Prefeitura de Cagador, para ampliagdo da campanha e disseminacéo da
mesma. Ressalta-se aqui a relevancia de video patrocinado, referenciando a campanha
trabalhada e contribuindo para o engajamento da populagéo que acessa tais informacdes
por meio dessas midias. Com a proliferagéo dos canais de comunicacéo, os individuos
tém a seu dispor muito mais acesso a informagéo, e em consequéncia se tornaram mais
criticos e participativos, no que diz respeito aos acontecimentos da esfera publica. Por
isso, € importante que as instituicoes publicas fagam uso desta ferramenta, pois é |a onde
os jovens formadores de opinides estdo. Para uma determinada publicagio atingir o
resultado esperado, ela precisa receber um investimento, ou seja, precisa ser
impulsionada. O patrocinio da publicagdo tanto no Facebook como no Instagram hoje &
uma das formas de atingir um grande nimero de pessoas, com um custo baixo e
programado de acordo com a verba. Além de ganhar mais abrangéncia, esta publicacao
sera direcionada corretamente, atendendo a critérios como publico-alvo, regido de
abrangéncia, sexo, faixa etaria, interesses, entre outros. Se tornando muito mais eficaz,
do que uma publicacdo orgénica (aquela gue ndo possui investimento). Faremos o VT
web de 30 segundos que pode gerar engajamento e aproximar a prefeitura com os
internautas. Os contetidos em formato de video para a web sdo muito mais atrativos e
interativos, para este video impulsionaremos trés mil reais, sendo hum mil e quinhentos
reais para o Facebook e hum mil e quinhentos reais para o Instagram, durante 68 dias,
tendo um alcance potencial aproximado de até trinta e duas mil pessoas diarias. Dessa
forma, & possivel atingir milhares de pessoas, de Cacador e regido, durante o periodo da
campanha. As redes sociais sdo uma midia de facil mensuracdo, o investimento em
Facebook e Instagram permite uma constante avaliagio para reposicionamento de
publico e mensagem. Com esses dados, & possivel construir um publico que interage com
a pagina e entrega de maneira bastante assertiva a mensagem.

Internet — Site: A insercdo do video no site da Prefeitura de Cacador também faz-se
necessaria por ser a porta de entrada dos usuarios para conhecer a cidade de Cacador,
assim potencializaremos e daremos uma maior visibilidade da campanha.

Em anexo, apresentam-se as tabelas de valores e insercdes. Vale ressaltar que é apenas
uma simulagao de investimentos, pois a execucéo do plano de midia depende do formato
comercial que sera utilizado e aprovado pela Prefeitura de Cagador.

O investimento total desta campanha publicitaria, incluindo produgéo e veiculagédo de
midia, estabelece-se na quantia R$ 49.477,43 (Quarenta e nove mil, quatrocentos e
setenta e sete reais e quarenta e trés centavos) portando dentro do recurso previsto no
edital. Segue abaixo simulagdo da nossa tabela geral, grafico e planilhas do plano de
distribuicdo de todas as pecas e ou materiais destinados & veiculagdo, exposicdo ou
distribuicdo.
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QUADRO RESUMO — PLANO DE MiDIA DE CACADOR

CUSTOS
MEIO PECAS _ = _
Internos Terceiros Midia/Veiculagdo VALOR TOTAL (R$)

Jornal (Pagina inteira) 1 R$ 2.735,46 - R$ 10.348,80

Outdoor (9X3m) 1 R$ 3.808.,82 R$ 1.412,00 R$ 3.000,00

Internet (Roteiro de VT 30") 1 R$ 6.118,96 R$ 1.200,00 R$ 3.000,00

Radio (Roteiro de Spot 30") 1 R$ 2.029,99 R$ 500,00 R$ 15.323.40

Total dos custos de produgao R$ 17.805,23

Total dos custos de veiculacao R$ 31.672,20
TOTAL GERAL R$ 49.477,43

GRAFICO GERAL

6,291%

= Internos -SINAPRO = Veiculagdo

# Producio
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SIMULACAO DETALHADA DO PLANO DE MIDIA DE CACADOR

o
L ol
PLANEJAMENTD CE MIDW, - JANEIRD A MAK DE 2019
e T _ ] I _ [INS. efou VALOR ._
-PEGA FROGRAMAISEGAQ | 0102|103 0410506/ 07| 08|09 10]11|12| 131415/ 16/ 17| 18| 19} 20| 21|22 23 24|26 | 26|27 |28 | 20|30/ 31 "0 M| MBS | s | VALOR FINAL _
|JORNAL EXTRA - 1 PAGINA 255 %35 5 om | P 1 | san |Rs 1034880 RS 10 348 80
|RADIO CACANJILRE FM - SPOT 300 [ThOD - 19h00 KRR EEE HEREIERE ol e N B 14 JAN |RS 56,26 [R5 THT 54
RADID 92,9 FM - SPOT 300 Thoo - 18h00 % %l B F e B 11 {1]1]1 o (R 14 JAN RS 56,20 | RS TBT 54 I
IRADIC TRANSAME RICA - SPOT 30° |7hoo - 19ho0 ! g Y O O i 1 O | il ST 14 JAN RS ST T4 4mm.m__.“_m 3 |
FACEROOH - VIDED 30 19h00 - 21h00 W W|® w|%|%|w]|w|H]|w|®|x|x]|x 14 JaM |Rb22.00 RS 308.00
_zmﬂbm.ﬂm..m___.._.___ﬂm_uwn_ 19h00 - 21h00 ol x| el x|l el | | 2% x)!x|x]|x 14 JAN [FE 2200 RS 308,00 .
RADKD CAGANJURE FM - BPOT 300 | ThoD - 19h00 1 [N EE ENEN E AEERAEAE HEAEAERE L 20 | FEV |R$ 5628 F§ 112520
RADIH 82 5 FM - SPOT a0 Th - 13h00 1 Col I T BT HENEREEE KRR E HEIEHEII 20 | FEV |R§ 5628 F$ 112520 |
RADN TRANSAMERICA - SFOT 30 |7400 . 19400 1 il T HEIERNE N HEREERE HEIEIETIN 20 | FEV |R§ 57,74 Fif 1.154 80
FACEBDDK - VIDED 30° 19h00 - 21H00 wlw | e wl | nn n|x]e|=|x]x 14 FE¥ |R$ 22,00 ek 308,00
INS TAGRAM - VIDEQ 30/ 18000 - 21k00 x ool el e a]alwin]ale]x]n]x 14 | FEV [R§ 2200 R 308,00
OUTDOOR - 83 Portos Esiratégicns ol ow o Jwfelwwfw w e w ww xe x mwxx] % z FEV |RS 750,00 RE 1.500,00
RADID CAGANJURE FM - SPCT 30 |7hi0 - 18h00 1 L I L e L L O L0 I R O 1| MaR RS 5528 Fif 1.781,46
RADHK 82 8 FR - 5POT 30 FhO0 - 2 8h00 1 A R L HEEERERE oo I O S P M e A 21 | MAR RS 55,268 RE 1.181 46
RADK TRANSAMERIGA - SPOT 300 | 7ho0 - 19h00 i IEAEAERERE AERENEIE i ]y o I 21 | MAR (RS 57.74 Rf 1212 54
(FACEBOOK - VDED 30 18h00 - 21h00 x [ w [ | x|l u ]| xln|n I 4| MAR [RS 22,00 R$ 308,00
METAGRAM - YDED 30 18h030 - 21 h00 w Lo [ [ [ o Lo L L [ [ | e | | 14 | MAR [RS 2200 RS 308,00
OUTDOGH - 230 Pardos Eatrategicos mlwlwlm oo w |l wlwlolwiwa]n[nlo|aln]alaln]u|x]n]o]xlu]x]x]|x 2 MAR | RS 750,00 RE 1.500,00
RADIO CACANIURE FM - SPOT 30" |7500 - 19h00 1 FH EHETE NENEREEE] HEERE RN E ek o e 14 iz | ABR RS 55,28 R§ 1.237,72
RADIOS2 8 FM- SPOT30 7hi0 - 18h00 REAEERE AR ENENE P[] T I I 1]41] | 2z |#BR|RSS56.28 Rg °.237 .72
RADIO TRANSAMERICA - SPOT 30° | 7hi0 - 18h00 ti] 0] ] 0 I |ENENEEER EN| il [a[a ] [ [+fe] 22 |aABm|RESs7.74 RS *.270 28
FACEBOOK  MIDEQ 300 |19R00 - 21h00 ol PR RS A I R I 0 T 0 14 | ABR RS 22,00 RS 302,00
INSTAGRAM - VIDEQ 30 _[18h00 - 2100 Dl Peiwlwl el w ol ulelulnlu|x| [ 14 |aBr|rs2200 RS 308,00
RADK CAGANJURE FM- SPOT 30 7hoD - 18000 HE AHE ANEEE A EE vl | 13 | mel |Ress2s RS 731.38
RADIC 92.8 FM - SPOT 30 Fho0 - 18030 1] 1 1 1 Tl 1 1 AEAE 12 | Mal [R$56.26 (RS T31.38
RADID TRANSAMERICA - SPOT 300 | 7h00 - 19H00 1 1 By 1] 1 1 1 1 1 £ 1 1 1] 13 | Mmal [resTs RS 75062
FACEBOOK - VIDEQ 30 19h00 - 21h00 el w (x| xlula[xx]x 12 | MAl |Re 2233 RS 268,00
INETAGRAM - VIDED 50 15000 - 21h00 | w w e Wl wfwlw|w|xlulx A S (L 18 Mal [RF 2233 RS 268.00
: | WeTotal bserphes siouDias | 411 TOTAL TABELS 31.872,20
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