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ESTADO DE SANTA CATARINA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018
TOMADA DE PREGO N° 15/2018

ATA n° 03 — ENTREGA DO JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA QUANTO
AO ENVELOPE N° 1 (RELATIVO A PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA),

As 13h15 do dia 16 (dezesseis) do més de janeiro do ano de dois mil e dezenove, no
auditério da Prefeitura, situado na Avenida Santa Catarina, n ® 195, nesta cidade, reuniu-
se a subcomiss&o técnica de Licitagdo, composta pelos membros EDSON FEZER,
JANAINA PIROLA e MARCIO CORDEIRO, com a finalidade de julgar a proposta técnica
do envelope de n°. 1, cujo objeto & a CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, COMPREENDENDO PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA,
CRIACAO, PRODUGAO, DISTRIBUICAO DE MATERIAIS PUBLICITARIOS A
VEICULAGAO E CONTROLE DE RESULTADOS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E
INSTITUCIONAIS, ATOS OFICIAIS DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO QUE
SEJAM DE INTERESSE DO MUNICIPIO CACADOR - SC, CONFORME ESTABELECE A
LEIN® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Ao final, a Subcomiss&o técnica, encaminha abaixo o detalhamento do julgamento e os
critérios de andlise adotados pela mesma para quanto as propostas técnicas
apresentadas pelas licitantes, nominando as propostas por elas apresentadas, conforme

segue:

- FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS CERTAS
- JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO

- NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURO

- REVIVA

O julgamento das propostas apresentadas ocorreu individualmente por cada membro da
Subcomissdo Técnica, constando no relatério a seguir, baseado em cada um dos itens
exigidos pelo edital. Em seguida, a Subcomiss#o elaborou esta ata, contendo descritivos
e somatérios das notas, constantes nas tabelas abaixo das manifestacdes dos me:nbrt;‘s

em suas respectivas propostas: \\\
1AL




ESTADO DE SANTA CATARINA U 2 3 8

PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR

PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018

TOMADA DE PREGO N° 15/2018
| - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:
a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;
c) Adeguada compreensdo da linha de atuaco especifica do cliente, da natureza, da
extensdo e da qualidade das relagbes da comunicagdo da Prefeitura Municipal de
Cacador com seu publico;
d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicagdo da Prefeitura Municipal de
Cacador - SC no atual contexto social, polftico e econdémico.

PROPOSTA “FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS
CERTAS”

Membro 1 — Edson Fezer

A proposta demonstrou bom conhecimento das caracteristicas gerais de Cacador, traz
boas perspectivas quanto ao convencimento do usuario das midias sociais e populagdo
em geral, com solugdes para que as pessoas entendam a importancia do Parque Linear
para o desenvolvimento do Municipio.

Membro 2 — Janaina Pirola
A proposta cumpre o gque solicitam os itens, inclusive trazendo a tona a necessidade de
convencer aqueles que s8o contrarios de que o projeto & bom para Cacador.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
A proposta atende aos requisitos pré-estabelecidos de forma quase integral, mostrando
dados sobre o municipio e uma boa alternativa para comunicar o Parque Linear.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Raciocinio  basico (max. 10 4,4 3,20 3,15 9,55
pontos) ' ’ , i

e b
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PROPOSTA “JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO”

Membro 1 — Edson Fezer

O Raciocinio basico se apresenta bastante semelhante aos textos divulgados pela
Prefeitura de Cacador quando se trata de Parque Linear. Além disso, distorce a
informagao de que os recursos oriundos do FINISA, na ordem de R$ 5 milhdes, sao para
o Parque Linear, quando eles ndo estio associados a este projeto & sim, ao Programa
Revitalizar, amplamente divulgado pela Prefeitura.

Membro 2 — Janaina Pirola

Ha uma copia de textos da internet e foge do Raciocinio Basico, fixando no histérico do
Parque Linear apenas e deixando de lado as informagdes sobre a Prefeitura de Cagador
ou mesmo, sobre o municipio de Cacador. Mistura ainda os recursos do FINISA,
destinados ao Revitalizar, com os recursos para o Parque Linear.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
O Parque Linear ndo seré iniciado com os recursos do FINISA. Este fato ja demonstra
certo desconhecimento da licitante com relacdo ao cliente.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Raciocinio basico (max. 10
pontos) 2,30 248 241 7,19

PROPOSTA “NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURO”

Membro 1 — Edson Fezer
Uma proposta bem alicergada e que atende na totalidade o que & solicitado neste item.

Membro 2 — Janaina Pirola

A proposta cumpre exatamente o que se pede no edital, mostrando conhecimento ;:szl'xH

estudo a respeito do municipio de Cagador, da Prefeitura e do projeto em quest3o. \

Membro 3 — Marcio Cordeiro J@ I W\
| QW



ESTADO DE SANTA CATARINA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018
TOMADA DE PREGO N° 15/2018

A licitante soube expressar a sua compreensio acerca dos problemas apresentados. (8]

raciocinio basico é conciso, detalhado e objetivo, atendendo o que foi solicitado.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Raciocinic basico (max. 10
pontos) 3.30 3,30 3.30 9,90

PROPOSTA “REVIVA”

Membro 1 — Edson Fezer
A proposta da licitante demostra bastante conhecimento e consegue trazer resposta ao
problema de comunicagdo que se apresenta.

Membro 2 — Janaina Pirola
Trata-se de uma proposta bem escrita, bastante detalhada e que apresenta uma boa
solugio para o especificado no edital de licitacao.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
A licitante apresenta solugfes interessantes e bem fundadas para o item em questio.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Raciocinio bésico (max. 10
3,30 3,29 3,30 9,89
pontos)

Il - Estratégia de comunicagdo publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos
a:

a) Formulagdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;

b) A formulagio do tema da comunicag&o adotado para a linha de atuagao; i
¢) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa; I
d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacdo dah*\‘r- ) ey

T

Administracfo Municipal com seu publico.
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PROPOSTA “FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS
CERTAS"

Membro 1 — Edson Fezer
Cumpre os itens apresentados no edital para este quesito.

Membro 2 — Janaina Pirola
A proposta é bastante abrangente e atende aos itens deste quesito.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
Trata-se de uma proposta bem alicercada e que atende os itens apresentados pelo edital.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Estratégia de comunicacdo
publicitaria (max. 20 pontos) 040 6,33 6,33 19,06

PROPOSTA “JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO"
Membro 1 — Edson Fezer

A estratégia & bastante clara e traz uma boa diversidade de op¢bes para divulgacdo da
campanha.

Membro 2 — Janaina Pirola
A proposta da licitante supre os itens em guestao.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
Trata-se de uma boa estratégia, clara e diversificada.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Estratégia de comunicagdo 6,00 6.10 598 18,08
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publicitaria (max. 20 pontos)

PROPOSTA “NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURD"

Membro 1 - Edson Fezer
Proposta clara, diversificada e que atende em sua totalidade o que solicitam os itens em
questio.

Membro 2 — Janaina Pirola
Certamente, trata-se de uma estratégia completa, com étimo atendimento aos itens
apresentados.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
A estratégia & 6tima, diversificada e objetiva no que foi proposto no edital.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Estratégia de  comunicacdo 6.66 6.52 6,66 19,84

publicitaria (max. 20 pontos)

PROPOSTA "REVIVA™

Membro 1 - Edson Fezer

A estratégia baseou a campanha em um prazo de 6 meses, com o valor de R$ 600 mil,
quando o edital limitava a campanha a R$ 50 mil. Desta forma, nfo atendeu o que foi
solicitado pelo edital. No restante, 0 mote mostra-se bastante oportuno, por falar em
reviver a historia.

Membro 2 — Janaina Pirola

Ao contrario do que foi solicitado no edital, a estratégia de comunicacio se baseou em
uma campanha de R$ 600 mil. No edital, o previsto era R$ 50 mil. Sobre o contexto geral
da estratégia, é bastante abrangente e atende o que foi solicitado pela licitagao. \ "1.

\
\

Membro 3 — Marcio Cordeiro %ﬂ\
%
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TOMADA DE PRECO N° 15/2018

A licitante pecou em nao observar o valor final a ser investido na campanha. Por conta

disso, a estratégia ficou comprometida, mesmo sendo bem completa.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Estratégia de comunicagdo
publicitaria (max. 20 pontos) 3,20 2,80 4,30 10.30

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequac3o ao problema especifico de comunicagao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretagtes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagbes;

d) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem,;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua insercio na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas apresentados;

h) A compatibilizac&o da linguagem das pecas aos meios propostos.

PROPOSTA “FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS
CERTAS"

Membro 1 — Edson Fezer

Apesar de a Ideia Criativa se apresentar bem elaborada, acabou vindo em desacordo com
o que previa o edital, fora de ordem. As pegas trazem muito texto e explicam poucao,
quando se trata de mobilidade, por exemplo, deixando bastante a desejar.

Membro 2 — Janaina Pirola
A peca est4 bastante confusa. Muito conteddo. A imagem, de uma crianca empurrando a
outra, ndo remete ao objetivo geral do Parque Linear, que é de se ampliar a mobilidade
urbana e nédo trazer apenas lazer. Inclusive, na foto, a crianga nao esta na ciclofaixa, ma
sim em um gramado.
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Membro 3 — Marcio Cordeiro
As pegas, mesmo que adaptadas as varias midias, destoam do objetivo do Parque Linear,
fugindo totaimente do eixo mobilidade, por exemplo. Nas pecas de outdoor, o contexto da
foto fica prejudicado. Quais so as vias certas para o futuro chegar? Elas ndo ficam

claras.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Ideia criativa (max. 20 pontos) 5,20 5,20 542 15,82

PROPOSTA “JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO”

Membro 1 — Edson Fezer

A peca para jornal e outdoor esta bastante confusa, com muita informag&o, muitas
logomarcas e que causam certa confusao mental. Muitas das imagens, por exemplo, nao
se conectam umas com as outras. Além disso, o spot de rédio e pega de VT contém
informacbes muito semelhantes as que ja foram produzidas pela propria Prefeitura.

Membro 2 — Janaina Pirola

Muita informagfio nas pegas gréficas, criando uma confusao de ideias e comunicando de
forma muito ruim. Nos textos para spot e VT ha uma copia do que ja foi divulgado pela
Prefeitura, no video oficial, demonstrando pouca criatividade na ideia criativa.

Membro 3 — Marcio Cordeiro

Na peca layout para jomnal e outdoor, apresentado pela licitante, existe um uso excessivo
de informag&o, misturando imagens, logomarcas, deixando pouco compreensivel. Ja os
textos apresentados para spot e VT sdo copias do video divulgado inicialmente pela
Prefeitura.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
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Ideia criativa (max. 20 pontos) 3,20 3,10 2,80 9,10

PROPOSTA “NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURO”

Membro 1 — Edson Fezer

Pecas bem elaboradas, claras, legiveis e com um apelo bastante especifico no problema
apresentado. Quanto aos textos de VT e spot, bem concisos, criativos, atendendo ao gue
se pede no edital.

Membro 2 — Janaina Pirola

As duas pecas, para jomal e outdoor, s&o bem limpas, informativas & com uma
mensagem clara. J& os textos em seguida sdo muito criativos e, mesmo sem terem sido
produzidos, ja trazem & mente como ficariam depois de prontos.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
O contexto da ideia criativa esta perfeito, condizente com o gue se solicitava nos itens em
guestao.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,50 6,50 6,66 19,66

PROPOSTA “"REVIVA™

Membro 1 — Edson Fezer

A ideia criativa do licitante & bastante completa, com um apelo visual muito bom.
Entretanto, quando falamos sobre as artes, na transformacio para outdoor, ha uma
desproporgdo com relagdo a mulher que segura o coragdo, além de questbes
importantes, como a mobilidade, terem sido excluidas.

Membro 2 — Janaina Pirola
Este item foi bem compreendido pela licitante, que estabeleceu uma peca visual bastante
atrativa e que cativa o leitor. Com relagdo aos spots e texto de VT, trazem boas




ESTADO DE SANTA CATARINA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018
TOMADA DE PREGO N° 15/2018
informacdes, mas talvez ficariam bastante “apertados’” para cumprir os 30 segundos

propostos, prejudicando na edicéo, deixando menos chamativos.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
A peca gréfica esta bastante chamativa, com uma apelagdo visual bem intensa. Quanto
aos textos, caso fossem editados com pausas e efeitos, ultrapassariam os 30 segundos.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,00 5,70 5,42 17,62

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audigdo dos segmentos de publico prioritarios;
b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusbes oferecidas
a formulagio da midia;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagio as 02 (duas)
alineas anteriores;

d) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicag8o da Prefeitura Municipal de Cacador.

PROPOSTA “FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS
CERTAS"

Membro 1 — Edson Fezer

Na estratégia, foi citado o uso do "Jomal Infoque”, o qual ndo existe em Cagador. Outro
fator que demonstra desconhecimento de quem elaborou a estratégia & o alto
investimento em televisdo, quando é de conhecimento comum que Cagador n@o conta
com nenhum jornal televisivo local e que a maior parte da informagio & através das
radios, portais de noticias e, por tltimo, jornais impressos. i

Membro 2 — Janaina Pirola




ESTADO DE SANTA CATARINA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAGADOR
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018
TOMADA DE PREGO N° 15/2018
O “Jornal Infoque” foi uma escolha equivocada, por ndo circular em Cagador. Fora este
equivoco, entendo ter sido excessivo o uso de outdoor em detrimento das midias sociais,
por exemplo, ou dos portais de noticias. Investimentos em televis3o também demonstram
que ha falta de conhecimento na proposta, por ser um meio que ndo é de tamanha

presenga no municipio, que nao conta com jomnal local televisivo.

Membro 3 — Marcio Cordeiro

A escolha pela televisdo e outdoor, como sendo os principais meios para divuigacdo da
campanha, ndo coincidem com a cultura de informago dos cagadorenses. Ndo ha sequer
uma citag3o sobre investimentos nas midias sociais e, nem em portais de noticias locais.
De outro lado, ndo existe jornal impresso com o nome de “Infoque”, em Cacador.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final
Estratégia de midia & ndo midia
(max. 10 pontos) 1,20 1,70 1,40 4,30

PROPOSTA “JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO”

Membro 1 — Edson Fezer
Trata-se de uma campanha bem pulverizada, que utilizou bem as mais variadas opgdes
de midias disponiveis em Cacgador. Atendeu bem ao que foi solicitado.

Membro 2 — Janaina Pirola

Apesar de ter buscado usar todas as midias, principalmente as radios, jornais e portal de
noticias, estabeleceu menos insergdes na radio Cacanjuré, por exemplo, que certamente
& a que tem maior audiéncia em Cagador e & ouvida em todas as regides da cidade.
Apesar disso, atendeu bem ao que foi solicitado pelo edital.

Membro 3 — Marcio Cordeiro
Soube pulverizar a divisdo das midias, com a utilizac%o dos mais variados meios, mas
priorizou apenas um portal de noticias, quando levou em consideragio dois jornais
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impressos e trés radios, sendo que os portais sdo bastante acessados diariamente e,

junto com as radios, os que levam informagio a mais locais.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Estratégia de midia e nfo midia , 55 2,90 3,20 943

{max. 10 pontos)

PROPOSTA “NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURO"

Membro 1 — Edson Fezer
A licitante soube utilizar todas as formas de divulgag8o de maneira bem concisa, com um
plano de midia bastante abrangente, trazendo, certamente, um bom retorno para a
divulgacéo da campanha.

Membro 2 - Janaina Pirola
Distribuiu, de forma bem estratégica, a campanha em todas as formas de midia. Atendeu
assim ao que se pedia neste item.

Membro 3 — Marcio Cordeiro

Apesar de ter utilizado os meios impressos, radio e redes sociais, ndo apresentou
propostas para portais de noticias, deixando de lado estes importantes veiculos de
comunicagdo de Cacgador. No restante, a aplicacio das midias foi bem dividida e

estratégica.

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Estratégia de midia e ndo midia
(max. 10 pontos) 3.20 3.33 3.00 9.53

PROPOSTA "REVIVA”

Membro 1 — Edson Fezer
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Buscou utilizar midias tradicionais, mas no trouxe nenhuma mengdo 3 internet e redes
sociais. Além disso, apresentou grandes investimentos em televisdes, sendo que ndo
existe programacéo local em Cagador, além de citar o programa Alcir Bazzanella, gue tem
pouca audiéncia local. Sobre a midia impressa, da mesma forma, apresentou como opgéo
o Diario Catarinense, de baixa circulagdo em Cacador e a revista Feeling, que também
nao tem uma grande circulacdo. De resto, citou investimentos de R$ 596.834,17, quando
o edital prevé R$ 50 mil, no méaximo.

Membro 2 — Janaina Pirola

Apresentou uma proposta contraria ao que se previa o edital, de R$ 596.834,17 (o
proposto era de R$ 50 mil, no méximo) e, mesmo assim, deixou de lado toda e qualquer
opcéo pela internet (citando na estratégia, inclusive, que a campanha n&o contemplou).
Priorizou televisfes, que, apesar de em outras regides do Estado terem grande audiéncia,
em Cagador ndo se sobressaem e tém baixa audiéncia. Trouxe ainda proposta pela
revista Feeling, que é de baixissima circulagdo em Cagador.

Membro 3 — Marcio Cordeiro

A iniciativa de se propor grandes investimentos em televisdo & contraria 4 maneira dos
cagadorenses se informarem. Apresentou uma proposta fora do contexto do edital, de R$
5086.834,17. Deixou de fora os portais de noticias e as redes sociais.

CONCLUSAO GERAL DA SUBCOMISSAO, BASEADA NO QUE FOI APRESENTADO
PELOS MEMBROS, INDIVIDUALMENTE:

PROPOSTA “FELIZ DA CIDADE QUE VE O FUTURO CHEGAR PELAS VIAS
CERTAS”

Apesar de a proposta apresentar um bom raciocinio basico e atender ao que foi solicitado
na “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”, foram apresentadas falhas nos quesitos
“Ideia Criativa" e “Esiratégia de Midia NGo Midia". Propfs um investimento total de R$
49.874,00. Desta forma, seguem as notas gerais, dadas pela comisséo para esta licitante: |
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CAGADOR (<48
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018

TOMADA DE PREGO N° 15/2018

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final

Raciocinio basico (max. 10 320 320 315 955
pontos) : ' v i
Estratégia de  comunicagio

publicitéria (max. 20 pontos) 540 6,33 6,33 19,06
Ideia criativa (max. 20 pontos) 5,20 5:20 542 15,82
Estratégia de midia e ndo midia

(max. 10 pontas) 1,20 1,70 1,40 4,30
Média geral 16,00 16,43 16,30 48,73

PROPOSTA “JUNTOS DESENHAMOS O FUTURO™

Ha falhas apontadas pelos membros da comissdo no “Raciocinio basico®, “Ideia criativa™ e
na "Estratégia de Midia Nao Midia", o que prejudicaram as notas da proposta. Propds
investimentos de R$ 49.630,00 na campanha. Segue entdo a tabela com todas as notas:

Membre 1 Membro 2 Membro 3  Final
Raciocinio basico (max. 10

2,30 2.48 241 7.19
pontos)
Estratégia de  comunicagdo
oublicitéria (max. 20 pontos) ~ 0*°0 8,10 %90 18,08
Ideia criativa (max. 20 pontos) 3,20 3,10 2,80 9,10
Estratégia de midia & ndo midia 333 2 90 390 9.43
(max. 10 pontos) ! ' ' !
Media geral 14,83 14,58 14,39 43,80

PROPOSTA “NOS TRILHOS DA HISTORIA CONSTRUIMOS O FUTURO”

Em todos os quesitos, foi uma proposta bem avaliada e que, segundo os jurados, atendeu
a contento o que foi proposto pelo edital. Propés investimentos de RS 49.477,43, sendo
ainda a com melhor custo/beneficio de todas. Seguem as notas completas:

Membro 1 Membro 2 Membro 3 Final .

Raciocinio bésico (max. 10 3.30 3,30 3,30 9,90

pontos)

e e
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CAGADOR 07449
PROCESSO LICITATORIO N° 182/2018

TOMADA DE PREGO N° 15/2018

Estratégia de comunicagio 1
publicitaria (max. 20 pontos) 6.66 6,52 6,65 9.84
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,50 6,50 6,66 19,66
Estratégia de midia e ndo midia 3
(max. 10 pontos) 3,20 3,33 3.00 895
Média geral 19,66 19,65 19,62 58,93

PROPOSTA “REVIVA”

Apesar de ter sido bem avaliada na Ideia Criativa e no Raciocinio Basico, os membros
analisaram que esta proposta cometeu um erro crasso, ao estabelecer valor diferente do
que previa o edital para a “Estratégia de Comunicagdo Comunitaria’ e para a “Estratégia
Midia Nao Midia™. Por conta disso, ficou comprometida. Propés valor de R$ 596 834 17
para a campanha. Seguem entdo as notas dos membros:

Membro1  Membro 2 Membro 3 Final
Raciocinio bésico (max. 10
pontos) 3,30 3,28 3,30 9.89
Estratégia de comunicagdo
publicitaria (max. 20 pontos) 320 4R 4,30 120
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,00 5,70 592 17,62
Estratégia de midia e ndo midia
(max. 10 pontos) 140 1,30 1,30 4,00
Pontuacéo final 13,90 13,09 14,82 41,81

OUTRAS DEFINIGOES DA SUBCOMISSAD:

Mesmo tendo recebido notas normalmente, duas das propostas apresentadas tiveram
irregularidades. Por isso, baseado no item 6.1, subitem 6.1.3, do edital de licitagdo, que
diz: "0 julgamento compreendera a anélise e pontuacio dos documentos contidos nos
ENVELOPES da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que
sdo apresentadas a seguir: 6.1.3 A falta de qualquer dos documentos exigidos para a
Proposta Técnica ou sua apresentag3o em desacordo com o presente Edital, implicara na
desclassificagdo da proposta”, estdo desclassificadas as propostas “Reviva” e “Juntos
Desenhamos o Futuro™.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CACADOR 02o0
PROCESSO LICITATORIO N°® 1822018
TOMADA DE PRECO N° 15/2018
- A proposta “Reviva” foi desclassificada por conta de ter utilizado o valor de referéncia de
R$ 596.834.17 nos itens “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria™ e “Estratégia de Midia
N&o Midia®, quando o edital prevé, no maximo, R$ 50 mil.
- Ja a proposta “Juntos Desenhamos o Futuro” apresentou o Plano de Comunicagao

Publicitaria em 17 paginas, quando o edital prevé, no maximo, 12 paginas.

Sendo o que se tinha para o momento] ‘0§ membros da comissdo assinam a ata e

encerram a sessao.
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NOTAS COMISSAO TECNICA 0
Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelope 1)

Campanha: Feliz da cidade que vé o futuro chegar pelas vias TS : A

certas

Raciocinio bésico (max. 10 pontos) 3,20 3,20
Estratégia de comunicacdo publicitaria (max. 20 pontos) 6,40 633
Ideia criativa (max. 20 pontos) 5,20 5,20
Estratégia de midia e ndo midia (max. 10 pontos) 1,20 1,70

e 16,00 16,43

Campanha: Juntos desenhamos o futuro Notas
Membro1 Membro2 Membro 3
Raciocinio basico (max. 10 pontos) 2,30 2,48
Estratégia de comunicagdo publicitaria (max. 20 pontos) 600 610
deia criativa (max. 20 pontos) 3,20 3,10
Estratégh de midia e no midia {m 10 pontos) 3,33 2,30
e 14,83 14,58
Campanha’ Nos trithos da historia construimos o futuro Notas
Membro 1 Membro 2 Membm 3 .Z.
Raciocinio basico (max. 10 pontos) 3,30- 3,30 ;
Estratégia de comunicagdo publicitaria (max. 20 pontos) 666 652
Ideia criativa (max. 20 pontos) 6,50 6,50
Es:uwtéghdermdiae niuml’d:a {rnnx iﬂpnntaﬁl = 3,20 3,33 -
: Rl Bt st 19,66 19,65 19,62

Notas
Membro 1 Membro 2 Membro 3

raciocinio basico (max. 10 pontos) 330 3,29

Estratégia de comunicacio publicitdria {max. 20 pontos) 3,20 2,80

Ideia criativa (max. 20 ptmtns} 6,00 5,70
1,40 1,30
13,90 13,09

(a
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Raciocinio Basico 0252
Com seus quase oitenta e cinco anos, Cacador, hoje a segunda maior cidade do Grande
Oeste de Santa Catarina e a mais populosa da Regido Metropolitana do Contestado, vem
se transformando ao longo do tempo e ocupando um papel cada vez mais destacado no
cenario politico, econdmico e social do Estado. Notadamente, a partir da anterior e da
atual gestdo da Prefeitura Municipal, cujas iniciativas e obras vém comprovando que os
ares do desenvolvimento vieram definitivamente para ficar e para fazer a diferenca de
verdade para os cidaddos cagadorenses.
Se 0 passado histérico e o presente pujante da capital industrial do Meio Oeste
Catarinense j& elevam a autoestima dos que nasceram ou migraram para o municipio, o
futuro n&o vai deixar por menos. Os fatos recentes demonstram que 0s proximos anos e
decadas ja estdo se desenhando cada vez mais promissores, principalmente por estarem
bem alinhados com demandas que interferem positivamente na qualidade de vida da
populagao. Demandas como a mobilidade urbana, o reordenamento territorial, a
recuperacdo ambiental e o resgate historico e cultural, que, estrategicamente,
fundamentam um dos maiores e mais inovadores projetos ja pensados para Cacador, o
Parque Linear, em implementacdo pelo IPPUC - Instituto de Pesquisa e Planejamento
Urbano de Cacgador a partir do Setor Norte da cidade. Um empreendimento que,
juntamente com o Parque Central, idealizado apos a revitalizacdo da Beira Rio, vai dar
continuidade ao ciclo de expansdo iniciado nos ultimos anos, a fim de proporcionar o
maximo de bem-estar aos moradores, com mais lazer, mais recreagio, mais cultura, mais
esporte e, com tudo isso, mais interagdo social.
A partir dessa forma de repensar a cidade, o que, a principio, € uma grande obra de
infraestrutura que, em seus oito quildmetros e meio de extensdo, ac atender a
necessidade da melhor ocupacao e do uso racional do espago urbano de Cacador e
promover a integracdo fisica de praticamente todos os bairros, o Parque Linear chega
trazendo uma carga social das mais intensas. Comecando por reassentar mais de cento e
vinte familias gque habitavam areas de risco proximas as margens do Rio do Peixe e que
agora contam com moradias dignas em lugar seguro. E prosseguindo com a questio da
mobilidade urbana, que atinge a todos, ou seja, motoristas, motociclistas, ciclistas e
pedestres.
Hoje em dia, é inegavel que, independentemente da extensao territorial e do nimero de
habitantes de um municipio, o seu crescimento através da industria, do comércio, da
agricultura, da saude, da educacéo, enfim, de todo e qualquer setor produtivo ou basico,
passa obrigatoriamente pela sua estrutura de transportes e pela utilizagdo eficiente das
suas vias publicas. Lembrando que diminuir as distancias, mais do que encurtar os
tempos dos percursos, € tambem diminuir as diferengas entre as comunidades, através
de um direito que € de todos: o de ir e vir.
Cabe aqui abrir um paréntese e citar a Politica Nacional de Mobilidade Urbana, instituida
pela Lei 12.587, sancionada em 2012, que estabeleceu diretrizes para melhorar a
acessibilidade e mobilidade das pessoas e cargas e integrar os diferentes modos de
transporte, além de exigir que os municipios com mais de vinte mil habitantes, caso de
Cagador com quase oitenta mil, elaborem planos de mobilidade urbana a serem
integrados aos seus planos diretores, ratificando a importancia do assunto inclusive como
medida preventiva para as regides com desenvolvimento em potencial, como também é o
caso de Cacador. Fecha paréntese.
Pegando carona no tema e dando sequéncia & linha dos beneficios inerentes ao projeto
do Parque Linear, a recuperagdo ambiental e a arborizacdo das areas da Linha Férrea,
que tempos atras fazia parte da ligagao de Sao Paulo ao Rio Grande do Sul, assim como
a revitalizagdo dos trilhos para receber um VLT - Veiculo Leve Sobre Trilhos, ligando os
bairros ao Centro, proporcionardo ao cidaddo nao somente a oportunidade de usufruir de
um meio de locomogéo alternativo e moderno, como também o orgulho de ter de volta un1't
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dos seus maiores patriménios culturais: a memoria ferroviaria que nasceu com a cidade e
a ajudou a se desenvolver. E como se a histéria seguisse em frente, décadas depois,
agora repaginada para o futuro.

E nédo se pode falar em histdria de Cagador sem incluir a Bacia do Rio do Peixe, com sua
importancia também geografica. Com a implantagdo do Parque Linear, o Rio do Peixe
ganhara mais atencdo, mais cuidados e mais vida. Com a recuperacao e preservagéo dos
elementos naturais das suas margens, ressurgira o corredor ecologico que ja foi um dos
mais belos cartdes postais da cidade.

Sem contar que toda essa sequéncia de agdes integrantes do projeto do Parque Linear,
ao serem complementadas - e enriquecidas - por areas de convivéncia, de
entretenimento, pistas de caminhada e ciclovias, entre outros espacos esportivos, confere
ao projeto uma relevancia social ainda maior, agregando ainda mais valor ao
empreendimento na medida em que contempla concretamente os anseios da populacio
na busca de mais qualidade de vida. Porque, bem mais do que a oportunidade do lazer, a
pratica regular de esportes ou de atividades fisicas, principalmente se realizados ao ar
livre, € uma das maiores aliadas da saude, sempre contribuindo de forma eficaz para o
equilibrio do nosso organismo, do nosso corpo e da nossa mente.

Tudo isso faz o Parque Linear impulsionar um circulo virtuoso que, sem duvida nenhuma,
coloca claramente as pessoas em primeiro lugar e, com isso, podera transformar Cacgador
em referéncia nao apenas para Santa Catarina como para o pais. Nesse contexto,
convem ressaltar que o projeto do Parque Linear foi submetido pela Prefeitura Municipal
ao Ministério das Cidades, sendo um dos Unicos empreendimentos dessa natureza a
obter aprovagédo e, consequentemente, 0s recursos para a sua viabilidade, através do
Programa Avangar Cidades, do Governo Federal.

Entretanto, mesmo com tantos atributos positivos, como toda obra grandiosa e vultuosa, o
Parque Linear ndo obteve a unanimidade que se espera. Assim como alguns vereadores,
algumas entidades sindicais e associagdes de classe locais ainda enxergam o projeto
com restricoes, como nao prioritario em relagdo a outras demandas do municipio.
Evidentemente, isso acaba influenciando parte da opinido plblica cacadorense e € aqui
que reside o principal desafio a ser enfrentado pela comunicacao. Assim sendo, cabera a
nossa Estratégia de Comunicagdo Publicitaria posicionar o Parque Linear como
inquestionavelmente necessario para o futuro da cidade. No sentido urbano. No sentido
humano. Em todos os sentidos.
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria NY!
No fechamento do nosso Raciocinio Basico, utilizamos propositaimente a expressao
inquestionavelmente necessario com a intengao de abrir esta Estratégia de Comunicacao
Publicitaria lembrando da recente iniciativa, pré-eleicdes 2018, da maior rede de
comunicagdo do pais, através da qual, cidaddos das mais diferentes regides gravaram
videos e mensagens com o tema O Brasil que eu quero. Nao foram poucos os brasileiros
- muito pelo contrario - que mostraram obras abandonadas e obras inacabadas, entre
outras concluidas sem o minimo critério, como estradas e pontes que, popularmente
falando, ligavam nada a lugar nenhum. Dando a entender que se trataram de iniciativas
sem planejamento, sem conhecimento ou sem nenhuma preocupacdo social. Ou,
simplesmente, acdes eleitoreiras em total desacordo com a realidade dos lugares onde
foram implementadas.
Acreditamos que esse contexto exibido em rede nacional tenha feito com que as
populacdes figuem cada vez mais atentas as obras que sao realizadas - ou nao - em seus
municipios, sabendo separar o joio do trigo, ou seja, o que & necessario de fato e avaliar o
que traz beneficios concretos, além, claro, de cuidar para que o dinheiro publico ndo seja
literalmente jogado fora.
Em contrapartida, quando se percebe claramente a necessidade real de uma obra,
principalmente uma grande obra que altere significativamente o cotidiano da sua cidade
(por isso sempre mais sujeita a questionamentos) aumenta a sinergia e a parceria entre a
populagao e a Administracdo Municipal.
Obras como o Parque Linear, em Cagador, conforme ja justificado em nosso Raciocinio
Basico, tem tudo para fortalecer essa relagdo entre a cidade e o cidadao, considerando-se
as potencialidades de um municipio pautado pelo desenvolvimento, inclusive social, e
privilegiado pela visao de longo prazo de uma gestdo que esta pensando muito além dos
seus anos de mandato. Porque, afinal, o maior legado de tudo o que & realizado pela
iniciativa publica, independentemente da area ou do setor, deve ficar para a sociedade,
esta que, por razbes obvias, & merecedora de cada vez mais solugbées e de cada vez
menos problemas.
Partindo dessas premissas, mais do que ter conhecimenio da grandeza do
empreendimento, € a popula¢do compreender a dimensao do projeto do Pargue Linear e
a sua capacidade de elevar a cidade a um outro patamar, a ponto de virar referéncia alem
do Oeste Catarinense. Assim, cabe a comunicagdo o papel fundamental ndo somente de
informar, mas de como informar. E gquando a tematica da comunicagao deve ser a mais
assertiva possivel, alcangando a devida eficacia na medida em que contempla, ao mesmo
tempo, o que interessa a Prefeitura Municipal dizer e o que interessa a populagio de
Cacador escutar, sempre com a percep¢ao da transparéncia de quem esta dizendo e da
credibilidade de quem esta escutando. Razéo pela qual, propomos como o conceito de
comunicagéo gue vai nortear a campanha publicitaria a ser apresentada e que nas pegas
eletrénicas e graficas assumira a forma de slogan:
- Parque Linear. A cidade precisa. O cidadao merece.
Trata-se de um conceito que se origina, como ja enfatizamos, da necessidade real da
implantagdo do Parque Linear tanto para o presente quanto para o futuro do municipio e
responde objetivamente, a partir dos quatro eixos do projeto, aos principais porqués da
sua viabilizagao:
- A cidade precisa porque a mobilidade urbana vai beneficiar a integragéo entre os bairros
e trazer mais acessibilidade;
- A cidade precisa porque o reordenamento territorial vai beneficiar ainda mais familias
carentes e fazer o uso racional e sustentavel do espago urbano;
- A cidade precisa porque a recuperagdo ambiental vai beneficiar a Bacia do Rio do Peixe,
as margens da Linha Férrea e revitalizar o corredor ecologico;
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- A cidade precisa porque um VLT operando na Linha Férrea vai beneficiar a locomogéao
dos bairros ao centro;
- A cidade precisa porque o resgate histérico e cultural vai beneficiar os seus maiores
patrimdnios e criar novas utilizagées as edificagdes e monumentos.
E. como se nao bastassem todos esses beneficios com o Parque Linear, que tanto
deverao somar para o desenvolvimento de Cacgador, a criacdo de mais areas verdes e de
lazer, de espacgos esportivos, de pistas e de ciclovias, entre outros itens, ratifica o
merecimento de cada cidadao por mais qualidade de vida, completando a mensagem e
nao deixando dlvidas quanto a sua intencgao.
Interessante destacar na leitura do conceito que merecimento & recompensa e, ao fazer o
cidaddo se sentir recompensado por cumprir os seus deveres, a Prefeitura Municipal
demonstra reconhecimento. E o sentimento de reconhecimento ocasiona uma empatia
maior da parte do cidadao, o que acaba por gerar um maior recall da campanha.
Dessa forma, cabe também ressaltar que, em fungdo de um conteldo que apresenta duas
afirmacdes inquestionaveis - uma mais racional e outra mais emocional - o conceito
proposto, seja intitulando, finalizando textos cu embasando abordagens especificas aos
meios, agregara significados na composigdo de cada peca publicitaria, contribuindo com o
facil entendimento e assimilagdo por todas as camadas da populagdo. Fator de grande
importancia, uma vez que a opinido publica também tem a sua parcela de
responsabilidade no sucesso de uma grande obra, podendo - e devendo - manifestar-se
através dos canais de comunicacado proprios da Prefeitura Municipal de Cagador, como o
site e as redes sociais. Evidentemente, sendo incentivada para tal com os devidos
enderegos eletronicos divulgados nas referidas pecas.
Alem das justificativas ja expostas, cabe considerar alguns pontos em relagio ao formato
da mensagem, a fim de ratificar a sua adequacgao: uma vez que sera utilizado como
slogan, o conceito propesto cumpre bem o seu papel por ser curto, claro e objetivo, além
de totalmente apropriado ao contexto onde sera inserido.
A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao da Prefeitura
Municipal de Cagador € nitida, uma vez que tudo o gue a cidade precisa, e pode ser
atendido pela implantagédo total do Parque Linear, sempre se traduz em algum beneficio
para a populagdo, de acordo com os exemplos listados linhas acima. Entretanto, a
linguagem publicitaria permite tais desdobramentos de forma mais enfatica, conforme
mostraremaos na apresentacao da ldeia Criativa.
Essa énfase se dara também em forma de questionamento nas pecgas publicitarias
mostrando e dizendo ao telespectador, ouvinte ou leitor as alternativas que ele tem com o
Parque Linear ou sem o Parque Linear. Evidentemente, focando-se sempre nas questdes
prioritarias.
Em se tratando dos meios de comunicacao convencionais que darao ampla cobertura a
campanha, uma vez que o briefing solicita a veiculagao em televisao, radio, outdoor, jornal
ou revista, utilizaremos essas midias aproveitando adequadamente as suas
particularidades sem, no entanto, deixar de levar em conta a viabilidade de execugéo de
cada peca em relagdo aos custos de producgdo, no intuito de rentabilizar ao maxime a
verba estipulada.
Como incremento a campanha, sugerimos a adaptagao das pecgas graficas - jornal e
outdoor - para os meios de comunicagdo proprios da Prefeitura Municipal, na forma de
posts no Facebook e no Instagram e banners no site, sendo que neste também pode ser
inserido o VT, com audio ajustado ao meio.
Para finalizar, acreditamos que esse mix de comunicag¢do, alicergade por uma linha
criativa diferenciada, sera capaz de atender aos objetivos da Prefeitura Municipal de
Cagador, especialmente no sentido de reforcar a imagem do Parque Linear perante os
setores publico e privado e, assim, corresponder a altura ao desafic proposto.
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Ideia Criativa

Televisao

Roteiro VT 30 segundos

A ideia do comercial & destacar a real necessidade e a grande importancia do Parque
Linear para o futuro da cidade, a fim de n&o apenas divulgar alguns de seus principais
pontos, como também convencer aqueles que ainda possuem alguma davida por falta de
conhecimento sobre o projeto.

No comercial sera usado cenas - de banco de imagens - referentes aos beneficios que
Cacador tera com a implantagao do Parque Linear,

Na locugdo o apresentador questiona o telespectador no inicio e, na sequéncia, a cada
cena que aparece intercalado com lettering.

A trilha sonora € alegre e dinamica.

Apresentador: Se vocé acha que Cagador ndo precisa do que vou mostrar, pode mudar
de canal, ok?

Aparece cena de uma moderna via com poucos carros circulando bem, ladeada por
ciclovia com algumas bicicletas.

Apresentador: Precisa de mobilidade urbana?

Lettering: Precisa de mobilidade urbana?

Aparece um rio de aguas claras e margens bem verdes.

Apresentador: Precisa revitalizar as margens do rio?

Lettering: Precisa revitalizar as margens do rio?

Aparece um moderno VLT - Veiculo Leve Sobre Trilhos.

Apresentador; Precisa de integrac&o atraves dos trilhos?

Lettering: Precisa de integracao através dos trilhos?

Aparecem jovens jogando em quadra de vélei.

Apresentador: Precisa de mais espacos de lazer?

Lettering: Precisa de mais espacos de lazer?

Agora, aparece bela cena de pdr do sol na cidade, com a marca do Parque Linear
sobreposta.

Apresentador: Bom, se vocé nao zapeou, entao concorda que Cagador precisa mesmo do
Parque Linear. Que é tudo isso e muito mais.

Abaixo da marca do Parque Linear, entra marca da Prefeitura Municipal sobreposta e os
enderecos eletrénicos: site, Facebook e Instagram.

Locucao Assinatura: Parque Linear. A cidade precisa. O cidaddo merece. Prefeitura de
Cacador.
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Ideia Criativa
Radio
Roteiro Spot 30 segundos
A ideia do spot & destacar a real necessidade e a grande importancia do Parque Linear
para o futuro da cidade, a fim de n&o apenas divulgar alguns de seus principais pontos,
como também convencer aqueles gque ainda possuem alguma duvida por falta de
conhecimento sobre o projeto.
Neste spot, o locutor questiona o ouvinte no inicio e, na sequéncia, a cada informagao
que transmite, que sera pontuada por som caracteristico.
Locutor: Se vocé acha que Cacgador ndo precisa do que eu vou falar, pode mudar de
estagdo, ok?
Som de campainha de bicicleta.
Locutor: Precisa de mobilidade urbana?
Som de passaros cantando.
Locutor: Precisa revitalizar as margens do rio?
Som de apito de trem moderno.
Locutor: Precisa de integracao através dos trilhos?
Som de vozes femininas comemorando ponto em jogo.
Locutor: Precisa de mais espagos de lazer?
Entra trilha sonora suave.
Locutor: Bom, se vocé ainda esta ligado, entdo concorda que Cacador precisa mesmo do
Parque Linear. Que é tudo isso e muito mais. Parque Linear. A cidade precisa. O cidadao
merece. Prefeitura de Cagador. Acesse o site.
Sobe trilha. Encerra.
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Ideia Criativa
Jornal
Antncio Meia Pagina

Feliz da cidade que vé o futuro chegar pelas vias certas.
E do cidadao que mora nela.

Em Cacgador, o futuro esta chegando pelo Parque Linear, o maior projeto ja pensado para
o municipio. Uma obra tdo extensa quanto indispensavel que vai integrar todos os bairros.
Que vai trazer mobilidade urbana. Que vai revitalizar as margens do rio. Que vai
recuperar a linha férrea. Que vai fazer o reordenamento territorial. Que vai reassentar
familias. Que vai criar mais espacos de lazer, de esportes e convivéncia. Que vai
restaurar o patriménio histérico e cultural. Enfim, que vai transformar Cagador. Inclusive

em referéncia.
Parque Linear. A cidade precisa. O cidadao merece.

Assinaturas: marca do Parque Linear e marca da Prefeitura de Cagador com os
enderecos eletronicos: site, Facebook & Instagram.
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Ideia Criativa
Qutdoor

Em Cacador, o futuro chega pelas vias certas.
Parque Linear. A cidade precisa. O cidadao merece.

Assinaturas: marca do Parque Linear e marca da Prefeitura de Cacador com os
enderecos eletronicos: site, Facebook e Instagram.
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Estratégia de midia e nao midia

A implantacdo do projeto Parque Linear, trard muitos beneficios para a cidade, em
diversas areas, como lazer, esporte, educacao, seguranga € mobilidade, tendo como
principal objetivo, integrar a populagéo de todas as partes da cidade.

A estratégia de midia desta campanha atinge o objetivo de comunicacéo estabelecido no
briefing, que é divulgar os beneficios e as potencialidades que o Parque Linear ira
proporcionar a cidade. O publico desta campanha é toda a populagdo de Cagador e o
periodo total da campanha acontecera no decorrer de cinco meses, de janeiro a maio/19.
Defesa dos meios, perfil e estratégia de midia e nao midia:

Para o desenvolvimento da campanha, optamos pelos meios de massa: televisdo e radio,
que terdao como objetivo atingir a todos, com facil assimilagdo, frequéncia e alto poder de
cobertura. No meio jornal teremos a comunicagdo mais segmentada e dirigida. E com o
meio outdoor, traremos impacto e visibilidade a campanha. Como complemento de midia
e continuidade no periodo total da campanha, teremos pecas digitais que serao
veiculadas no site, Facebook e Instagram da Prefeitura de Cagador, aproveitando estes
recursos proprios de comunicagéo sem geracao de custos de midia,

A campanha sera distribuida de maneira linear durante trés meses, com midia paga,
teremos campanha nos meios: televisao, radio e jornal pelo periodo de catorze dias no
primeiro més e outdoor com presencga durante trés meses de campanha. Para
estendermos o objetivo do periodo da campanha que € de cinco meses, utilizaremos os
recursos proprios da prefeitura, através de nao-midia (redes sociais e site da Prefeitura)
Televisao: meio de maior penetragdo, possui ampla cobertura geografica, baixo custo por
impacto, penetragdo em todas as camadas sociais, velocidade de alcance e frequéncia de
exposicao. Com diversificada programacdo, permite segmentar o publico desejado. A
nova tecnologia digital tem gerado impacto positivo no meio pela qualidade e agilidade
nas transmissdes. Em relagao ao perfil dos consumidores deste meio, a televisao possui
penetracdo em 85% na base do target AB 10+anos, onde esses telespectadores afirmam
ter assistido & TV aberta nos ultimos 7 dias, sendo 86% de mulheres e 84% de homens.
Em relacao & faixa etaria a penetracdo no meio possui uma média entre 90% e 80%.
Quanto a classe social a penetragao tem um indice um pouco maior entre as classes B, C
e D, que fica em meédia 85%, segundo fonte do Midia Dados Brasil/2018. Este sera o
principal meio de cobertura e impacto no langcamento da campanha A campanha
acontecera durante o periodo de 14 dias no més de janeiro. Em virtude da verba
disponibilizada, veicularemos apenas na emissora de maior audiéncia da regiao a NSC —
cobertura pela rede local Centro-Oeste. Teremos um total de 18 inser¢des, no formato de
30". A veiculagé@o dos comerciais sera distribuida apenas em programas de jornais locais.
Investimento no meio: R$ 11.932,00 (participacao de 34% do total da verba).

Radio: possui forte caracteristica regional, chegando aos locais menos favorecidos em
relacao aos demais meios, fidelidade de audiéncia, agilidade operacional e flexibilidade na
comunicagdo. Além da prestacao de servicos que o meic presta ao seu ouvinte. Em
relagdo ao perfil dos consumidores, o meio radio possui penetracdo em 54% da
populagdo, ouvintes estes que afirmam terem ouvido radio nos Ultimos 7 dias. Homens
com um indice de 59% e mulheres com 54%. Quanto & faixa etaria, as gue possuem
maior destaque ficam entre 20 a 64 anos, com uma média entre 61% e 56%. Quanto a
classe social, as classes ABC fica entre 59% e 57%, segundo fonte do Midia Dados
Brasil/2018. A campanha, neste meio, tem o objetivo de informar o publico-alvo, com
veiculagdo nas radios da cidade de Cacador, num total de trés: Cacanjuré FM, Cacgador
FM e Transamérica FM, durante o periodo de 12 dias no més de janeiro. Sera veiculado
um total de 210 comerciais de 30", com 8 insergdes/dia nos primeiros cinco dias e
posteriormente com 6 inser¢des/dia em cada emissora, no horario das 7h as 21h.
Investimento no meio: R$ 5.530,00 (participacdo de 16% do total da verba).
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Jornal: meio com predominio local, & caracterizado por ser formador de opinido, prestador
de servicos e informativo. A maior concentracao estd situada nas classes com melhor
poder aquisitivo e nivel cultural, concentrados principalmente na zona urbana. Em relacao
ao perfil dos consumidores deste meio, o jomal possui penetracao em 43% da populacao,
leitores no target AB 10+anos, que afirmam ter lido o meio pelo menos uma vez nos
uitimos trés meses. Os homens ficam com um indice de 40% e as mulheres com 30%.
Quanto a faixa etaria, o que mais se destaca é a idade entre 20 a 39 anos, com uma
media de 41%. A classe social possui um indice de 54%, na classe A, segundo fonte do
Midia Dados Brasil/2018. Estamos prevendo neste meio, veiculacdo de antncio de meia
pagina no inicio da campanha em janeiro, nos dois jornais impressos da cidade, Jornal
Extra com circulac&o diaria e Jornal Infoque, com circulagdo semanal. Teremos ao total a
veiculagao de dois anuncios no formato de rodapé alto, nos primeiros dias de campanha.
Investimento no meio: R$ 6.366,00 (participacao de 18% do total da verba).

Midia exterior: reforca a visibilidade da campanha em locais estratégicos e alcanca
excelente indice de aproveitamento, recall e fixagdo de marca. Fsse meio também
permite a segmentacao geografica com grande eficiéncia. E uma midia de impacto, que
atinge intensamente diversas camadas sociais e faixas etarias em momentos diversos de
seu dia a dia. O meio possui um indice de penetragéo que atinge 51% dos homens e 45%
das mulheres. Atinge também, 68% da classe A, 61% da classe B, 47% da classe C, 30%
das classes D/E. A penetracéo por faixa etaria atinge 42% das pessoas com idade entre
de 10 a 14 anos, 59% entre 15 e 19 anos, 58% entre 20 a 29 anos, 54% entre 30 e 39
anos, 48% entre 40 e 49 anos, 37% entre 50 e 64 anos e 22% tem mais de 65 anos. A
veiculacdo nesse meio sera distribuida da seguinte forma: uma placa de outdoor duplo
durante 3 meses e cinco placas de outdoor simples durante a primeira bi-semana de
janeiro. Totalizando no periodo todo, 11 insergées distribuidas em pontos estratégicos
pela cidade. O investimento total em midia exterior sera de R$ 11.050,00, o que equivale
a 32% da verba total investida em midia.

N&o Midia: essas pecas possuem como objetivo complementar a campanha de midia
elaborada e também de continuidade ja que sera o Gnico meio que cobrira cinco meses
de campanha. O objetivo & sempre reforgar e levar a informagao e divulgacdo de
campanha ao publico-alvo. Teremos banner digital, que serao distribuidos dentro do site,
Facebook e Instagram da Prefeitura de Cacador.
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Quadro de Investimento de Midia e Produgio

aEE | Lo PECAS CUSTOS (R$) VALOR

: : Qtde. Internos | Terceiros | Honorarios | TOTAL(RS)
Televisdo 1 428327 2.500,00 250,00 11.932,00
Radio 1 192387 800,00 80,00 5.530,00 L
Jornal 1 1.226.79 200,00 20,00 65.366,00
Outdoor 1 2 666,17 910,00 136,50 11.050.00
Total dos custos de producio 14.996 60
Total dos custos de veiculagéo (incluido o desconto de agéncia) 34 B78,00

TOTAL GERAL

49.874 60
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